


Лидогенерация в ТВ



Что будет в этой презентации

▪ Предыстория

▪ Как оценить ТВ в качестве инструмента 
лидогенерации?

▪ Как это работает для наших клиентов?

▪ 5 принципов для эффективного запуска на ТВ 
‘с нуля’



Почему 
лидогенерация 

и почему ТВ?



Миф про емкость Интернет

Ожидание Реальность

Показы
Траффик

Переходы

CPL
CPO
ROI



“Мы сделали в Онлайн все! Куда дальше?”

Зона комфорта
(Онлайн) 

Зона роста 
(Оффлайн)



ТВ как Terra Incognita

Сайты Каналы

Емкость OTS

Клики GRP / TRP

Средняя частота Эффективная частота

Сквозная аналитика Эконометрика



3 вопроса лидогенерации

Привлечение клиентов с оплатой 
за результат

Емкость Качество Стоимость



3 вопроса лидогенерации

Привлечение клиентов с оплатой 
за результат

OTS Каналы ???

Ёмкость Качество Стоимость



Методы анализа
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Корреляционный анализ Регрессионный анализ

Корреляция - статистическая взаимосвязь двух или 
более случайных величин. При этом изменения 
значений одной или нескольких из этих величин 
сопутствуют систематическому изменению значений 
другой или других величин.

Регрессионный анализ — статистический метод 
исследования влияния одной или нескольких 
независимых переменных на зависимую переменную.



Если совсем просто  - ищем зависимость

МУЗ ТВ

СТС

2X2

МРК

ТНТ

СУПЕР

ТНТ 4

ПЯТНИЦА

ТВ-3

ПЕРВЫЙ 

МАТЧ ТВ

Числовые ряды Вклад каналов



Какие данные можно анализировать?

Креатив
Хронометражи

Каналы

Хроно
Дни 

недели

ПередачиКонкуренты

Прайм /
Оффпрайм

Временные 
интервалы



Какие результаты это дает?

Стоимость установки 
приложения 120-130 р.
Стоимость привлеченного 
заказа – 400 - 450 р
Средняя стоимость заказа – 750 р.

1 219K новых пользователей и 1 236K установок 
приложения с момента старта федеральной 

кампании (16.04-27.05)



Работает ли это для других категорий?

Портал 
недвижимости 

(г. Тюмень)

Банк Ритейл 
(г. Казань)

МАТЧ ТВ

МРК

НТВ

РЕН ТВ

РОССИЯ 24

СТС

ТВ-3

Вклад в открытые счета

Regression Statistics
Multiple R 97%
R Square 94%

Regression Statistics
Multiple R 84%
R Square 71%

Regression Statistics
Multiple R 89%
R Square 80%

Первый

ТНТ

ТВ Центр

Россия 1

Вклад в поисковые запросы

RU.TV

ДОМАШНИЙ 

ПЕРВЫЙ КАНАЛ

РЕН ТВ / ЭФИР

ПЯТНИЦА / ЧЕТВЕРТЫЙ …

РОССИЯ 24 / ГТРК …

ПЯТЫЙ КАНАЛ

СТС-УРАЛ 

ТВ ЦЕНТР

ТВ-3

ТНТ

ТНТ 4 

Вклад в траффик



А что со стоимостью?

Установка приложения ~100 - 200 р.

Совершение заказа ~500 - 2500 р.



Как запуститься с нуля на ТВ?



Принцип 1 – для оценки эффекта достаточно 
2-3 недели
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OTS

Установки

Видимый эффект 
наступает уже через 
несколько дней

Для первичного анализа 
используем часовые 
интервалы



Принцип 2 – тестируем то, что будем потом 
покупать

Максимально 
широкий пул 

каналов 
(с поправкой на 
профильность)

Разные 
хронометражи 

(а иногда и разные 
копии)

Регионы, в 
которых есть 

бизнес потенциал
(и планы по запуску)



Принцип 3 – минимизируем влияние других 
медиа

НЕ оцениваем визиты, 
установки или заказы 
с платных источников 

– только органика

Отключаем 
(или НЕ усиливаем) 

параллельно идущую 
рекламу в других медиа



Принцип 4 – оптимизируем ‘на ходу’

▪ Хроно / Креативы

▪ Передачи
▪ Дни недели / 

время выхода

▪ Каналы

Легко

Средне

Сложно



Что делает канал работающим?

Понедельник Вторник Среда Четверг Пятница Суббота Воскресенье

НТВ 06:00:00 - 06:59:59
33% 73% 42% 73% 53% 26% 28%

НТВ 07:00:00 - 07:59:59
30% 41% 35% 37% 36% 28% 22%

НТВ 08:00:00 - 08:59:59
21% 32% 31% 32% 29% 37% 22%

НТВ 09:00:00 - 09:59:59
27% 35% 33% 43% 30% 53% 42%

НТВ 10:00:00 - 10:59:59
23% 22% 27% 31% 27% 67% 57%

НТВ 11:00:00 - 11:59:59
25% 27% 22% 26% 27% 58% 57%

НТВ 12:00:00 - 12:59:59
21% 25% 27% 22% 27% 54% 48%

НТВ 13:00:00 - 13:59:59
20% 19% 17% 20% 26% 43% 50%

НТВ 14:00:00 - 14:59:59
12% 12% 11% 13% 16% 46% 51%

НТВ 15:00:00 - 15:59:59
11% 11% 16% 10% 13% 30% 27%

НТВ 16:00:00 - 16:59:59
18% 17% 21% 14% 19% 25% 40%

НТВ 17:00:00 - 17:59:59
30% 25% 31% 25% 26% 20% 37%

НТВ 18:00:00 - 18:59:59
28% 26% 28% 27% 38% 20% 26%

НТВ 19:00:00 - 19:59:59
30% 27% 27% 28% 29% 15% 24%

НТВ 20:00:00 - 20:59:59
26% 25% 28% 25% 26% 18% 25%

НТВ 21:00:00 - 21:59:59
31% 31% 29% 31% 28% 20% 25%

НТВ 22:00:00 - 22:59:59
27% 29% 28% 30% 28% 22% 29%

НТВ 23:00:00 - 23:59:59
40% 45% 32% 32% 26% 20% 30%

НТВ 24:00:00 - 24:59:59
45% 43% 36% 32% 29% 24% 44%

ВСЕ 18-35

Ср. 
Affinity 

30%

Max 
Affinity 

73%

Дельта
+145%



Принцип 5 – обращаем внимание на креатив

47%

36%

17%

Креатив Медиа Бренд

Креатив отвечает за ~50% продаж по 
результатам мета-исследования Nielsen

https://www.marketingcharts.com/advertising-trends-80662

Додо.Микс

Додо.Семья

Додо.Болельщики

Додо.ЗАГС

Додо. Офис

Вклад креатива в установки



Из медиа-планирования уйдет романтика..

БЫЛО СТАЛО

▪Охват vs. Аффинити

▪Эффективная частота

▪Кампания 360

▪SoV

▪Медиа-микс

• Емкость

•Конверсия 

•Мобильный??

•Эффективность

• Емкость*стоимость 



Пакет ‘Быстрый старт’



Спасибо за внимание!


