
Сквозная аналитика 
в автобизнесе. 
Отслеживание и оптимизация 
всех источников в диджитал

Весь DIGITAL 
за 1 день!

конференция-
интенсив,  
26 июня 2019, 
Москва
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Задачи маркетолога:

• Отследить лиды со всех источников, сайтов и лендингов 

• Оптимизировать рекламные активности 
и маркетинговые бюджеты 

• Визуализировать полную воронку продаж с каналов digital
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Воронка продаж:
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Воронка продаж:

Переходы на сайт/лендинг 
(целевую страницу)1
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Воронка продаж:
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Контракт/выдача авто4
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Оцениваем стоимость звонка
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Оцениваем стоимость звонка
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Как это настроить
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Оцениваем количество и качество звонков
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Оцениваем количество и качество звонков
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Аналитика real time:

Проблемы 
с телефонией

Негатив 
клиентов

Отвалившийся 
канал/источник

Поиск по тексту 
звонков
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Передача данных в Google Analytics
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Расход Валовые 
звонки+ Google 

Analytics
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Стоимость 
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Передача данных в Google Analytics
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Передача данных в Google Analytics
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Стоимость 
валовых звонков

Расход Валовые 
звонки+ CRM 

Рабочие листы

Контракт

Google 
Analytics

CR

Стоимость рабочего листа
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Оптимизация рекламы и бюджетов
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Оптимизация рекламы и бюджетов

Оптимизация 
рекламы

Google 
Analytics

Продажи
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Оптимизация рекламы и бюджетов

Оптимизация 
рекламы

Google 
Analytics

Рабочие 
листы
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Оптимизация рекламы и бюджетов

Оптимизация 
рекламы

Google 
Analytics

Продажи



Руководитель агентского 
направления Calltouch

Юлия 
Карпова

+7 (903) 751-52-52
karpova@calltouch.net

facebook.com/yulia.karpova.773

Ведущий специалист 
по интернет-маркетингу

Вячеслав 
Глебов

+7 (905) 545-55-65
VNGlebov@rolf.ru


