
ИЗ ОНЛАЙНА  
В ОФЛАЙН: 
КАК ОЦЕНИТЬ ВЛИЯНИЕ 
МЕДИАРЕКЛАМЫ НА 
ПОКУПКИ В МАГАЗИНАХ 
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28  

ГИПЕРМАРКЕТОВ 

14  
ГОРОДОВ РОССИИ 

ВСЕ ДЛЯ ДАЧИ 

ТЕХНИКА 

ВСЕ ДЛЯ ВАННОЙ 

ДЕКОР 

КУХНИ 
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ОЦЕНКА РЫНКА ИНТЕРАКТИВНОЙ  
РЕКЛАМЫ ЗА 1 ПОЛУГОДИЕ 2018 ГОДА 

+24% 
74,30      млрд   

92,50      млрд   

H1 2017 H1 2018 

Источник: IAB RUSSIA 
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УРОВЕНЬ DIGITAL  
РЕКЛАМЫ МОЖЕТ ДОСТИГАТЬ 

25% В МЕДИАМИКСЕ  
DIY-СЕГМЕНТА 

… НО ДОЛЯ ОФЛАЙН ПОКУПОК ЗНАЧИТЕЛЬНО 
ВЫШЕ ПОКУПОК ОНЛАЙН 
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СТАНДАРТНЫЙ ПОДХОД  
К ЭФФЕКТИВНОСТИ КАМПАНИЙ 

CTR/CR 
СТАНДАРТНАЯ МЕТОДИКА: 

ОТОРВАННОСТЬ ОТ БИЗНЕС-ЗАДАЧ C 

ТОЛЬКО КЛИКАБЕЛЬНОСТЬ A 

ТОЛЬКО ОНЛАЙН-ПРОДАЖИ B 
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НОВЫЙ ПОДХОД  
К ЭФФЕКТИВНОСТИ КАМПАНИЙ 

Offline CR 
ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ МЕТОДИКА: 

ВЛИЯНИЕ НА БИЗНЕС-ЗАДАЧИ C 

ВЛИЯНИЕ КАМПАНИИ ПО ВСЕМ 
СРЕЗАМ СЕГМЕНТОВ A 

УЧЕТ ОФЛАЙН ПРОДАЖ B 
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КАКИЕ ИНСТРУМЕНТЫ  
СУЩЕСТВУЮТ НА РЫНКЕ 

СНИФФЕРЫ КУПОНЫ 

ОПЕРАТОРЫ 
ФИСКАЛЬНЫХ 

ДАННЫХ 

ОПРОСЫ 

1 2 3 4 
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ПОЧЕМУ МЫ ВЫБРАЛИ  
PROGRAMMATIC SEGMENTO  

НЕТ ДОП. 
ИЗДЕРЖЕК 

100% ГОТОВОЕ 
РЕШЕНИЕ 

БЫСТРЫЙ 
ЗАПУСК 

НЕТ ТРЕБУЕТ 
ДОП. 

РЕСУРСОВ 

1 2 3 4 





МЕХАНИКА МЕТЧИНГА 

DIGITAL РЕКЛАМА 

ПЛОЩАДКА 

КРЕАТИВ 

ВРЕМЯ ПОКАЗА 

COOKIES 

ИНФОРМАЦИЯ О 

ПОЛЗОВАТЕЛЕ 

ПОЛ, ВОЗРАСТ 

ДОХОД 

ОНЛАЙН ИНТЕРЕСЫ 

COOKIES 

МЕТЧИНГ 

ИНФОРМАЦИЯ О 

ТРАНЗАКЦИИ 

МЕРЧАНТ  

СУММА ЧЕКА 

МЕТЧИНГ 
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ЦЕЛЕВЫЕ СЕГМЕНТЫ: 

РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ «ДАЧА» 

ВЫСОКИЙ ДОХОД C 

ПОКУПАТЕЛИ КОНКУРЕНТОВ A 

ПОСТОЯННЫЕ ПОКУПАТЕЛИ OBI B 

ПОКУПАЛИ НЕДАВНО D 

СОВЕРШАЛИ ОФЛАЙН-ПОКУПКИ У 

КОНКУРЕНТОВ ЗА ПОСЛЕДНИЕ 3 МЕСЯЦА  

DATA BASED РЕШЕНИЯ: 

СОВЕРШАЛИ ПОКУПКИ В OBI В ЭТОТ ПЕРИОД 

В ПРОШЛОМ ГОДУ 

КВАНТИЛЬ ЧЕКА 0,5-1 В DIY-СЕТЯХ 

СОВЕРШАЛИ ПОКУПКИ В OBI ЗА ПОСЛЕДНИЕ 

3 МЕСЯЦА 
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КРЕАТИВНЫЕ МАТЕРИАЛЫ 
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SALES LIFT –  

ИЗМЕНИЕ КОЛ-ВО ПОКУПОК ОТ ОХВАЧЕННЫХ 
ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ ЗА СЧЕТ ПОКАЗА РЕКЛАМЫ 

ОХВАЧЕННЫЕ 
ПОЛЬЗОВАТЕЛИ 

ПОКУПКИ В 
ГИПЕРМАРКЕТАХ 

+ХХ% 

ЗА СЧЕТ ПОКАЗА 
РЕКЛАМЫ 
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21% 
SALES LIFT 



МЕТОДОЛОГИЯ РАСЧЕТА ROAS 
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391% 
ROAS 



DANIIL.SHCHERBAKOV@OBI.RU 

WWW.FACEBOOK.COM/DANNY.SHCHERBAKOV 


