
Первая в мире игра  
на ощупь  
или как через digital 
рассказать о 
слепоглухоте 



Кто такие 
слепоглухие  
люди 

*Source 
**There is no reliable data about deafblind people in the world 

https://www.who.int/gho/publications/ru/


Важный факт 
 

 
Потеря зрения и слуха у большинства 
слепоглухих является 
приобретенной, а не врожденной.  
 
Они помнят зрительные и слуховые 
ощущения из прошлого. 
 



Слепоглухие люди, как никто другой, могут описать 
аромат и текстуру продукта.  
Ведь через обоняние и осязание мир воспринимается 
ими сильнее, чем остальные способы восприятия мира. 

Уникальные особенности слепоглухих 
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Результаты 
За 1 месяц количество просмотров 
видео в социальных сетях составило 
1 103 957, целевых действий — 20 989, 
средняя досматриваемость ролика — 
01:20 при общей продолжительности 
видео — 01:30. 

Посмотреть полную версию видео 

https://www.youtube.com/watch?v=Q5XEnLM9UDI&t=25s
https://www.youtube.com/watch?v=Q5XEnLM9UDI&t=25s
https://www.youtube.com/watch?v=Q5XEnLM9UDI&t=25s
https://www.youtube.com/watch?v=Q5XEnLM9UDI&t=25s
https://www.youtube.com/watch?v=Q5XEnLM9UDI&t=25s
https://www.youtube.com/watch?v=Q5XEnLM9UDI&t=25s
https://www.youtube.com/watch?v=Q5XEnLM9UDI&t=25s


Удержание аудитории новогоднего ролика 

Аудитория 

Мужчины 
Женщины 
Неизвестно 

38% 
59% 
3% 

Возраст Соотношение Просмотры 
18-24 38% 51 404 
25-34 28% 37 638 
35-44 17% 22 784 
45-54 11% 14 234 
55-64 6% 9 142 

 
54% всех зрителей досмотрели четверть видео 
47% - половина видео 
42% - три четверти видео 
34% - досмотрели до самого конца 



Мы создали проект о жизни на ощупь, чтобы 
показать: слепоглухим не нужно сочувствие, им важно 
понимание. 
 
Цель игры — дать возможность каждому понять 
мировосприятие людей с одновременным 
нарушением слуха и зрения через аудиотекстуру и 
видеофильтры. 

О проекте 



«Со-единение» — первая в мире интерактивная 
образовательная онлайн-игра о мире слепоглухих. 
 
Через интеграцию в проект бизнес не только проявляет 
свою социальную ответственность и вносит вклад в 
решение социально значимой задачи, но и привлекает 
внимание к собственному бренду через уникальную в 
мире механику. 

Контент для нас с вами 
глазами слепоглухого 



• Текст слайда 

уникальная возможность 
подчеркнуть тактильные и 
обонятельные свойства продукта, 
тем самым сделать упор на  
конкурентное преимущество 
бренда 

О преимуществах через  
слепоглухоту в digital 



Механика игры 

Пользователю предлагается угадать 
предметы через фильтры, которые созданы 
на основе врачебного описания различных 
зрительных недугов и заболеваний, при 
этом «ощущать» их текстуру с помощью 
аудиоэффектов 
Место предмета, который нужно отгадать, 
может занимать ваш продукт.  



Игра состоит из пяти уровней 
с возрастающей сложностью.  
Для перехода на следующий уровень 
необходимо ответить на вопрос «Что перед 
вами?», выбрав один из четырех вариантов.  
Чем быстрее будут угаданы предметы 
и меньше допущено ошибок, тем больше 
баллов можно набрать. 

Содержание игры 



FILTERS BASED ON  MEDICAL DESCRIPTION 

Filters we have developed can 

be applied to any website  

Retinal detachment https://imgur.com/xBLHY9s 

 

Tunnel vision https://imgur.com/Z4xjWcn 

 

Keratoconus https://imgur.com/xXhX5fU 

Cataract https://imgur.com/eIRWF7n Blindness https://imgur.com/imda2rQ 

https://imgur.com/xBLHY9s
https://imgur.com/Z4xjWcn
https://imgur.com/xXhX5fU
https://imgur.com/eIRWF7n
https://imgur.com/imda2rQ


О запуске игры рассказали ведущие онлайн-издания 



Игра привлекала внимание пользователей социальный сетей 



FULL 

IMMERSION 

EXPERIENC

E 
We have created the world’s first interactive 

educational online game about the life of the 

deafblind people to explain everyone  the 

worldview of a deafblind person. 

 

More than 3 000 

people played 

the game for the 

first month of 

launch 

 

47 Mass Media 

highlighted the 

game launch 

Opportunity to see 

(OTS) amounted   

 825 604 694 potential 

readers 

 

  

 

 



Каких результатов мы достигли на первых этапах 
 
1. Онлайн-издания 
OTS*: 825 604 694 потенциальных читателей 
Количество публикаций: 47 
PR Value**: 1 840 097 руб. 
 
2. Социальные сети 
OTS*: 1 303 995 потенциальных читателей 
Количество публикаций: 62 
Репосты: 180 
Комментарии: 31 
Реакция пользователей: 1 123 

*OTS (Opportunity to see) - показатель аудиторного охвата, оценка числа  потенциальных контактов с аудиторией; приравнивается к числу  уникальной ежемесячной аудитории 
издания/количеству подписчиков в  соцсетях. 

**PR value (PRV, AVE — advertising value equivalency) — показатель, 
эквивалентный рекламной стоимости публикации. 







Интеграция в игру «Со-единение» для бизнеса — это  

• Креативный лонч продукта 
• Способ повышения лояльности 
• Возможность расширения целевой аудитории 
• Повышение эффективности взаимодействия со СМИ  
• Инструмент вовлечения потребителей в интерактив с брендом 
• Способ оригинально рассказать о социальной ответственности бренда 

 

 
 
 



Варианты интеграции брендов в игру 

Роликом мы привлекли внимание новой аудитории к слепоглухоте, но чтобы 
Интернет-пользователи могли лучше понять мир слепоглухих людей, мы 
создали онлайн-игру с возможностями для интеграции брендов. 
 
1. Интеграция прероллов 
• Интеграция на главный экран 
• Интеграция между уровнями игры 
• Интеграция во время повторного прохождения игры 
2. Интеграция продукта в игру 
3. Интеграция логотипа 

 

 
 
 



Интеграция прероллов 



Интеграция продукта 



Интеграция логотипа 



Приглашаем вашу компанию принять участие  
в нашей игре  

https://game.so-edinenie.org/
https://game.so-edinenie.org/
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Спасибо за 
внимание! 

По вопросам сотрудничества: 
Соколова Наталья  
n.sokolova@so-edinenie.org 


