
Ксения Андреева 



•  1 300 000 заказов в месяц 

•  13 000 000 установок  

•  6 700 ресторанов 

•  96 городов 

•  5 городов с собственной доставкой  



 

 

ЗАЧЕМ  

НУЖНЫ  

СПЕЦПРОЕКТЫ? 

• пообщаться в непринужденной обстановке 

• связать бренд с эмоцией потребителя 

• сказать «мы такие же как и …..» 

• взаимопомощь между партнерами  
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4 ПРОСТЫХ ШАГА 

3 

Разыграли  

призы 

за репост  –  

так обеспечили  

охват 

1 

Двухстраничный  

лэндинг 

2 

Дали подарки 

за помощь 

в решении 

наших задач 

4 

Мотивировали  

пользоваться  

картой  

и заказывать еду 



3 ОБЫЧНЫХ КАНАЛА 

3 

Соц.сети 

1 

Мобильное  

приложение 

2 

e-mail рассылка 

3 

Соц.сети 

1 

Мобильное  

приложение 

2 

e-mail рассылка 



РЕЗУЛЬТАТЫ ПРОЕКТА 

40 000 
шеров в соц.сетях 

400 000 
посещений страницы 

4 300 
полных заявок на карту 

30% за счет  

виральности 

в 10 раз больше 

ожиданий 



 

 

А ЕЩЕ – 

ОТЛИЧНЫЙ ПОВОД   

ДЛЯ СТАТЬИ  

О ГАСТРОНОМИЧЕСКОЙ  

НЕНАВИСТИ В РУНЕТЕ! 

Полные данные о запрещенной еде:  fuuud.project.tinkoff.ru 
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RTVi vs ДОЖДЬ 



РЕЗУЛЬТАТЫ ПРОЕКТА 

1 800 
шеров в соц.сетях 

54 870 
посещений страницы 

3 435 
новых клиентов 

игра работает 

! 6 603 
новых клиентов  

спустя месяц 

в 18 раз 
ниже CAC 



Ксения Андреева 

3 
Считайте. 

1 
Пробуйте. 

2 
Определяйте цели. 

ВЫВОДЫ 


