
Мобильная реклама  
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Мобильная  аудитория  
социальных сетей 

Источник: Liveinternet, март 2016, количество посетителей с мобильных ОС 



Намерение приобрести 
(ищут варианты, 

рассматривают альтернативы) 

Люди, пользующиеся каждый день: 

Соц.сети с моб. 
устройств 

Соц.сети Интернет Пресса Радио ТВ 

Квартира 
1.7% 1.4% 1.5% 0.7% 1.4% 1% 

Автомобиль 
3.2% 2.7% 2.7% 2.9% 2.4% 2.1% 

Одежда, обувь 62.8% 58.9% 53.4% 47.4% 50.1% 46.8% 

Путешествие 36.5% 33.8% 33.2% 28.4% 29.5% 24.1% 

Бытовая техника и электроника 21.5% 19.3% 19.3% 19.1% 17.3% 15.8% 

TNS Marketing Index 2015/2 полугодие, Россия, города 100к, % от аудитории каждого медиа, ца: ежедневные пользователи каждого медиа, намеревающиеся 
приобрести товары (ищут варианты, рассматривают альтернативы) 

Социальные сети – премиальная аудитория 
на любой вкус 



Сегменты бизнеса в myTarget.  

iOS Android 

Игры 9% 

Знакомства 12% 

E-commerce 28%  

Знакомства 9% 

E-commerce 33% 

Утилиты 12% 



Мобильный сайт VS мобильное приложение.  

75 % 25 % 



Кейс недвижимость 

Конверсия в заявки/звонки 0,5% - 2%.  







Мобильный динамический ремаркетинг 



Look-alike 
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