
Red Keds Москва, Россия, 2016

 Кейс с интерактивным видео

KIA Sportage



Red Keds для Marketing One, 2016

Задача

Коммуницировать новый Kia Sportage с позиции лидера в сегменте 
компактных кроссоверов (C-SUV) 

Усилить имидж всего бренда за счет технологического прорыва нового 
поколения популярной модели Kia  

Донести до ЦА ключевые USP новой модели 

Собрать контакты ЦА для дальнейшей CRM коммуникации 
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Интерактивный видео-квест, в котором задача героя — добраться в загородный дом из Москвы 

Форма

Драма 
Для демонстрации ключевых преимуществ новой модели предложены проблемные жизненные ситуации, в которых разные 
классы автомобилей раскрывают свои положительные и отрицательные черты  

Польза 
Хорошим решением каждой проблемы становится одно из 8 преимуществ кроссовера перед  
другими классами, а идеальным — одна из 9 технологий новой Kia Sportage

Решение
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Интерактивный квест
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Раздел — Об автомобиле
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Реализация
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Продвижение
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Социальные сети 

Посев в FB, VK, OK

Медиа — мобайл 

Byyd 
Kavanga mobile

Медиа — десктоп 

Google RTB 
Kavanga 
Youtube

Собственные 
ресурсы 

Баннер на kia.ru 
E-mail 
Соц сети 

Продвижение

1 2 3 4

http://kia.ru
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Результаты
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Посещения Уникальные 
пользователи

Средняя длительность 
посещения % отказов Собранные контактные 

данные

157 220 139 855 00:02:40 46 % 8 572

Высокие охват и вовлеченность пользователей. 

Эффективное обучение ЦА ключевым преимуществам новой модели. 

Большое количество собранных контактов 

Результаты кампании 
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Ключевые выводы
Креатив - видео-сравнение разных типов автомобилей на примере реальных жизненных ситуаций 
является интересным контентом для пользователей. 

Механика - просьба оставить контакты до получения результатов теста в сочетании с полезным 
призом мотивирует пользователей делиться контактной информацией. 

Производство - интерактивное видео намного сложнее снимать из-за большого количество 
жизненных ситуаций в сценарии, следует закладывать много часов агентства и клиента на 
согласование материалов. 

Медиа-продвижение - лучшие результаты по конверсии показали собственные ресурсы и посев в 
соц сетях  (> 50% пользователей завершили тест, показатель отказов составил составил 11%) 

Клиент-агентство - важно найти баланс между присутствием продукта и интересным контентом 
для пользователя. 
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Спасибо!


