
Маркетинг и 
мобильные 
технологии 

Полина Гущенкова, 

 

Руководитель направления  

«Мобильные продукты и платформы» 



Аудитория 



Desktop vs. Mobile 

Источник: StatCounter, 2016 



Проникновение смартфонов 

Источник: Pew Research 2015 

45% в России 

72% в США  

60% в Китае 



Война 
платформ 

Источник: Statista, 2016 



Поле битвы - 
смартфон 



Смартфон как кошелек 



Рекламные 
инструменты 



Ключевые моменты: 

снижение стоимости привлечения в два раза (по сравнению 
с контрольной группой);  

ВКонтакте: снижение стоимости привлечения на 64%, рост 
CR — в пять раз; 

ОК: снижение стоимости на 56%, CR — более чем в четыре 
раза;  

на mobile only есть проблемы с привлечением аудитории 
старше 45 лет.  

 

 

 

  

Приоритетный рекламный канал 



Tech  
+ 

Marketing  
= 

LOVE 



Источник: Pew Research, 2015 





Сбербанк России  

Сбербанк  Страхование жизни 

Московский метрополитен 

МТС 

ВТБ24 

Роcсети 

РЖД 

Burger King 

Coca Cola 

Кто из компаний выиграл больше 

всего от Покемономании 

Источник: Медиалогия, 2016 



Охват 130 

млн. 
>10 тыс. 
публикаций 

96% позитивных сообщений 

Средний возраст привлеченных клиентов - 24 

года.   





Спасибо! 

facebook.com/tissaitu 

ppguschenkova@sberbank.ru 

telegram.me/mobile_banking 


