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Контент-маркетинг.
Стратегия, статистика, 

кейс.



КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ —

ЭТО КОМПЛЕКС



Принципы 
контент-маркетинга



Содержание контент-
маркетинговой 
стратегии



Цели должны быть 
конкретными!



Цели должны быть 
достижимыми!



Портрет(ы) целевой 
аудитории



Анализ конкурентов



Контент



Каналы 
распространения



Что и как можно 
оценивать?



Контент-маркетинг на 
практике: 

что ждать и когда?



КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ 
— ЭТО ДОРОГО И ДОЛГО



Исследование



Метрики



Среднее значение роста за 
первые 6 мес. по поисковому 
трафику:



Среднее значение роста за 
полные 13 мес. по поисковому 
трафику
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Среднее значение роста за 
полные 13 мес. по прямому 
трафику
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Изменения в доли поискового 
трафика относительно других 
источников



Итого



В большинстве кейсов будет 
так:



Сколько стоит?



Траты на текстовый контент





Все сложнее



Траты на текстовый контент



Вывод



Идеальный кейс

•

•

•

•

•

•



Растущая тема – несомненный 
плюс



Общий бюджет



Бюджет: детали



Кол-во материалов в блоге



Источники: сводка



Общий трафик



Поисковый, детализация: по 
неделям



Есть что-то эффективнее,чем КМ 
для брендирования? Сомневюсь



А что с лидами?



А продажами?

•

•

•

•

•



Спасибо!


