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ПРО AITARGET 250+ клиентов, включая

1. ТЕХНОЛОГИИ ДЛЯ БИЗНЕСА. ОПТИМИЗАЦИЯ 
КАМПАНИЙ В FACEBOOK&INSTAGRAM С 
ПОМОЩЬЮ ИНСТРУМЕНТА НА БАЗЕ API 
FACEBOOK 

2. ОФИЦИАЛЬНЫЙ РЕСЕЛЛЕР FACEBOOK И 
INSTAGRAM В РОССИИ 

3. FACEBOOK & INSTAGRAM MARKETING 
PARTNER



SOURCES: HTTPS://COMSCORE.COM

• ВЫСОКИЙ И СРЕДНИЙ ДОХОД 
• 25-34 
• МОСКВА И ПИТЕР - 44% 
• СОВЕРШАЮТ ОНЛАЙН ПОКУПКИ  
• EARLY TECHNOLOGY ADOPTERS

ЯДРО АУДИТОРИИ

https://com
http://score.com


64% — ЖЕНЩИНЫ, ЖИВУЩИЕ В БОЛЬШИХ ГОРОДАХ
АУДИТОРИЯ INSTAGRAM В РОССИИ:

Пол

Female 
64 %

Male 
36 %

• МОСКВА- 25% 
• САНКТ ПЕТЕРБУРГ— 10% 
• ЕКАТЕРИНБУРГ - 3%

Возраст

before 18

18-24

25-34

35+

0 % 10 % 20 % 30 % 40 %

OS

Other 
3 %

Android 
54 %

IOS 
43 %

ИСТОЧНИК: СОБСТВЕННАЯ СТАТИСТИКА ИНСТАГРАМ, ИЮЛЬ 2016



ВРЕМЯ - 
ГДЕ НАШИ 
КЛИЕНТЫ?

1 ИЗ 5 МИНУТ В СРЕДНЕМ ПОЛЬЗОВАТЕЛЬ 
ПРОВОДИТ В FB И INSTAGRAM

ИСТОЧНИК: COMSCORE



НАЧНИТЕ ИСПОЛЬЗОВАТЬ FACEBOOK И INSTAGRAM ДЛЯ 
БРЕНДА И ПРОДАЖ

Социальное присутствие / Построение репутации

Социальная пропаганда / Влияние

Facebook как платформа для performance 
маркетинга
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KPI

— Знание бренда 
— Лидогенерация 
— Увеличение продаж 

— Фанаты 
— Вовлечение

— Время ответа 
— Семантический анализ



МАРКЕТИНГ ИЗМЕНИЛСЯ

Раньше: масштабный охват 
означал общий месседж

Ваше 
объявле
ние

Аудитория

Теперь: вы можете достичь охвата,  
сегментируя аудитории и используя 

релевантный месседж

Ваши 
покупатели

Посетители 
сайта

Покупатели с 
высоким LTV

Скрытые 
покупатели



EE #Bufferface: Personalised marketing at scale 
4 pieces of original content for 4 different audiences 

Early tech 
adopters 

4.4m 

Football 
lovers 

13.8m 

Google 
Maps 
users 

1.62m 

X Factor & The 
Voice fans 

2.2m 



Combining art and science to drive results 

30” TV ad  
 
Broad targeting  

15” bespoke 
creative  
 
Multiple edits 
targeted at key 
interest groups 

VS. 

Personalised marketing was 

2X 
More likely  

to be 
viewed on 

average 

2X 
More 

website  
traffic to 

learn about 
4G 

resulting in 



ПОСТРОЕНИЕ БРЕНДА ПОСТРОЕНИЕ ЗНАНИЯ ПРОДВИЖЕНИЕ ПРОДУКТА УСТАНОВКА МОБ ПРИЛОЖЕНИЙ

TARGET В ПРАЗДНИКИ, BLACK FRIDAY, ПРОДВИЖЕНИЕ 
ТРЕНДА ИЛИ СКИДОК



ОСНОВНЫЕ ИСТОЧНИКИ ДЛЯ КАСТОМНЫХ 
(ИНДИВИДУАЛИЗИРОВАННЫХ) АУДИТОРИЙ



ПОХОЖИЕ АУДИТОРИИ (ЛУКЭЛАЙКИ)

Nested lookalike targeting 
 
 Lookalikes 

 
-  Strong Performance with 

Scale 
-  Seed audience: Custom 

Audiences (CRM/Website/
Mobile), Conversion pixel, 
Page Fans 

-  Using different signals to find 
the strongest correlation 
among the users 

-  Able to create different size 
of audiences (from 1% to 10%) 

-  Similarity to Reach: More 
similar less reach (vice versa) 

Lookalike 1% 

Lookalike 4% 

Lookalike 7% 

Lookalike 10% 

Custom 
Audience 

▪  Target Lookalike 4% 
▪  Exclude Lookalike 1% 

▪  Target Lookalike 7% 
▪  Exclude Lookalike 4% 

▪  Target Lookalike 10% 
▪  Exclude Lookalike 7% 

▪  Target Lookalike 1% 
▪  Seed audience auto excluded 

НАЙДИТЕ БУДУЩИХ ПОКУПАТЕЛЕЙ, ПОХОЖИХ НА ВАШИХ 



ДИНАМИЧЕСКИЙ 
 РЕТАРГЕТИНГ

1. ИМПОРТИРУЙТЕ СВОЙ КАТАЛОГ 

2. ВЫПОЛНИТЕ УСТАНОВКУ FB PIXEL & 
FB SDK 

3. ЗАПУСТИТЕ КАМПАНИЮ



Источник: eComsol, декабрь 2016

96.5%
НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ РОЗНИЧНЫХ ПРОДАЖ  
ДО СИХ ПОР ПРОИСХОДЯТ ОФФЛАЙН (РОССИЯ)



ЛОКАЛЬНЫЙ ТАРГЕТИНГ
НАИБОЛЕЕ ЭФФЕКТИВНЫЙ СПОСОБ ОХВАТИТЬ ЛЮДЕЙ, КОТОРЫЕ НАХОДЯТСЯ РЯДОМ С ВАШИМ 
МАГАЗИНОМ, КАК В ПРЕДЕЛАХ ПЕШЕЙ ДОСТУПНОСТИ, ТАК И НА РАССТОЯНИИ НЕСКОЛЬКИХ 

КИЛОМЕТРОВ.

Подходящая аудитория Меньше затрат Простота создания



MULTI-LOCAL ADS - 
РАЗНОЕ СООБЩЕНИЕ 
ДЛЯ ВСЕХ ТОЧЕК 

ПРОДАЖ



LEAD ADS
ПОЛУЧЕНИЕ ЗАЯВОК ПРЯМО ИЗ ЛЕНТЫ FACEBOOK



LEAD ADS - ПОЛУЧЕНИЕ ПРЕДЗАКАЗОВ
Tinkoff Bank — AllAirlines



ТЕХНОЛОГИЯ AITARGET

• Инструменты для рекламодателя 

• Автоматизация 

- Разбиение аудиторий для А/Б-тестирования 

- Правила управления  

- Макросы 

• Интеграция данных





CHOOSING 
FMP

WORK WITH 
AITARGET

Модель работы: подписка на ежемесячную доставку парфюма.  
Инструменты: автоматизация CPO в AITarget по объявлениям и адсетам, отслеживание качества объявлений 
с помощью AI.

SCENTBIRD CASE: SPEND INCREASE ON FB FROM $30K TO $400K 



HTTPS://FB.AITARGET.COM

http://fb.aitarget.com






94%
ВРЕМЕНИ ЛЮДИ ИСПОЛЬЗУЮТ ВЕРТИКАЛЬНУЮ  
ОРИЕНТАЦИЮ УСТРОЙСТВА

Источник: внутренние данные Facebook



CANVAS - ЛУЧШИЙ ФОРМАТ 
ДЛЯ ПРИВЛЕЧЕНИЯ ВНИМАНИЯ 
И ПОСТРОЕНИЯ ЗНАНИЯ

ПОКУПАТЕЛИ ПРОВОДЯТ В НЕМ 
БОЛЕЕ 30 СЕКУНД, КОНТАКТИРУЯ С 
ВАШИМ БРЕНДОМ



37% 
эффективнее 
статичных 

изображений

КАРУСЕЛЬ (С ВИДЕО)



ПРИОРИТЕТ ВИДЕОФОРМАТА

ПРИОРИТЕТ В ЛЕНТЕ ИМЕЮТ ЛЮБЫЕ 
ВИДЕО: СНАЧАЛА LIVE, ПОТОМ 
ВИДЕО-ЗАГРУЗКИ. И УЖЕ СЛЕДОМ 
КАРТИНКИ



Источник: Внутреннее исследование Facebook, январь 2016 

ЛЮДИ ПРЕДПОЧИТАЮТ САМОСТОЯТЕЛЬНО ВКЛЮЧАТЬ ЗВУК



СУБТИТРЫ ПРОДЕВАЮТ ДЛИТЕЛЬНОСТЬ ПРОСМОТРА РОЛИКА 
В СРЕДНЕМ НА 12%

82% пользователей 
не включают звук в 
видео на Facebook



3 СЕКУНДЫ ДОСТАТОЧНО

NIELSEN



What we know about the first 3"seconds 

What we’ve seen maximize view rates:  

1. Eye-catching frames – graphics, vivid imagery, performance 

2. Strong visual cues – title cards, supers, brand assets 

3. Celebrities 

4. Calls to action to watch (in post copy) 

Source: Facebook Internal Data. Sampled US Video Ads 1 week in October 2014; Based on a sample of 28 of the top decile ads by view rate and 16 of the lowest decile ads by 
play rate. 



ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНАЯ РЕКЛАМА С ВИДЕО ЭФФЕКТИВНА



Спасибо!

Айрана Монгуш

a.mongush@aitarget.ru

www.aitarget.ru


