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Аудитория и возможности



Аудитория Одноклассников в мире2

73 млн

Месячная аудитория 
всей сети
Данные: внутренние данные, март 2016

30 топ

Данные:  comScore, декабрь 2015

Toп 30 интернет-ресурсов 
мира по дневной аудитории



Кто пользуется Одноклассниками?3
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Данные: внутренние данные ОК, 2015
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Мобильная аудитория всей социальной сети4

27 млн Дневная  
мобильная 
аудитория 64 %

пользователей 
в месяц заходит 
с мобильных 
устройств

Данные: внутренние данные OK, январь 2016



Кроссплатформенная аудитория5

Мобильная 
аудитория 
Одноклассников

Данные: Внутренние данные ОК, 
MAU, декабрь 2015

33 %

Mobile only

31 %

Пересечение

36 %

Desktop



Один день в Одноклассниках в цифрах6

загруженных 
фото

отметок 
«Класс»

запусков  
видео

отправленных 
сообщений

активных 
игроков

18,3 180 300 300 12

Данные: внутренние данные ОК, декабрь 2015
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Видеоплатформа



Количество просмотров видео8

350 млн

Запусков  
видео в сутки
Данные: внутренние данные ОК,  
ноябрь 2016

Больше всего пользователи 
Одноклассников любят смотреть 
развлекательные, музыкальные  
и образовательные видео

Возможность осуществлять  
прямые трансляции событий с OK Live



Возможности видеоплатформы9

Онлайн вещание телеканалов 
ВЕСТИ 24, LIFENEWS, ДОЖДЬ,  
РБК ТВ, МИР 24

Единственная видеоплатформа  
среди социальных сетей в СНГ  
с поддержкой 4K видео 

Cоциальная сеть №1 
по запускам видео, средней длине 
просмотра и общему времени
Данные: comScore, октябрь 2016



Рост видеосмотрения10

51 %

Рост количества 
видеопросмотров за год

63 %

Данные: comScore VMX, Desktop-Only, Odnoklassniki by Total Unique Visitors (000), Total Audience, Russian Federation, октябрь 2015 – 2016

Рост общей длительности 
видеопросмотра за год



Мобильное видеосмотрение11

48 %

пользователей 
смотрят видео с 
мобильных 
устройств

Данные: внутренние данные OK, ноябрь 2016



Трансляции12

30 %

Рост просмотров 
прямых эфиров за год
Данные: внутренние данные ОК,  
октябрь 2015 - октябрь 2016

RTMP-трансляции

OK Live

ОК на связи



Трансляции. Активные зрители13

67 %

наиболее активных зрителей 
из России 

Данные: внутренние данные ОК,  
октябрь 2016
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Возможности групп



15 Новый каталог



16 Сообщения для групп

• Работа с обращениями  
в привычном для пользователя 
канале 

• Общение с компьютера  
и мобильных платформ 

Удобно в том числе для малого 
бизнеса - возможность общаться  
с потребителями с мобильного. 

Сообщения для групп



17 Сообщения для групп

• Открытое API - возможность 
подключения сторонних сервисов 
для работы с обращениями и CRM. 

• Возможность создавать ботов - не 
только общение, но и рекомендации 
контента и многое др. 

Дополнительный функционал для 
интернет магазинов и службы 
поддержки.

Сообщения для групп



18 Платежи группам
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Платежи - внешние 
магазины



20 ОК - Доступ к миллионной платежной аудитории

БЕЗОПАСНОСТЬ И УДОБСТВО ПЛАТЕЖЕЙ 
БАНКОВСКОЙ КАРТОЙ

УВЕЛИЧЕНИЕ ПЛАТЕЖНОЙ КОНВЕРСИИ 
ДЛЯ ОНЛАЙН-ПЛОЩАДОК



21 Фотострана



22 Ingame-оплата Армата



23 Статистика по конверсии

Конверсия от поднятия платежного окна выше на 13%-17% при использовании соцпривязок. 
8% успешных платежей проводится по соцпривязкам. 
Процессинговая конверсия при соцпривязках с 3Ds всего на 3% ниже оплат без соцпривязкок по  SSL.

конверсия 
с привязками

конверсия 
без привязок

1 июл 1 авг 1 сен 1 окт



24 Что мы можем гарантировать?

АВТОРИЗАЦИЯ И ЛЕГКАЯ ОПЛАТА  
Авторизованные в социальных сетях пользователи с привязанными платежными методами. 
Нет больше необходимости вводить информацию о банковской карте. Простота оплаты 
увеличивает конверсию из пользователя в плательщика.  

АВТОМАТИЧЕСКИЕ ПЛАТЕЖИ  
Возможность предложить подписки обеспечит долгий контакт с пользователями.  

ЗАЩИТА ОТ МОШЕННИЧЕСКИХ ОПЕРАЦИЙ  
Накопленная нами информация о платежах пользователя позволяет уменьшить риск 
мошеннических операций и снизить затраты вашего бизнеса.  

ИНТЕРГРАЦИЯ С ВНУТРЕННИМИ ПРИЛОЖЕНИЯМИ ОК И РЕКЛАМОЙ
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Реклама



26 Задачи и решения

            Re-purchase & loyalty        Trial           ConsiderationAwareness

Знание Принятие решения Проба Возврат и лояльность

Спецпроекты Группы

Промопосты ТГБ

CRMDisplay Ads

Video Ads

Интеграции в игры
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Спецпроекты



28 Nescafe. Разбуди дружбу



29 Nescafe. Разбуди дружбу



30 Елена и заводной апельсин



31 Елена и заводной апельсин
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Рекламные 
инструменты



33 Видеопромопосты



34 Нативный формат



35 Карусель Сбербанк

Карусель vs Реклама в ленте 

на 15% эффективнее других вариантов 
размещения предложений Сбербанка на 
площадке

Desktop Mobile



36 Промопосты

Desktop Mobile

Продвижение поста из группы 

Нативный формат для десктопа  
и мобильной версии. 

Пользователь, который не состоит в 
группе, увидит кнопку «Подписаться». 

В промопостах на десктопе и в 
мобильной версии может быть 
использована GIF-анимация,  
которая проигрывается  
на автоплее.



37 Скрытые посты

Скрытые 
посты

+

Загрузка адресов  
для супергео рекламы



38 Контакты и полезные ссылки

Поддержка 
партнеров 
partners@ok.ru

Блог ОК с информацией   
о запусках, событиях и др. 
insideok.ru

Лучшие кейсы на базе ОК 
за последние годы  
awards.insideok.ru

Продуктовые  
обновления  
ok.ru/gruppa

Официальная 
группа ОК  
ok.ru/ok

mailto:partners@ok.ru?subject=
http://insideok.ru
http://awards.insideok.ru
http://ok.ru/gruppa
http://ok.ru/ok



