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Представительство компании Goodyear в 
России и странах ТС 
 
Компания Goodyear основана в 1898 году 
67 000 человек, 50 заводов в 22 странах мира 
Более 115 лет инноваций в области проектирования и 
производства шин 
 
 



Задачи 

• Формирование имиджа авторитетного эксперта в области шин среди широкой 
целевой аудитории (автовладельцы) 
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• Повышение лояльности у автолюбителей-лидеров мнений, оказывающих 
влияние на покупку в своем окружении 



Почему Digital 

• ReserchOnlinePurchaseOff-line (ROPO) >60% 
 

• Консультация друзей\знакомых > 50%  
 

• User Experience - высокий интерес 
 

• On-line покупка > 30% 
 

 
 
Данные по рынку запасных частей за 2015-2016 гг. - открытые источники 



Решение 
 

• Инструмент: социальные сети и YouTube как источник информации 
 
• Контент: экспертное видео 
 



Основные функции социальных 
сетей 
 

• Общение 

• Развлечение 

• Признание 

• Обучение 
Хочу узнать больше о продукте/сервисе/ направлении – 83% 
Хочу иметь преимущество в получении новостей и информации  - 80% 
Хочу иметь возможность дать обратную связь компании – 35% 

 

Источник: внутренние исследования Goodyear, открытые источники  

 



67% пользователей смотрят 
обучающие видео в интернете* 

Бренды как авторы полезного контента 
 
 Нативный формат рекламы 
 Работа с лояльностью 
 Получение обратной связи 

 
 
 

Источник: http://marketingthink.com/content-king-kingdom-interested/ 



Пример видео 



Публикация видео 

Официальный YouTube-канал Goodyear 
Russia 
 
Публикация новых экспертных видео 
перед началом сезона розничных 
продаж 
 



SEO для видео 

 Учет целевых запросов на этапе 
препродакшена и написания 
сценария 

 Целевой запрос в названии (прямое 
вхождение) 

 Несколько целевых запросов в 
эксклюзивном описании 

 Простановка тегов 



Посев видео 

 Основная площадка - Вконтакте 
 Группы по автотематике (строго) от 

300 000 подписчиков с высокой 
активностью без фотографий 
девушек 

 KPI 100 тыс. просмотров на одно 
видео 

 Продолжительность кампании – 
две недели 





Поисковая выдача YouTube 



Поисковая выдача YouTube 



Поисковая выдача YouTube 



Поисковая выдача YouTube 



Поисковая выдача Яндекс 



Поисковая выдача Google 



Поисковая выдача Google Видео 



Трафик с поиска YouTube 



Трафик с поиска YouTube (период - 
год) 



Результаты* 
 
 Рекламный охват: 950 000 
 Количество эффективных просмотров: 130 000 (план 100 000)  
 Обратная связь 

 Лайки: 4 600 
 Репосты: 960 

 
 
 
 

*Средние для одного ролика 



Выводы по кампании 

 
 Youtube – это не просто хостинг, но и соц. сеть и поисковик 

 
 Наиболее эффективно сочетание видео хостинга и классических 

социальных сетей 
 

 Важно не только место посева, но также время и день 



Что в итоге 

1. Бренд должен создавать реально полезный контент, если хочет 
получить вовлеченность и  высокую эффективность от проекта 
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но и на других платформах со схожим контентом 
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3. Видеоконтент способен решать задачи формирования заданного 
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4. Продвижение видеоконтента может обеспечить бОльшую 
вовлеченность и эффективность по сравнению с традиционными 
рекламными каналами в Digital 



Спасибо! 



Вопросы? 



Может про шины? 



 

ООО «Гудиер Раша» 
Минаенко Михаил 
Менеджер по маркетингу, PR и электронной коммерции 
mikhail_minaenko@goodyear.com 
Головко Виктор 
Менеджер по управлению брендом и продуктовым портфелем 
victor_golovko@goodyear.com 
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