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Несколько слов о 
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Leroy Merlin в мире 
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Leroy Merlin в России 

2004 г. первый магазин 

2016 г. 57 магазинов в 27 

городах 

19 тыс. cотрудников 

Лидер на рынке DIY в 

России 
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Инструменты маркетинга 
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Контентная 

стратегия канала 
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Типы контента 
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Каким одним словом Вы бы 

описали ремонт? 
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Поисковые запросы 
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Поисковые запросы 
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Запросы на YouTube 
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Продвижение канала 
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Продвижение канала 
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Количество подписчиков 

каналов на YouTube 

декабрь 2016 
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Построение охвата 

с помощью 
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YouTube + TV = TV+ 
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YouTube + TV = TV+ 
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YouTube + TV = TV+ 
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Влияние кросс-медийных размещений на 

показатели кампании 
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Влияние кросс-медийных размещений на 

показатели кампании 
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Варианты оптимизации медиапланов 

1.Ultimate Reach: оставляем 

бюджет на ТВ и добавляем 

YouTube 

2.Cost Savings: уменьшаем 

бюджет на ТВ и сохраняем тот 

же охват за счѐт YouTube 

3.Incremental Reach: 

увеличиваем охват, 

перераспределяя бюджет с ТВ 

на YouTube 
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Таргетинг «Аудитории по интересам» 
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Таргетинг «Аудитории заинтересованных 

покупателей» 
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Результаты кампании TV+ 

• Запустили две национальные кампании в формате ТV+ 

• Размещение: непропускаемые ролики по аукциону 

• 55–60% показов за счет поведенческих видов таргетинга 

• CPM один из самых низких в России 

• Уникальный охват 8.4 и 15.6 млн. человек с эффективными частотами 3.5 

и 4.0 

• Более 60% показов с мобильных устройств 
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Динамика брендовых запросов 

Внутренние данные Google 
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Спасибо! 

dmitriy.alekhin@leroymerlin.ru 

valishin@google.com 
 


