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Обо мне 



Рекламный рынок (1 квартал 2015)  

По 
данным 
АКАР 



Контекстная реклама // Яндекс 



Контекстная реклама // РСЯ  
(Рекламная сеть Яндекса) 



Контекстная реклама // Google 



Контекстная реклама // КМС 
(Контекстно-медийная сеть Google)  



Составляющие рекламной кампании 

Ключевые слова 

Тексты объявлений 

Ссылка на целевую страницу 

Картинка/баннер для рекламных сетей  

— 
— 
— 

— 
Дополнительные ссылки — 

Адрес и телефон — 



Подбор слов для рекламной 
кампании  

Подбор ключевых слов — 



Подбор ключевых слов 

Яндекс Wordstat 

Планировщик ключевых слов Google 

Google Trends 

— 
— 

— 

Самостоятельное   
прогнозирование 
запросов по тематике 
бизнеса 

— 
Не забывать про: 

 
* сленговые выражения, 

 
* нестандартные запросы, 

 
* специфические,  

присущие 
только вашему                  
бизнесу слова. 

 
  



Подбор ключевых слов // 
Яндекс Wordstat 

wordstat.yandex.ru 



Подбор ключевых слов // 
Яндекс Wordstat 



Подбор ключевых слов 

Цели кампании             Ключевые слова 

Продажи: «узкие», продающие запросы 

Продажи + охват: «широкие» и 
продающие запросы 

Максимизация охвата: использование 
тематических сетей, «сверхширокие», 
нестандартные и редкие запросы 

— 
— 

— 



Подбор ключевых слов 

Широкие запросы: гостиница — 

Узкие: гостиница новосибирск 
недорого 

— 

Слова с опечатками: гастиница — 

Слова в другой раскладке:  
гостиница = ujcnbybwf 

— 

Синонимы: гостиница = отель — 

Сленг: двушка, трешка — 



Подбор слов для рекламной 
кампании  

Подбор ключевых слов — Минус-слова 
набор слов, которые 
наряду с ключевыми 

словами указываются в 
настройках рекламной 

кампании, чтобы именно 
по этим запросам не 

показывать ваше 
рекламное контекстное 

объявление. 

Подбор минус-слов 

Подбор минус-слов — 



Подбор минус-слов 

Не «продающие» слова (например, 
«бесплатно», «скачать», «реферат», 
«б/у» и т.д.) 

— 

«Дешево», «недорого» для товаров 
средней и высокой ценовой 
категории. 

— 



Подбор слов для рекламной 
кампании  

Ключевые слова — 

Минус-слова — 

Распространенные ошибки — 



Неизменность списка ключевых слов — 

Разные по смыслу слова в одной группе — 

Использование только одного типа 
соответствия ключевых слов 

— 

Отсутствие минус-слов — 

Распространенные ошибки 



Распространенные ошибки 



Распространенные ошибки 

Отсутствие брендовых запросов — 



Составление рекламных 
объявлений 

Структура объявлений — 



Структура объявлений 

1 смысловая группа слов – 
минимум 1 объявление 

1 ключевое слово –  
минимум 1 объявление 

ИЛИ 



Структура объявлений 

Принцип ODC:  

ИЛ 

Offer Deadline 
Call to 

Action 



Составление рекламных 
объявлений 

Структура объявлений — 

Привлекательность объявлений — 



Привлекательность объявлений 

Использование 
ключевой 
фразы в 

объявлении/ 
отображаемом 

URL 



Привлекательность объявлений 

Использование 
ключевой 
фразы в 

заголовке/ 
тексте 

объявления 

Указание цены  
Скидки, распродажи, 
доставка 
УТП 

— 
— 

— 



Составление рекламных 
объявлений 

Структура объявлений — 

Привлекательность объявлений — 

Распространенные ошибки — 



Распространенные ошибки 

Одно объявление на разные запросы 

Одно объявление для кампаний в 
поиске и на сети 

— 

— 

Нецелевая посадочная страница — 



Создание и настройка рекламных 
кампаний 

Разделение кампаний — 



Разделение кампаний 

Поиск / Сеть (РСЯ, КМС) 

Ретаргетинг / Ремаркетинг 

Регионы 

— 
— 
— 

Категории товаров/услуг  — 

Ретаргетинг  
(ремаркетинг):  

технология, позволяющая 
показывать рекламу той 

аудитории, которая посетила 
ваш сайт и совершила там 
определенные действия. В 
зависимости от поведения 

посетителей сайта вы можете 
показывать им различные 

объявления. 



Составление рекламных 
объявлений 

Разделение кампаний — 

Настройка кампаний — 



Настройка кампаний 

Время показа 

Регион показа 

Связь с Яндекс.Метрикой и Google 
Analytics 

— 
— 
— 

Стратегия назначения ставок — 
Бюджет кампании — 



Настройка кампаний //  
Стратегии ставок // 

 Яндекс.Директ 

Автоматические 

Средняя цена клика 

Средняя цена конверсии 

— 
— 
— 

Недельный бюджет. Максимальное 
количество кликов 

— 
Недельный пакет кликов — 

Система вносит 
корректировки 
в рекламную 

кампанию 
каждые 15 

минут  



Ручные 

Наивысшая доступная позиция 

Показ в блоке по мин. цене 

— 
— 
— 

Независимое управление для разных 
типов площадок 

— 
Показ под результатами поиска — 

Настройка кампаний //  
Стратегии ставок // 

 Яндекс.Директ 



Ручные 

Независимое управление для разных 
типов площадок 

— 
— 

Раздельное  
управление ценой клика 
в рамках одной кампании 

 
ИЛИ 

 
Отключение показов на 

поиске и создание 
отдельной кампании  

для РСЯ 
  

Настройка кампаний //  
Стратегии ставок // 

 Яндекс.Директ 



Гибкие 

Максимум кликов 

Оптимизатор цены за 
конверсию 

— 
— 
— 

Целевая рентабельность инвестиций — 

Автоматическая 
оптимизация 

для нескольких 
кампаний/для 

отдельного 
ключевого 

слова 

Ставка за клик вручную — 

Настройка кампаний //  
Стратегии ставок // 

 Google AdWords 



Составление рекламных 
объявлений 

Разделение кампаний — 

Настройка кампаний — 

Распространенные ошибки — 



Распространенные ошибки 

Неверный часовой пояс и регион показа 

Совмещение поисковой кампании и 
кампании на сеть 

— 

— 

Неизменные ставки   — 

— Круглосуточные показы при 
ограниченном бюджете  



Kлючевые показатели 
эффективности (KPI)  
контекстной рекламы 



KPI контекстной рекламы 

Стоимость клика (CPC) 

CTR (Click-Through-Rate) 

Конверсия по целевым действиям 
(регистрация, звонок, подписка на 
рассылку, покупка и т.д.) 

Количество кликов объявлений — 

— 

— 

— 



Оптимизация кампаний и 
повышение эффективности 
рекламы 



Анализ посадочной 
страницы 

Анализ ключевых слов 

* Отключение слов с низким CTR и 
большим количеством показов 

* Добавление минус-слов 
* Изменение типа соответствия 

ключевых слов 

Оптимизация кампаний  

Анализ объявлений 

* Добавление УТП, скидок и т.д. 
* А/В-тестирование текстов 

Ремаркетинг 
(Ретаргетинг) 



Автоматизация работы с 
кампаниями 



Автоматизация работы с кампаниями 

Редактирование кампаний 

Excel 

Яндекс.Коммандер 

— 
— 

— 

Google Editor — 

Редактирование и управление 
(Aori, Marilyn, Alytics, Marin Software и 
др.) 

 

— 



Грамотный подбор ключевых слов 

Настройка рекламных кампаний  

Оптимизация рекламных кампаний  

Подключение автоматизации 5 

4 

3 

2 

1 

Привлекательные тексты объявления 

Выводы 
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