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В России: 

85% 
пользователей российского интернета 

смотрят видео онлайн 
 

Каждый месяц 47 миллионов российских пользователей  

смотрят 6 миллиардов видеороликов. 

 

15 часов видео на каждого пользователя! * 

 

 * - данные за 2013 год 
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YouTube – 

Сайт №1 по просмотрам онлайн-видео в России 

RUTUBE.RU 
 

 
Mail.Ru  

Video 

 

Yandex  

Video 

 
 

остальные 

89% 

4% 

3% 

2% 

2% 
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* - данные за 2013 год 



YouTube входит в топ 5  

самых популярных сайтов России 
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Все возрастные 

возрастные группы 
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Люди на YouTube 

более внимательные 

1,5Х  
больше внимания  

к сообщениям на YouTube,  

нежели на ТВ 
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и они откликаются 
на рекламу 
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* - данные за 2013 год 

Переходят по ссылке  

в рекламе, чтобы посетить 

сайт рекламодателя 

 

 

Искали сайт компании  

в поиске после  

просмотра видео 

 

 

Ставят лайки  

и делятся с друзьями 

18% 

2% 

1% 



                —  

это брендинг 
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                     —  

это продажи  

+ 
БЕСПЛАТНЫЙ брендинг 
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Основные виды 

продвижения 

в YouTube 



Рекламный формат  

PRE-ROLL 



13 

Рекламный формат  

PRE-ROLL 

• Показывается перед видеороликом  

 

• При нажатии на кнопку «Пропустить рекламу», 

показ считается БЕСПЛАТНЫМ.  
(в случае просмотра менее 50% хронометража  

или менее 30 секунд) 
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Реклама в формате Pre-roll  

Виды таргетинга 

Контекстный 
«где находятся пользователи» 

Аудиторный 
«кто эти пользователи» 

Каналы 

Видеоролики 

Темы 

Устройство 

Интересы 

Пол 

Возраст Ремаркетинг 

География 
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Реклама в формате Pre-roll  

Таргетинг темы 

• Автотранспортные средства 

• Бизнес и промышленность 

 • Дикие и домашние животные 

 • Дом и сад 

• Законодательные и правительственные органы 

• Здравоохранение 

• Игры 

• Интернет и телекоммуникации 

• Интернет-сообщества 

• Искусство и развлечения 

• Книги и литература 

• Компьютеры и электроника 

• Красота и фитнес 

• Люди и общество 

• Местоположения 

• Наука 

• Недвижимость 

• Новости 

• Покупки 

• Продукты питания и напитки 

• Путешествия 

• Работа и образование 

• Спорт 

• Справочные материалы 

• Финансы 

• Хобби и отдых 

Основные группы тематических видеороликов: 
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Реклама в формате Pre-roll  

Тематические подгруппы 

Недвижимость 

• Агентства недвижимости 

• Аренда жилой недвижимости 

• Инспекция и оценка 

имущества 

• Коммерческая и 

инвестиционная недвижимость 

• Регистрация недвижимости 

• Строительство недвижимости 

• Управление недвижимостью 
 

Основные группы делится на 2 степени вложенности подгрупп. Для примера мы выбрали:  

Бизнес и промышленность (подкатегории) 
 

 Деловые услуги 

• Управление знаниями 

• Складское хранение 

• Строительные подряды и 

консультации 
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Реклама в формате Pre-roll  

Интересы 

• Заядлые путешественники 

• Заядлые телезрители 

• Знатоки индустрии красоты 

• Инвесторы 

• Любители активного отдыха 

• Любители готовить 

• Любители домашних животных 

• Любители кино 

• Любители ночного образа жизни 

• Любители риска и острых ощущений 

• Любители фаст-фуда 

• Любители шопинга 

• Любители экологичного образа жизни 

• Люди, интересующиеся политикой 

• Люди, следящие за новостями, и любители чтения 

• Мастера на все руки 

• Меломаны 

• Поклонники фитнеса и здорового образа жизни 

• Продвинутые родители 

• Спортивные болельщики 

• Технофилы 

• Фанаты моды 

• Фотографы-энтузиасты 

• Ценители изобразительного и театрального искусства 

Основные группы интересов пользователя: 
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Реклама в формате Pre-roll  

Подгруппы интересов 

Недвижимость 

•Аренда жилой недвижимости 

 Аренда домов 

 Аренда квартир 

•Продажа жилой недвижимости 

 Продажа домов 

 Продажа домов (вторичный рынок) 

 Продажа домов (первичный рынок) 

•Продажа квартир 

 Продажа квартир (вторичный рынок) 

 Продажа квартир (первичный рынок) 

•Коммерческая недвижимость 

 Аренда коммерческой недвижимости 

 Продажа коммерческой недвижимости 
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Реклама в формате Pre-roll  

Подгруппы интересов 

Кредиты и займы 

• Имущественные займы 

• Кредиты на покупку жилья 

• Рефинансирование ипотеки 

 
 

 

Спец. категория 

• Любители скоростных и 

дорогих машин 

• Любители элитного отдыха 

• Любители экологичного 

образа жизни 
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Продвинутый  

геотаргетинг 

1 км 

3 км 

5 км 
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Ремаркетинг,  

всеми так горячо любимый! 

Пользователь,  

который был  

на сайте 
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Цены  

Аукционная система 

Аукционная система — чем больше ставка тем больше показов! 

Среднестатистическая стоимость 1 просмотра  
на текущий момент составляет 0,05 евро. 

 

~75% пользователей нажимают кнопку «пропустить рекламу». 

 

Таким образом, цена одного показа обходится 

МЕНЬШЕ 1 цента. 
 



Рекламный формат  

inDisplay 
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Рекламный формат  

inDisplay • Показы в результатах поиска YouTube 
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Формат inDisplay  
справа от результатов поиска • Рекомендованное видео справа  

от текущего ролика 
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inDisplay  

Виды таргетинга 

Контекстный 
«где находятся пользователи» 

Аудиторный 
«кто эти пользователи» 

Каналы 

Видеоролики 

Темы 

Устройство 

Интересы 

Пол 

Возраст Ремаркетинг 

География 

Ключевые слова 



Специальные 

форматы  

YouTube 
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Специальный формат: Must Have  

настольный компьютер 

• Баннер на главной странице Youtube 
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Специальный формат: Must Have  

мобильное устройство 

• Баннер на первом экране мобильного приложения или сайта m.youtube.com 

! Эффективное решение для продвижения мобильного приложения 
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Специальный формат 

непропускаемый Pre-roll 

• Непропускаемый preroll 

   до 20 сек. - от 600 руб. + НДС CPM 

 

• Непропускаемый preroll 

   до 30 сек. - от 700 руб. + НДС CPM 
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Специальный формат 

Баннер справа от результатов  

поиска и внутри видео 

• Может оплачиваться как на аукционной основе с оплатой за клик. 

• Может быть заказан как спец.формат с оплатой за CPM 



32 

Видеоролики в тематической  

рекламной сети Google 
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Фиктивная 

накрутка просмотров 
 

Для чего нужно? 
• Попасть в топ популярных видео СЕГОДНЯ или ТОП НЕДЕЛИ 

• Удовлетворить собственное самолюбие  

  от того, что у видео много просмотров 

 

Как осуществляется: 
 • Накрутка ботами 

 • Накрутка через сервисы  

   скачивания файлов —  

   depositshare, letitbit и пр. 
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В каких случаях имеет смысл 

использовать? 
• Продвинуть реально вирусное видео 

• Продать уникальную новинку, о которой  

  никто не знает и которая нужна была бы  

  большинству (пример удачного продвижения 

 — пленка Invisibler) 

Фиктивная 

накрутка просмотров 
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• Массовое размещение в лентах новостей  

  пользователей 

• Размещение в блогах 

• Размещение на тематических сайтах 

• Лайки, репосты 

Посев 

в социальных сетях 
 



Все 

любят Кисонек  
 



Кейсы 
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Кейсы: 

ТРЦ ФЕСТИВАЛЬ 
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Кейсы: 

Портал Hotels-scanner.com 
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Кейсы: 

ЖК «Полет Аэро» 
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 СТОИМОСТЬ СОЗДАНИЯ РОЛИКОВ 

Видеопрезентация  
 

  от 40 000 рублей         от 5 раб/дней 

Видео-обзор  
 

  от 40 000 рублей         от 5 раб/дней 

 При заказе от 3 до 10 однотипных роликов – скидка 20% 

 При заказе от 10 однотипных роликов – скидка 30% 
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Подведение итогов 
 

Реклама в Youtube: 

 • это круто 

 • это доступно 

• это БЕСПЛАТНЫЙ брендинг 

 • это продажи 

 • это ВАМ нужно! 



GSP  
Gmail Sponsored Promotions 
Новый спец. Формат от Google 



Реклама в GMAIL 



Реклама в GMAIL 



Реклама в GMAIL 



Реклама в GMAIL 



Реклама в GMAIL 

Возможности для креатива 

Специальные возможности: 
• Персонализированный вид за счет HTML верстки 

• Возможность вставить видеоролик внутрь 

письма 

• Форма обратной связи внутри письма с кнопкой 

«отправить» 

• Моментальный заказ товара – кнопка «заказать» 

 
 

 



GMAIL 

Виды таргетинга 

ТАРГЕТИНГ 
Gmail Sponsored promotions 

Домены 

Работа 

Темы 

Устройство 

Интересы 

Пол 

Возраст 

Покупки География 

Ключевые слова 



Эффективная 

геозависимая 

реклама 
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Основные инструменты 
для продвижения 
 

• Реклама в Vkontakte с таргетингом на ближайшую станцию метро. 
 
• Баннерная реклама с таргетингом на радиус вокруг точки на карте  
  от 1 км. 
 
• Реклама в мобильных приложениях с таргетингом в радиусе  
  от 1 км. 
 
• Реклама в Foursquare. 
 
• Приоритетное размещение на Яндекс Картах. 
 
• Положительные отзывы о точке продаж на тематических сайтах. 
 
• Ну и конечно же, всем так полюбившийся YOUTBE в радиусе  
  от 1км. 



Textmedia Optimizator  
Никакого «БЛА-БЛА-БЛА»! 

 

Эффективная 

автоматизация контекстной 

рекламы на практике 

 
Тел.: +7 (800) 555-05-17 

е-mail: 

zakaz@textmedia.ru 

www.textmedia.ru 

Будьте на 3 шага 

впереди 

конкурентов… 



Корректировка 

ставок на 

основе SEO-

позиций 

Корректировка 

ставок на основе 

конверсий и 

стоимости 

целей 

Корректировка 

ставок на 

основе данных 

со склада по 

товарным 

предложениям 

Возможность 

выборочной выгрузки 

части рекламной 

кампании с плохим 

CTR. А так же 

выборочная выгрузка 

по множеству 

фильтров 

Безграничные 

возможности 

создания 

индивидуальных 

стратегий под 

любые задачи 

Автоматическая 

простановка в 

объявлениях  

utm-меток 

Получите доступ 
к действительно 

полезным 
инструментам 
оптимизации: 



Комиссия   

0% Комиссия за ведение 
рекламы в GOOGLE 

adwords 0 % 
 

* Работа ведется в прямом аккаунте Google. 
* При бюджете от 50 000 руб в месяц 

Комиссия за ведение 
рекламы в Yandex.Direct  

0 % 
* При бюджете от 50000 руб 





Докладчик: Розанов Дмитрий 

Телефон:   +7 (800) 555-05-17 

     +7 (985) 850-65-45 

 E-mail:        Dmitry@textmedia.ru 

www.textmedia.ru 


