
Видео-реклама  
и контент-маркетинг
Практические примеры работы с инструментами  
в маркетинге сети магазинов re:Store



335 
магазинов

36 
городов


11

лет 


2300 
персонал

34M 
трафик*

41В 
оборот (руб.)*

* 2016 год, оборот без НДС



Видео-реклама

Рекламные кампании в Youtube осенью и зимой 2016 года



70,4% 
Проникновение 
Интернета в 
России 

84 млн. 
Общая аудитория 
пользователей 
Интернета

Возраст аудитории

9 %
15 %

20 %
28 %

18 %

10 %

12-17 лет 18-24 лет 25-34 лет
35-44 лет 44-54 лет 55-56 лет

44 млн. 
уникальных пользователей



Онлайн реклама 
догнала 
телевидение и 
становится 
крупнейшим 
медиа-каналом

Охват Стоимость

Качество



Youtube превышает охват ТВ-каналов

Источник: TNS Web Index & TV Index, июнь 2016, 12-64 лет

% охват среди аудитории в медиа-среде

Google

Yandex

VKontakte

YouTube

Mail.ru

Первый канал

Россия 1

ТНТ 72%

76%

77%

78%

81%

86%

87%

88%



Форматы видео-рекламы в Youtube
TrueView In-Stream  

(пропускаемый и  
непропускаемый форматы)

TrueView Video  
Discovery (ранее  

TrueView In-Display) 

Bumper ads 
(объявления- 
заставки)

• В роликах на YouTube (до, в 
середине, после) и на сайтах в 
контекстно-медийной рекламе. 

• Пропускаемый формат: через 
5 сек., есть данные о 
просмотрах. 

• Непропускаемый формат: до 
20 сек., нет данных о 
просмотрах. 

• Оплата за полный просмотр. 
• Есть данные о просмотрах.

• Реклама в списке 
похожих видео и на 
странице результатов 
поиска, на гл.странице 
мобильной версии. 

• Значок видео и текст. 
• Оплата в случае 
взаимодействия 
пользователя. 

• Данные о просмотрах.

• Короткие видео для 
роста охвата и 
узнаваемости. 

• Показ по аналогии с 
In-Stream. 

• Непропускаемый 6-
секундный формат. 

• Оплата за каждые 
1000 показов.



Исследование 
Brand Lift
Анализ влияния рекламной 
кампании на бренд метрики.  

Проводится методом 
опроса. Намерение о покупке 

Узнаваемость рекламы 

Знание бренда

Интерес к покупке 

Предпочтение бренда/
продукта



Аннотации к видео 
помогают повысить 
конверсию и побудить 
пользователей к 
дополнительным 
действиям.

Практические уроки работы с видео
Самыми важными 
являются первые 5 
секунд. 

Видео должно быть 
коротким и доносить 
идею в первой части. 
Оптимальная длина 
ролика - 15-30 сек.

Видео должно вести 
либо на ваш канал на 
YouTube, либо на сайт 
с дополнительной 
информацией.

Собирайте аудиторию, 
используя код 
ремаркетинга AdWords, 
чтобы работать с 
аудиторией далее.

Дублируйте озвучку 
видео субтитрами, не 
все смотрят видео со 
звуком.



BTS кампания Легко в учении 
вместе с re:Store

15 секундный ролик 
TrueView In-Stream 
формат (пропускаемый)

✓ Информирование об акции ЦА: 
студентов, преподавателей, 
родителей школьников. 

✓ Рост узнаваемости бренда и рекламы 
в период сезонного роста продаж. 

Интересы: “Студенты”, 
“Семья”, “Школьники и 
студенты”, “Интересы - 
мобильные 
устройства”. Каналы 
школьных блогеров, 
темам gaming, beauty 
blogs и другие.

1 сентября - 5 октября 
2016 года 



Christmas 
кампания 

Привет, Siri!

TrueView In-Stream 
(пропускаемый) 6 x 15 
сек. роликов на 3 ЦА + 
Bumper Ads 6 x 6 сек. 
роликов на 3 ЦА 

✓ Отстройка от конкурентов за счет 
уникального креатива. 

✓ Оптимизация бюджета и 
достижение нужной частоты 
контактов за счет 2 форматов. 

✓ Рост узнаваемости бренда и 
рекламы в период сезонного роста 
продаж. 

5 - 25 декабря 
2016 года 

3 целевые группы (ЦА): 
семья (30-40), 
карьеристы (25-30), 
студенты (18-25)



Christmas 
механика 

Привет, Siri!

Для каждой аудитории 2 креатива 
TrueView и 2 Bumper Ads

TrueView 15-секунд

Собраны списки ремаркетинга

Bumper Ads 6 секунд



Результаты кампаний в YouTube

Легко в учении 
вместе с re:Store

Привет, Siri!

Общее количество показов

Общее количество полных просмотров

Стоимость полного просмотра

(план\факт)

2,6М > 3,4М +31%

0,9М > 1,2М +43%

0,8р. > 0,56р. -30%

6М > 8,4М +39%

3,5М > 5,7М +61%

0,35р. > 0,22р. -37%
(в среднем за счет 2 форматов)



Результаты Brand Lift

Легко в учении 
вместе с re:Store

Привет, Siri!

Повышение знания бренда

Повышение узнаваемости рекламы

Рост интереса к бренду

(план\факт)

N/A

128% (в ТОП-25% по отрасли)

289,4%

20,1%

149%

44,2%



Оценка популярности бренда
Пример оценки по брендовым запросам в Яндексе (Москва и МО)

Конкурент1 Конкурент2 Конкурент3 Конкурент4 Конкурент5

* Конкуренты оценивались по интересу к продукции Apple



Контент-маркетинг

Блог на сайте www.re-store.ru

http://www.re-store.ru


Задачи проекта

Повышение 
узнаваемости бренда 
re:Store

Развитие восприятия 
re:Store как эксперта в 
мире Apple

Вовлечение 
пользователей в 
коммуникацию с 
брендом (нативный 
контент)


Создание контента, 
способствующего SEO-
оптимизации сайта и 
росту трафика

1 2

3 4

5 Поддержка продаж 
выделенных товаров



Рабочая команда

БРЕНД-МЕНЕДЖЕР re:Store

Дизайнер

Бренд-менеджер re:Store

Главный редактор

Авторы Технический  
специалист

Фотограф

Разработка контентного плана 
Заказ и согласование материалов 
Редакторская правка 
Развитие проекта 

Согласование контентного плана 
Планирование продвижения 
Коммуникационный план 
Анализ эффективности, отчетность



Редакционная политика
Не продаем в лоб

Даем честную оценку

Используем живой, lifestyle стиль 
коммуникаций

Полезный, вовлекающий контент

Качественный визуальный ряд

Контент “без воды”, понятный язык 
без технического жаргона



KPI для мониторинга

Влияние на SEO трафик сайта


Количество читателей, % трафика раздела в общем трафике

Время прочтения и влияние на среднее время нахождения на 
сайте и на глубину просмотра, пути пользователя по сайту 

Количество шерингов в социальных сетях

ER постов с анонсами статей в социальных сетях

Увеличение продаж устройств



Текущий статус
56% посетителей раздела - новые посетители сайта

Средняя длительность просмотра раздела более чем в 2 раза 
превышает среднее время посещения сайта

ER анонсов статей Блога выше среднего ER постов в социальных 
сетях в несколько раз

10 %

15 %

20 %
20 %

34 % VKontakte
Instagram
Facebook
SEO
Прямой трафик

Блог становится поводом для посещения сайта

Структура трафика раздела



Примеры контента / Советы



Примеры контента / Обучение



Примеры контента / Обзоры



Примеры контента / Сравнение продуктов



Продвижение Блога



Планы развития

๏ Обновление дизайна для нового сайта


๏ Запуск подписки


๏ Запуск комментариев


๏ Добавление в материалы видео (кросс-постинг с Youtube)


๏ Интеграция в персональные рассылки 


๏ Обогащение каталога ссылками на материалы в Блоге




Спасибо за внимание!  
Вопросы?


