
Создание игры 
«Grace Runner» 
в «ВКонтакте» 
с презентацией 
кредитки 



Знакомтесь,

* Данные портала Banki.ru на 01.09.2019

крупнейших банков
России по активам
(по данным Эксперт РА
на 1 августа 2019 года). 

долгосрочный
и краткосрочный 
кредитные рейтинги 
банка 

самых надежных 
кредитных учреждений 
России по версии 
журнала «Форбс»
в 2019 году

Надежные позиции на федеральном уровне*

18 МЕСТО

вклады
физ. лиц 

37 МЕСТО

активы

45 МЕСТО

кредитный
портфель 

51 МЕСТО

капитал



Интеграция в social media

ДАНО:
рекламная кампания  по продвижению
кредитной карты  «240 дней без процентов»

ЗАДАЧА:
разработка digital-активации в социальной 
сети «Вконтакте» с  вовлечением подписчиков 
и нативной рекламой

РЕШЕНИЕ:
создание онлайн-игры «Grace Runner» в digital-формате, 
способную одновременно увлечь пользователя и формировать 
его представление о новом продукте УБРиР – кредитка «240 дней без процентов»



Рецепт успешной онлайн-игры

ностальгия по 8-битным играм
у выросшего на Денди поколения

мода на киберпанк и тему зомби-апокалипсиса

правильная подача продукта

элемент соревнования с выводом лучших 
игроков на динамическую обложку 
в официальной группе УБРиР в ВК

Каждый участник мог стать обладателем суперприза – электросамоката.

Для этого необходимо набрать наибольшее количество очков благодаря 
частому использованию в игре карты «240 дней без процентов». 





Все вклады и остатки по счетам физических лиц, индивидуальных предпринимателей и малых 
предприятий в УБРиР на 100% застрахованы государством (на сумму 1 400 000 рублей)









Достигнутые цели и KPI

16 811 
уникальных пользователей 
сыграли за 24 дня активации

3 017 
человек подписались 
на сообщество в ВК

БОЛЕЕ 1 МЛН. ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ 
составил охват активации

БОЛЕЕ 1 500 ЧЕЛОВЕК 
до сих пор играют 
в игру по фану



Победы

СЕРЕБРО
премии 

Tagline Awards 2019
 

Номинация
 «Лучшее social media 
финансовой компании»



Спасибо!


