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ABOUT CITYMOBIL 



О ПРОЕКТЕ 

Ситимобил локальный игрок агрегатор на рынке 

такси и присутствует в настоящий момент уже в 

Москве, МО, Ярославле и Самаре. 

 

В апреле 2018 в Ситимобил инвестировали  

Mail Group и Мегафон, что послужило мощным толчком 

для дальнейшего развития бренда.  

 

За год Ситимобил завоевал долю рынка  

25% (количество поездок) в Москве 

и стремительно продолжает свое развитие. 



 

2-й агрегатор такси 

в течение года 

НАШИ УСПЕХИ 

4ех кратный рост 

с мая 2018 года 



EFFIE AWARDS RUSSIA 

Рекламная кампания - «Таксипортация» была признана одной из лучших и 

завоевала престижные награды в трех номинациях. 

 

Транспорт  

и Логистика; 

Стартап – Эффективный  

Запуск; 

Электронная  

Коммерция. 



SILVER MERCURY 

Фестиваль креатива в маркетинговых коммуникациях SilverMercury 

признал рекламную компанию – ―Таксипортация‖ одной из лучших. 

  

• Запуск продкута – Золото; 

 

• Повышение узнаваемости бренда – Золото; 

 

• Транспорт и лоистика – Серебро. 

 

  



CASES 



 
 

Дата  проведения: 3 апреля – 20 мая. 

 

В рамках спонсорства показов последнего сезона Игры 

Престолов мы реализовали активности в нескольких 

направлениях: digital, PR, Event. 

 

C 3 апреля по 20 пользователям предлагалось  

зарегистрироваться на странице проекта - https://game.city-

mobil.ru/  и совершать поездки на «Ситимобил».  

 

Самые активные пользователи награждались билетами на 

оффлайн-показы сериала. 

 

14 апреля — премьера  первой серии в кинотеатре КАРО. 

20 мая — показ финальной серии на РЖД Арене. 

 

На оффлайн мероприятиях, также присутствовали 

активности «Ситимобил». 

 

 

 

 

 

 

 

 

SP: «ИГРА ПРЕСТОЛОВ» 

https://game.city-mobil.ru/
https://game.city-mobil.ru/
https://game.city-mobil.ru/


 
 

КРЕАТИВЫ №1 (САЙТ) 



КРЕАТИВЫ №2 (САЙТ) 



ОНЛАЙН ПРОДВИЖЕНИЕ 



ОФФЛАЙН ИНТЕГРАЦИИ 



РЕЗУЛЬТАТЫ 

свыше12 тыс. 
участников; 

свыше 70 тыс. 
поездок; 

1 100 
человек попали на закрытые показы фин. 

серий. 



Даты акции: 23 -25 октября 2018. 

 

Механика: 

 

• Интеграция в трансляции; 

• Интеграция в онлайн (Поддержка в медиа); 

• Интеграция в оффлайн (Внутри арены - Брендированный стенд); 

• Интеграция в оффлайн (Снаружи арены – Встреча команд).  

 

* более подробную информацию о проекте можно посмотреть в видео-кейсе на следующем слайде. 

SP: «ЭПИЦЕНТР» 



ОНЛАЙН ИНТЕГРАЦИИ 



ОФФЛАЙН ИНТЕГРАЦИИ 



26М 
Просмотров прямого 

Просмотров прямого эфира 

(вкл.Китай) (EN + RU + Others). 

3,5М 
Зрителей прямого 

эфира (EN + RU) 

Others); 

15 000 
Посетителей финала; 

РЕЗУЛЬТАТЫ 



Даты акции: 07 -09 декабря 2018.  

 

Механика: 

 

• Брендированная машина Делориан; 

• Производство и розыгрыш экслюзивного мерча от дизайнера Кати 

Добряковой; 

• Зона Буллет-тайм – любой желающий мог сделать крутые 

фотографии и выложить в ИГ, чтобы получить эксклюзивный мерч; 

• Для стимулирования участия в конкурсе, специально для проекта 

были приглашены лучшие косплееры в России (очень популярны в 

гейминговой среде). Посетители с удовольствием 

фотографировались с косплеерами в зоне буллет-тайм, 

выкладывали фотографии в ИГ и принимали участие в конкурсе. 

 

SP: «МЕГАФОН ВИНТЕР 
КЛЭШ» 



ОНЛАЙН ИНТЕГРАЦИИ 



ОФФЛАЙН ИНТЕГРАЦИИ 



10М 

Финалисты    07 – 09 декабря 2018 

просмотров 

прямого эфира 

(вкл.Китай) (EN + 

RU + Others) 

3,5М 
зрителей прямого 

эфира (EN + RU + 

Others) 

7 000 
посетителей финала 

300 000 $ 
призовой фонд 

РЕЗУЛЬТАТЫ 



SP: «КОЦЕНРТ ТИМАТИ» 

 
 

 

Механика: 

 

• В рамках VK Music Awards топ-исполнители социально сети VK 

поздравляли пользователей;  

• В поздравительной истории с Тимати человек имел возможность 

ответить на историю; 

• После этого чат-бот предлагал пользователям из Москвы 

совершать поездки и получить шанс попасть на закрытый концерт 

Тимати от Ситимобил; 

• Пользователям из других регионов предлагалось смотреть 

транлсяцию. 

 

Даты акции: 12 февраля 2019.  



ОНЛАЙН ИНТЕГРАЦИИ 



ОФФЛАЙН ИНТЕГРАЦИИ 



РЕЗУЛЬТАТЫ 

50 
человек попали на закрытий 

концерт; 

3,0М 
просмотров трансляции; 

более 22 000 
активаций промокодов. 



SP: «ALPEN GOLD» 

 
 

Дата размещения: 4-10 апреля. 

 

Механика: 

 

•  Совместно с Alpen Gold был снят  ролик с машиной в ко-

брендинговой оклейке. Ролик был анонсом акции, которая 

происходила в оффлайн. 

 

• C 3 по 10 марта в 100 машинах «Ситимобил» будут 

находиться шоколадки с новыми вкусами. Для того, чтобы 

их получить — необходимо назвать кодовое слово, 

которое будет размещено на наклейке на стекле. 

 

Формат: видео + оффлайн-активность. 

 



ОНЛАЙН ИНТЕГРАЦИИ 



РЕЗУЛЬТАТЫ 

10 000 

7,0М 
просмотров ролика. 

счастливых обладательниц шоколадок;  



SP:ТЕЛЕКАНАЛ«ПЯТНИЦА» 

 
 

Даты акции: 4 февраля. 

 

Механика:  

 

• Клиент заказывает такси по тарифу «Комфорт» — 

если к нему приезжает машина с боксом счастья, 

то он гарантированно его получает. 

 

Поддержка в SM:  

 

• Публикации в официальных сетях Ситимобил и 

Пятницы. Размещение фотографий боксов со 

страниц пользователей. 

 

Форматы: посты, промо-истории 



РЕЗУЛЬТАТЫ 

 
 

1 500 
счастливых обладательниц боксов.  



Владислав Кузьменко 
Руководитель отдела спец.проектов 

 

facebook.com/kzmnkvl 


