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С чего мы начинаем?



Цели и задачи сайта. Анализ своей потенциальной аудитории

Понять свои 

цели и задачи

Набор 

инструментов

1

Понять свою 

аудиторию

Набор 

инструментов, 

подача контента

2

Бюджет

3



Анализ ниши и основных конкурентов
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Поговорим о SEO: вчера и сегодня

Развитие поисковых систем

Р
о

с
т 

р
а

с
п

р
о

с
тр

а
н

е
н

н
о

с
ти

Примитивный поиск, 

основанный на текстовой 

релевантности

2000 2005 2010

Представлен

Universal search 

Запуск блоков 

контекстной рекламы

2015

«Социальная» эра

Окончательная 

персонализация

Google и Яндекс сегодня учитывают 

не только сами запросы, которые вы 

вводите. Также они учитывают 

следующие факторы:

- Время и Дата

- Локация

- Идентифицированность пользователя 

и его история (т.е. зашли ли вы под 

своей учетной записью, и что искали 

ранее)

- С какого устройства вы ищите –

мобильный или десктоп

- Язык

- Функции «безопасного» поиска



Поговорим о SEO: Основные шаги
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Подбор ключевых запросов. Разработка структуры, навигации



Подбор ключевых запросов. Разработка структуры, навигации

Страница 1

Страница 2

Страница 3

Страница 1000

Наш сайт

KeyWord 1

KeyWord 2

KeyWord 3

Сколько запросов можно продвинуть на 1 странице?



Техническая оптимизация

Technically the ideal website must be in accordance with the next base points: 

• Correct XML sitemap

• Correct robots.txt

• No duplicate pages                            

• No bad server responses  

• No broken components on site

• Good page opening speed

Examples:

1
SEO Power Suite

2
SEO Screaming Frog



Скорость работы

DESKTOP

MOBILE

Page Speed Insights



HTTPS

HTTPS должен быть!



Title и Description

 Title –

длина 55-70 символов

 Description –

длина 150-200 символов

 Ключевые слова

 Title и Description



Подача контента



Подача контента



Подача контента

«Купить клатч»



Подача контента



Подача контента



Подача контента



Подача контента



Подача контента



Подача контента



Подача контента



Оптимизация контента

The main Content Check Points: 

• H1 – H6 headings

• Body text

• Images, Video

• Uniqueness of Content

• Fresh Content

• Unindexed pages

• In-Site Search analytics

• Text protection 

KeyWords

<h1>Page Heading<h1>

Title | Description



Создаем структуру и дизайн страниц



Коммерческие факторы

КОММЕРЧЕСКИЕ ФАКТОРЫ – ФАКТОРЫ, КОТОРЫЕ 
ВЛИЯЮТ НА РАНЖИРОВАНИЕ КОММЕРЧЕСКИХ 
САЙТОВ ПО КОММЕРЧЕСКИМ ЗАПРОСАМ

Основные коммерческие факторы для сайта

1 – Детальная контактная информация

2 – Представительства сайта в социальных сетях

3 – Отсутствие рекламы

4 – Объем и полнота ассортимента

5 – Наполненность и оформление карточки товара/услуги

ОСНОВНАЯ ЦЕЛЬ – ОЦЕНИТЬ КАЧЕСТВО 

РЕАЛЬНОГО БИЗНЕСА



Коммерческие факторы

Основные коммерческие факторы для сайта

6 – Возможности оплаты и доставки

7 – Наличие службы поддержки

8 – Онлайн-консультант

9 – Наличие акций и скидок

10 – Читабельность доменного имени

11 – Средняя длина URL

12 – Средняя длина Title

13 – Соответствие Title и контента страницы

14 – Средняя глубина вложенности URL

15 – Почта на своем домене

16 – Отзывы

17 – Полнота информации о компании

18 – Новости компании

19 – Поиск по сайту

20 – Партнеры

21 – Вакансии / Карьера в компании

22 – Корпоративный блог

ОЦЕНКА ФАКТОРОВ –
АВТОМАТИЧЕСКИ + АСЕССОРЫ



Социальные сигналы



Usability



Обратная связь



Основное рекламное предложение – первый экран



Дополнительная помощь в принятии решения



Mobile friendly

Мобильная 

версия

Адаптивный 

дизайн

Динамическая 

версия



Внешние ссылки



Аналитика



Кейс
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Кейс



Кейс

ЕЖЕМЕСЯЧНЫЙ 

ОРГАНИЧЕСКИЙ ТРАФИК

Х4

ЗАЯВКИ ПРИБЫЛЬ

Результаты за 2017-2018

Х3 Х2



20 шагов к успеху

1. Цели и задачи сайта. Анализ своей потенциальной аудитории

2. Анализ ниши и основных конкурентов

3. Подбор ключевых запросов. Разработка структуры, навигации

4. Title и Description

5. Создаем структуру и дизайн страниц

6. Основное рекламное предложение – первый экран

7. Подача контента

8. Оптимизация контента

9. Дополнительная помощь в принятии решения

10.Коммерческие факторы и контактная информация

11.Информационный контент

12.Скорость работы

13.HTTPS

14.Техническая оптимизация

15.Mobile friendly

16.Социальные сигналы

17.Обратная связь

18.Usability

19.Внешние ссылки

20.Аналитика



Спасибо!
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