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SEGMENTED TARGET 
AUDIENCE 
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Product category: Товары для новорожденных 

TA: Беременные и мамы малышей до года  



A LITTLE 

PREGNANT 
FUTURE MOM NEW MOM NOT SO NEW MOM  

Кто они Беременные женщины в 

1 и 2 триместрах 

Беременные в 3-м 

триместре 

Мамы малышей до полугода Мамы малышей от полугода 

Мотивация Покупают продукты 

сильно заранее, но в 

небольших количествах, 

чаще всего 

импульсивная покупка в 

магазинах, если что-то 

очень понравилось 

Скупают продукты по 

спискам, найденным в 

интернете, пока не 

совсем понимая что 

именно и зачем нужно, 

но стараясь 

предусмотреть все 

Покупают уже именно то, что 

нужно, сталкиваясь с 

реальной необходимостью 

или проблемой 

Докупают то, чего не хватает, 

если возникают 

непредвиденные 

обстоятельства 

Товары для 

новорожденных – 

это 

Что-то в теории 

полезное, но пока не 

совсем понятное 

Способ максимально 

подготовиться к 

рождению малыша  

Способ решить насущные 

потребности ребенка 

То, чего уже в избытке, чего 

не хватает очень редко 



INSIGHT-BASED APPROACH 
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SINGLE-MINDED 
PROPOSITION 
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DATA-DRIVEN APPROACH 
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HYPE TOPICS 
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Product Features:  

1. Super Slow Motion 

2. Super Low-Light  

3. AR-Avatar  

#DOWHATYOUCANT 

Target Audiences:  

1. High-income business women 

35+  

2. Z-Gen 

3. Active Socializing Millennials   

TASK: 



ELENA KUPRIYANOVA 

FB.COM/HELKUP 

Elena.k@cheil.com 

www.cheil.com  

mailto:Elena.k@cheil.com
http://www.cheil.com/

