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ОБНОВЛЕНИЕ 

БРЕНДА 
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ИЛЬ ДЕ БОТЭ 
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История ИЛЬ ДЕ БОТЭ 

Парфюмерно-косметическая 

сеть ИЛЬ ДЕ БОТЭ была 

создана в октябре 2001г.  

Более 140 магазинов в 47 

городах 

Топ 3 российского парфюмерно-

косметического ритейла 

ИЛЬ ДЕ БОТЭ считают 

наиболее премиальной, 

качественной сетью, 

представляющей наиболее 

полный ассортимент и сервис 

на российском рынке. 
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ИЛЬ ДЕ БОТЭ и Сефора 

С 2008 года мажоритарный пакет акций принадлежит 

международной парфюмерно-косметической сети 

SEPHORA, которая входит в группу LVMH. Таким 

образом на сегодняшний день ИЛЬ  ДЕ БОТЭ - это часть 

концерна LVMH, мирового лидера в индустрии роскоши 
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Магазины Сефора vs ИЛЬ ДЕ БОТЭ 



6 ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ И  

ДНК БРЕНДА ИЛЬ ДЕ БОТЭ 
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ИДБ – это исполнение 

желаний, приятное и 

интересное общение, 

яркие эмоции и полезные 

покупки 

ИДБ – это радость от 

того, что ты являешься 

частью сообщества 

красоты 

 С ИДБ твоя самооценка 

повышается  

 

ЧТО ОЗНАЧАЕТ ВИЗИТ В ИДБ 

(онлайн или магазин) 
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ПРЕДЛОЖЕНИЕ БРЕНДА 

Мы хотим вдохновить вас, 

научить вас и предложить 

вам увлекательный опыт 

познания красоты  

 

Мы прислушиваемся к 

вам, стараемся сделать 

ваш опыт более 

наполненным каждый 

день 

 

ИЛЬ ДЕ БОТЭ. Здесь 

живет красота  
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ЦЕННОСТИ 

 

Мы больше, чем просто 

торговая сеть, 

ориентированная на 

прибыль. Мы любим 

красоту искренне и по-

настоящему. Мы знаем о 

красоте все, и счастливы 

делиться этими знаниями 

Мы любим делиться 

любовью к красоте! 
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МИССИЯ 

  

От 

ПРЕДПОЧИТАЕМОГО 

БЬЮТИ РИТЕЙЛЕРА 

 

К 

ЛЮБИМОМУ 

СООБЩЕСТВУ КРАСОТЫ 
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ИДБ объединяет людей 

увлеченных стремлением к 

красоте. Вдохновляет, 

делиться впечатлениями и 

опытом, получать эмоции и 

удовольствие от общения 

друг с другом 

ИДБ предлагает 

долгосрочные привилегии 

участникам сообщества 

 

 

 

 

ЧТО ОЗНАЧАЕТ СТАТЬ 

СООБЩЕСТВОМ КРАСОТЫ? 
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ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 

 Для женщин, которые считают, что красота не просто 

дана от природы, но ее нужно создавать каждый день    

 

ИДБ – любимое сообщество красоты - предлагает 

уникальные, эксклюзивные бренды и лучший сервис, 

вдохновляя на выражение своей индивидуальности 

через красоту 

 

Являясь частью группы LVMH – мирового лидера в 

сфере роскоши – ИДБ знает модные тенденции и 

разрабатывает свой ассортимент и сервис в 

соответствии с ними.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ИЛЬ ДЕ БОТЭ ЗДЕСЬ ЖИВЕТ КРАСОТА 

Уникальная 

коллекция 

красоты 

Вдохновение 

Приглашение 

к открытиям) 

Престижное 

место для 

изучения 

красоты 
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Задачи обновления бренда ИДБ 

 Привести в 

соответствие новое 

позиционирование и 

ДНК с визуальными 

гайдлайнами 

Осовременить бренд 

Усилить 

дифференциацию от 

конкурентов 
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Выбор партнера 

Андрей Логвин – плакатист, художник, 

дизайнер в области графического 

дизайна и рекламы   

Обладатель более 30 премий 

международных и российских конкурсов 

дизайна и рекламы 

Представлен в справочники «300 лучших 

дизайнеров мира» 
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Визуальный анализ 

Ile’ острая и динамичная, но ее энергия как будто 

заперта внутри клетки 

 Острый хвостик выглядит агрессивным 

 Лого как будто сползает вниз и смотрит «мимо» тебя 
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Новый логотип 

Уникальные буквы, специально созданные для ИЛЬ 

ДЕ БОТЭ делают лого графическим объектом, 

который легко запомнить и узнавать   

Лого стало более элегантным, изящным, с 

французским шармом 

Без иль буквы более заметные и читаемые 
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Что подверглось изменениям 

Логотип 

Цветовая палитра 

Рекламные материалы 

Оформление магазинов 

Форма для консультантов 

Расходные материалы 

(пакеты, блоттеры, карты 

лояльности, подарочные 

карты) 
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Обновленный бренд ИЛЬ ДЕ БОТЭ 

Премиальный = 

 

Заметный 

 

Дружелюбный 

 

«Для меня» 

 

Дифференциация 

от конкурентов 

 

Современный 

 


