
КАК СДЕЛАТЬ 
РЕБРЕНДИНГ, 
КОТОРЫЙ ПОЛЮБЯТ 
И ВНЕДРЯТ
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- Нет единого понимания цели. 
- Страх перемен. 
- Малая глубина. 
- Клише. 
- Потеря времени и динамики из-за 

споров. 

ПЕРВЫЙ ОПЫТ
ЧТО НЕ РАБОТАЛО
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ПЕРВЫЙ ОПЫТ



РЕБРЕНДИНГ 
СЕТИ АВТОТЕХЦЕНТРОВ 
ВИЛГУД
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«BMW с внешностью Запорожца»
Визуальный стиль не соответствует цели построить сильный 
международный бренд. 
Непонятно, чем сеть отличается от других (позиционирование не 
выстроено). 
Нет коммуникационной стратегии. 



ТЕХНОЛОГИЯ
Цели и KPI 

Расчет бюджета 

Матрица принятия решений 

Стратегия 

Бриф 

Креативная работа 

Тестирование 

Презентация 

Сопровождение 
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ЦЕЛИ И KPI
Создать большой международный бренд. 

Улучшить имидж бренда по определенным атрибутам. 

Привлечь новую аудиторию, сохранив текущих клиентов. 

Идти в ногу со временем.
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СИСТЕМА ПРИНЯТИЯ РЕШЕНИЙ
Роли в проекте: 
- кто принимает финальное решение; 
- кто ведет проект; 
- кто участвует в нем. 

Как принимается решение: 
- опросы; 
- решение собственника; 
- решение всего коллектива. 
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Пример Вилгуд. 

Ребрендинг помогает привлекать клиентов за счет узнаваемости и 

имиджа компании. 

Средний прирост 5% дает +5 млн. руб. маржи на текущем количестве 

автосервисов. Исходя из этого считался бюджет проекта.

РАСЧЕТ БЮДЖЕТА
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СТРАТЕГИЯ
Аналитика 

Позиционирование 

(Слоган) 

(Легенда бренда) 
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Анализ рынка, конкурентов, собственного продуктового 

предложения.

АНАЛИЗ
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Глубоко поняли характер компании и людей. 

Поняли, что вдохновляет их приходить на работу. 

Как они видят рынок и место компании на нем.

ИНТЕРВЬЮ
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ПИРАМИДА Скачать	шаблон	на	http://mplug.ru/blog

http://mplug.ru/blog
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ЛЕГЕНДА Скачать	шаблон	на	http://mplug.ru/blog

http://mplug.ru/blog
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БРИФ
Цели 

Позиционирование 

Целевая аудитория 

Конкуренты 

Где будет применяться ФС 

Пожелания к стилистическим направлениям 

Примеры работ, которые нравятся 

Ограничения (цвета, преемственность и т.п.) 

Скачать	шаблон	на	http://mplug.ru/blog

http://mplug.ru/blog
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КРЕАТИВ
ВЫБОР СТИЛИСТИЧЕСКОГО НАПРАВЛЕНИЯ
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КРЕАТИВ
ВЫБОР СТИЛИСТИЧЕСКОГО НАПРАВЛЕНИЯ
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КРЕАТИВ
ВЫБОР ЦВЕТОВОЙ ГАММЫ
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КРЕАТИВ
АУДИТ ТЕКУЩЕГО ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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ВАРИАНТЫ ЛОГОТИПА (150 ПОПЫТОК)

КРЕАТИВ
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ОЗАРЕНИЕ
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ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ
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ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ
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ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ
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ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ
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ПРИМЕРЫ ВОПЛОЩЕНИЯ
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ПРИМЕРЫ
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ПРИМЕРЫ
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ПРИМЕРЫ
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ПРЕЗЕНТАЦИЯ
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ПРЕЗЕНТАЦИЯ
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СОПРОВОЖДЕНИЕ
Как бы хорошо не была проведена презентация, первое время 

применяться ФС будет с ошибками. 

Включите сопровождение в договор. 

Проводите сессии и разбирайте примеры с создателями ФС.
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СОПРОВОЖДЕНИЕ
Неправильное применение ФС
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СОПРОВОЖДЕНИЕ
Правильное применение ФС
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РЕЗУЛЬТАТЫ
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БОЛЬШЕ МАТЕРИАЛОВ
Шаблоны документов 

Состав команды 

Стоимость проекта: разброс цен 

Критерии оценки качества дизайна 

Как правильно критиковать дизайнеров 

http://mplug.ru/blog 

https://www.facebook.com/mplugru/ 

http://mplug.ru/blog
https://www.facebook.com/mplugru/


ИРИНА ЧИРКОВА  
irina@mplug.ru 

СЕРГЕЙ РЕДИН 
sergey@redindesign.ru 

mailto:irina@mplug.ru
mailto:sergey@redindesign.ru

