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ОПРЕДЕЛИТЬ СВОЮ 
ЦЕЛЕВУЮ  
АУДИТОРИЮ

	 ПОЛ 
	 ВОЗРАСТ
	 МЕСТО ПРОЖИВАНИЯ 
	 СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС 
	 ФИНАНСОВОЕ СОСТОЯНИЕ 
	 ПОТРЕБНОСТИ
	 ИНТЕРЕСЫ
	 ПОВЕДЕНЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ

3

www.faberlic.com



ГОВОРИТЬ СО СВОЕЙ ЦА 
НА ИНТЕРЕСНЫЕ ЕЙ ТЕМЫ

4

www.faberlic.com



САМЫЕ ЛЮБИМЫЕ  
ПОСТЫ И ТЕМЫ

	 ОБЛОЖКА КАТАЛОГА, НАЧАЛО ПЕРИОДА 
	 ПРЕССА О FABERLIC, «ПОСТЫ ГОРДОСТИ»
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САМЫЕ ЛЮБИМЫЕ  
ПОСТЫ И ТЕМЫ

	 ПОДБОРКИ С ТРЕНДАМИ И СОЧЕТАНИЯМИ 
	 ПОЛЕЗНЫЙ КОНТЕНТ ПРО УХОД,  
ГИГИЕНУ И МАКИЯЖ
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САМЫЕ ЛЮБИМЫЕ  
ПОСТЫ И ТЕМЫ

	 ГОЛОСОВАНИЯ, СХЕМЫ  
И ИНФОГРАФИКА 

	 ИНТЕРЕСНЫЕ ЛЮДИ  
(ПАРФЮМЕРЫ, ДИЗАЙНЕРЫ,  
ХУДОЖНИКИ)
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ОСОБЕННОСТИ  
АУДИТОРИИ FABERLIC

	 БОЛЬШАЯ ЛОЯЛЬНОСТЬ  
К БРЕНДУ И ЛЮБЫМ ХОРОШИМ  
НОВОСТЯМ ПРО FABERLIC  

	 НЕПРИЯТИЕ ОТВЛЕЧЕННЫХ  
ОТ ПРОДУКЦИИ ТЕМ И ЧИСТО  
РАЗВЛЕКАТЕЛЬНОГО КОНТЕНТА
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ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ 
КОНТЕНТ-ПОЛИТИКИ

ЧЕМ БОЛЬШЕ ОТЛИЧИЕ ОТ КАТАЛОГА  
И ДРУГОГО КОНТЕНТА, ТЕМ ЛУЧШЕУНИКАЛЬНОСТЬ

ПОЛЕЗНОСТЬ КОНТЕНТА,  
НЕИЗБИТЫЕ СОВЕТЫ И ПРАКТИКАОСМЫСЛЕННОСТЬ

ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ 
(КАК ПРИМЕНЯТЬ, ИНТЕРЕСНЫЕ  
ИНГРЕДИЕНТЫ, ПОЛЕЗНЫЕ  
ФАКТЫ И ЛАЙФХАКИ)

ПРИВЯЗАННОСТЬ 
К ПРОДУКЦИИ

= ЦЕННОСТИ КАТЕГОРИИ 
(МОДА, УХОД ЗА КОЖЕЙ,  
МАКИЯЖ, ПАРФЮМЕРИЯ,  
УХОД ЗА ДОМОМ, ДЕТИ)

ЧАСТОТНОСТЬ 
УПОМИНАНИЯ
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ОРИГИНАЛЬНЫЙ  
КОНТЕНТ  
ИЗ ПЕРВЫХ РУК
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ОРИГИНАЛЬНЫЙ КОНТЕНТ  
ИЗ ПЕРВЫХ РУК
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ОРИГИНАЛЬНЫЙ КОНТЕНТ  
ИЗ ПЕРВЫХ РУК
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SMM-ЛАЙФХАКИ
	 ПРОБУЙТЕ И ТЕСТИРУЙТЕ,  
НЕ ВСЕ ОБЩЕПРИНЯТЫЕ СОВЕТЫ 
БУДУТ РАБОТАТЬ: ВАША АУДИТОРИЯ  
МОЖЕТ СЧИТАТЬ ИНАЧЕ   

	 БУДЬТЕ ПОЛЕЗНЫ,  
ОТВЕЧАЙТЕ НА ВОПРОСЫ  
О ПРОДУКТЕ И ЕГО ИСПОЛЬЗОВАНИИ

	 ЗНАЙТЕ СВОИ ОТЛИЧИЯ  
И СТРОЙТЕ КОНТЕНТ ВОКРУГ НИХ

	 ВЫДЕЛЯЙТЕ БЮДЖЕТ  
НА ФОТОСЪЕМКИ, НА ТО,  
ЧТОБЫ ПОМЕСТИТЬ ВАШ ПРОДУКТ  
В НОВЫЙ НЕПРИВЫЧНЫЙ КОНТЕКСТ.  
МЕНЯЕТСЯ КОНТЕКСТ =  
ОБНОВЛЯЕТСЯ ВОСПРИЯТИЕ ПРОДУКТА = 
ХОЧЕТСЯ КУПИТЬ
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СПАСИБО  
ЗА ВНИМАНИЕ!


