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Аудитория социальных
сетей в России

* TNS Web Index, ноябрь 2015 г.
Данные по Twitter экстраполированы, исходя из аудитории
за день и неделю, а также частоты посещений в месяц



Как отличить
живого пользователя от фейка:

экспресс-тестирование



пример 1. Кто тут фейк?

vs.



пример 2. Фейк или не фейк?



шаг 1. Проверяем информацию и фото

Место работы
и должность на предмет

реальности

Связь между местом
работы, местом

рождения и местом
жительства

Фото с отметками
и загруженные фото



шаг 2. Проверяем посты и вовлечение

Кто комментирует,
лайкает и делится

Соотношение репостов
к уникальным постам

Рекламный характер
постов: есть или нет



шаг 3. Проверяем подписки и друзей

Количество
и "качество" друзей

Количество отметок
"Нравится" страниц

и их тематика

Интересы, заметки
и прочее



Живой ещё не значит целевой:
как не дать себя запутать



Как мы таргетируем на ЦА?

Возраст Пол

Поведение
(ретаргетинг)

Язык

География

Интересы



Где и на что ловить живых
целевых пользователей в Facebook

ТАРГЕТИРОВАННАЯ РЕКЛАМА максимально точно1

РЕТАРГЕТИНГ С САЙТОВ, к которым у вас есть доступ2

ПРОДВИЖЕНИЕ ПОСТОВ на 2 аудитории, включая целевую3

УПОМИНАНИЯ В ЧУЖИХ ЛЕНТАХ с живой активной аудиторией4

КОНТЕНТ, контент и ещё раз контент!5



Где и на что ловить живых
целевых пользователей в Instagram

РУЧНОЙ МАССФОЛЛОВИНГ и масслайкинг по подписчикам
реальных людей

1

СПЕЦИАЛЬНЫЕ СЕРВИСЫ (масслайкинг по хештегам и пользователям)2

ЛАЙКИНГ И КОММЕНТИРОВАНИЕ пользователей по местам3

УПОМИНАНИЯ ДРУГИХ ЛЮДЕЙ на фото для привлечения внимания4

ТЕЛЕФОН или телефон + мессенджер5

НОВЫЕ РЕКЛАМНЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ Instagram6



Где и на что ловить живых
целевых пользователей во Вконтакте

ТАРГЕТИРОВАННАЯ РЕКЛАМА, в том числе постов1

РЕТАРГЕТИНГ c помощью баз мейлов и специальных сервисов2

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ РЕКЛАМЫ в сообществах3

РУЧНЫЕ ПОСЕВЫ в живых целевых сообществах4

ОФЕРЫ В ПРИЛОЖЕНИЯХ, где есть целевая аудитория5



Где и на что ловить живых целевых
пользователей в Одноклассниках

ФОТОКОНКУРСЫ вместе с посевами для вступления в группы1

МАКСИМАЛЬНЫЙ ТАРГЕТ на аудиторию с выводом из соцсети2

ПОСЕВЫ в живых целевых сообществах3

ПОДКУП в личных сообщениях (за подарки)4



Что будет дальше?

Будут развиваться
готовые сообщества

с целевой аудиторией

Контракты от крупных
агентства будут перетекать

 к мелким

Аутсорс будет
перетекать в инхауз 

Живой целевой подписчик
будет стоить дороже,
найти его будет сложнее,
хорошего контента
будет достаточно, поэтому...



Вопросы?

virta@academyvirta.ru

/vikavirta

@vikavirta


