
Цена и ценность 

Ирина Каширина 

Апрель 2016 

 

Подготовлено для Top Marketing Forum 



2 

В моменты напряженности так и хочется 
взяться за «супер-оружие» - сниженную ЦЕНУ 



Обязательно ли снижать цену? 
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Снижение цены - обесценивает 



Конечно, цена важна.  
Имитация хорошей цены – не решение 
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https://www.youtube.com/watch?v=LYB8UNPASyU 
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Ценовое преимущество очень 
убедительно, когда это константа 
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Настоящее «супер-оружие» –  
сочетание цены и ценности 
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Value for 
Money 

Value  

Money 
= 



Реальная битва происходит на уровне 
ценности, а не на уровне скидок 
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Честность и простота 
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Готовность бороться за права абонентов, 
неприятие на веру принятых правил 
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Запас ценностной прочности помогает 
при любых турбуленциях 
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для молодежи 

для таких как я 

доступный по цене 

качественный 

надежный 

не такой как все можно доверять 

понятный 

удобный 

хорошее соотн. цена-
качество 

честный 

Восприятие Tele2 

относительно 

конкурентов 
 

(«Старые регионы», 

Q4, New Tracking, 

все опрошенные) 
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- Ценностные отношения – дело 

не быстрое. Что делать, если 

нужен немедленный эффект? 

 

 

 

 

Этот вопрос стоял перед Tele2 в 

связи с запуском бренда в Москве. 
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Как заинтересовать 

низкой ценой самый 

богатый город страны? 



Дорогая 
Москва 

 

 

 

 

Tele2 будет бороться против правила 

«живешь в Москве – должен 

переплачивать!» 
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https://www.youtube.com/watch?v=QSw4n18JJ40 

https://www.youtube.com/watch?v=QSw4n18JJ40
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