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Введение 
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Потребитель: макротенденции 
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Компания: макротенденции 
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Конкуренты: макротенденции 
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Итоговые «практические» проблемы, которые необходимо решать маркетологу 
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Ключевые принципы эффективного маркетингового действия (1) 

О чем нужно ОСОБЕННО ХОРОШО ПОМНИТЬ в ситуации экономической 

нестабильности рынка

§ Никакое "точечное" действие не приводит к системному "качественному" 

изменению. Только "комплексное" действие.

§ Приоритетом является не "снижение цен", а более эффективное 

управление ценовым восприятием.

§ "Цена" сама по себе не является ценностью. Она ВНОСИТ больший или 

меньший вклад в ценность. Не преувеличивать количество "реальных 

экономов" среди потребителей.

§ Снизить цену "каждый дурак может". Не каждый может заработать и 

создать плацдарм для дальнейшего развития при снижении цены

§ Не забывать про долговременные цели. Все рано или поздно проходит, 

кризис тоже J 

§ Нет "ассоциациям первого уровня"! Все наиболее очевидные идеи точно 

пришли в голову и вашему конкуренту.
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Ключевые принципы эффективного маркетингового действия (2) 

О чем нужно ОСОБЕННО ХОРОШО ПОМНИТЬ в ситуации экономической 

нестабильности рынка

§ "Коней на переправе не меняют". Опираемся на "уже накопленное". 

Кардинальные изменения (=репозиционирование) продукта/бренда - 

сложный и долговременный процесс. Приоритет "умной доработке" 

накопленного потенциала, а не кардинальной переориентации.

§ Внимательное наблюдение за рынком и действиями конкурентов. В любом 

случае, это можно делать лучше/эффективнее, нежели то, как вы 

привыкли это делать раньше.

§ Принцип равного обмена. "Если что-то забираете, то надо дать что-то 

взамен".
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Составляющие системы практических действий 
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И в заключение 
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СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ 


