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Развитие поисковых систем 
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Примитивный поиск,  

основанный на текстовой  

релевантности 

2000 2005 2010 

Представлен 

Universal search  

Запуск блоков  

контекстной рекламы 

2015 

«Социальная» эра 

Окончательная  

персонализация 

Google и Яндекс сегодня учитывают 

не только сами запросы, которые вы 

вводите. Также они учитывают 

следующие факторы: 

- Время и Дата 

- Локация 

- Идентифицированность пользователя 

и его история (т.е. зашли ли вы под 

своей учетной записью, и что искали 

ранее) 

- С какого устройства вы ищите – 

мобильный или десктоп 

- Язык 

- Функции «безопасного» поиска 

 

 

 

 

Принцип “одинаковый для всех” больше не работает в Поиске  



- Манипуляции и накрутки 

 

- Малый бизнес мог с 

легкостью вытеснять 

крупные бренды 

 

- Алгоритмы поисковых 

систем были примитивны 

 

SEO. Как было раньше 



- SEO «выросло» 

 

- Новые и постоянно 

обновляющиеся 

алгоритмы исключают 

влияние манипуляций 

 

- SEO становится медиа 

каналом 

 

- Контент и Поведенческие 

факторы выходят на 

первое место…. однако, 

техническая 

составляющая SEO важна 

как никогда 

 

Креатив 

Распространение 

Расширение 

Закрепление 

Оптимизация 

Современное SEO 
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ЮЗАБИЛИТИ 

СОЦИАЛЬНЫЕ 
СИГНАЛЫ 

ПЕРЕЛИНКОВКА + 

ВНЕШНИЕ ССЫЛКИ 

КОНТЕНТ МАРКЕТИНГ 

РАБОТА С ПОИСКОВЫМИ ЗАПРОСАМ + 

ТЕХНИЧЕСКОЕ «ЗДОРОВЬЕ» САЙТА 

10% 

10% 

30% 

Шаг 5 

Шаг 4 

Шаг 2 

20% Шаг 3 

Шаг 1 30% 

Стадия работ         | Вклад в ранжирование 



KeyWords Discovery 

Яндекс WordStat Предположения Подсказки 

Кол-во страниц, релевантных запросу “косметический ремонт квартир” в индексе Яндекса 



KeyWords Discovery. Широкое и точное значения 



Создаем идеальную страницу 
Title | Description 

Страница 1 

Страница 2 

Страница 3 

Страница 1000 

Наш сайт 
KeyWord 1 

KeyWord 2 

KeyWord 3 



Title | Description 

WordPress Admin Panel 

All-in-One-SEO Pack плагин 



Создаем идеальную страницу 

<h1>Page Heading<h1> 

Title | Description 

Страница 1 

Страница 2 

Страница 3 

Страница 1000 

Наш сайт 
KeyWord 1 

KeyWord 2 

KeyWord 3 







«Купить клатч» 















The main Content Check Points:  

 

• H1 – H6 headings 

• Body text 

• Images, Video 

• Uniqueness of Content 

• Fresh Content 

• Unindexed pages 

• In-Site Search analytics 

• Text protection  

Создаем идеальную страницу 

KeyWords 

<h1>Page Heading<h1> 

Title | Description 



Бриф 
Бренд Everest хотели увеличить трафик на сайт и продвигать свой кухонный 
инвентарь. 

  

Идея 
Разработать страницу с уникальной тематической инфографикой, которая сможет 
вызвать максимальный «вирусный эффект». MediaCom Beyond Advertising и SEO 
специалисты применили креативный подход к проработке брифа, и создали 
инфографику по кухонной тематике, которая содержала полезную информацию по 
приготовлению пищи. Был разработан специальный уникальный дизайн инфографики, 
а на странице была установлена возможность поделиться публикацией в социальных 
сетях 

  

Результат 
Одна из самых просматриваемых и расшариваемых инфографик за все время среди 
всех рынков. По некоторым среднечастотным и высокочастотным запросам сайт 
занял первое место в выдаче Google UK. 

 

 

 

Кейс Everest 
Как качество контента напрямую 
влияет на SEO и позиции в Поиске  8000 

Лайков Facebook 

150,000 
Пинов Pinterest 

No. 1 
В тематике „Double Glazing‟ 

700,000 
Просмотров страницы 



Создаем идеальную страницу 

<h1>Page Heading<h1> 

Title | Description 

Контекстные  

ссылки 

Блоки 

дополнительных  

ссылок 



Стратегия 

Подтверждение ключевых слов 

Любая актуальная информация по 
приоритетам и инициативам для Бренда  

Гайдлайны по Бренду 

Внешние факторы  

Инсайты по локальным кампаниям 

Подтверждение размещений 

Контентный календарь 

Сообщать информацию о любых 
изменениях, планируемых на сайте 

Поделиться текущим контентным 
календарем 

Контентная матрица 

Важно! Постоянная коммуникация «Клиент – Подрядчик».  
 
Где будет нужна обратная связь: 



Спасибо! 

Июнь, 2016 г. 


