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Источник: TNS Web Index УИ, август 2015 – январь 2016, Россия  
(города 0+, возраст 12+), кол-во людей, пользовавшихся интернетом с мобильных устройств, млн. чел и % от населения России  
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Мобильная  аудитория  
социальных сетей 

Источник: Liveinternet, март 2016, количество посетителей с мобильных ОС 



Аудитория мобильного интернета 



Намерение приобрести 
(ищут варианты, 

рассматривают альтернативы) 

Люди, пользующиеся каждый день: 

Соц.сети с моб. 
устройств 

Соц.сети Интернет Пресса Радио ТВ 

Квартира 
1.7% 1.4% 1.5% 0.7% 1.4% 1% 

Автомобиль 
3.2% 2.7% 2.7% 2.9% 2.4% 2.1% 

Одежда, обувь 62.8% 58.9% 53.4% 47.4% 50.1% 46.8% 

Путешествие 36.5% 33.8% 33.2% 28.4% 29.5% 24.1% 

Бытовая техника и электроника 21.5% 19.3% 19.3% 19.1% 17.3% 15.8% 

TNS Marketing Index 2015/2 полугодие, Россия, города 100к, % от аудитории каждого медиа, ца: ежедневные пользователи каждого медиа, намеревающиеся 
приобрести товары (ищут варианты, рассматривают альтернативы) 

Социальные сети – аудитория 



Сегменты бизнеса в myTarget  

iOS Android 

Игры 9% 

Знакомства 12% 

E-commerce 28%  

Знакомства 9% 

E-commerce 33% 

Утилиты 12% 



Мобильные приложение VS  мобильный сайт 

75 % 25 % 



Кейс недвижимость 

Конверсия в заявки/звонки 0,5% - 2%.  



• 100K+ установок в месяц 

• 250 кампаний и 600 креативов 

CPI 

 

CTR 

$ 0.2 

 

5-7% 

TOP TRAVEL 



84 000 установок за сутки – $100 000 



Трекинг  



«  

» 

Герман Греф 

2015 год – это год перехода из века IT в век 

цифровизации. Все самые ключевые «взрывы» 

будут сделаны в части нашей способности 

собирать информацию и анализировать ее. 



Информация 

демография география образование день рождения занятость доход статус 

ОС интересы сеть устройство производитель ретаргетинг телезрители 



Работа с аудиторией 







DeepLinks 



Мобильный динамический ремаркетинг 

УХОДИТ, НЕ 

СОВЕРШИВ ПОКУПКУ 

ВИДИТ РЕКЛАМУ В ОК, ММ,ВК 

MAIL.RU 

ПРИОБРЕТАЕТ ТОВАР ПОЛЬЗОВАТЕЛЬ 

СМОТРИТ ТОВАРЫ 



Кроссплатформенный динамический ремаркетинг 



Таргетинг на потенциально заинтересованную аудиторию 



Доля заказов 

21% заказов приходится на мобильные приложения 

19% заказов совершаются на сайте с помощью мобильных устройств 

40% 



Доля новых заказов 

22% новых заказов приходится на мобильные приложения 

Доля новых заказов в приложениях на 16% больше, чем на сайте 





Сравнительная статистика 



Сравнительная статистика OS 



Сравнительная статистика 

All paid traffic 



Анализируем конверсию 

Макросы: 
 

• {{age}} 
 

• {{gender}} 
 

• {{geo}} 
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Gender, Age 
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Яков Пейсахзон 
Руководитель по работе с клиентами мобильного департамента 

Mail.Ru Group 
Тел.: +7 (909)-902-4980 

Skype: peysahzon 
e-mail: y.peysahzon@corp.mail.ru 


