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Статистика и прогнозы  

Статистика и прогнозы  

В 2016 году пользователи предположительно потратят 71% сетевого времени в 

мобильном интернете: 86 минут в день против 36 минут с десктопов и ноутбуков 

 

1500 раз в неделю пользователь взаимодействует со смартфоном.  

 

440 млн долларов объем российского рынка мобильных приложений.  

 

Через приложения пользователи покупают охотнее (в 1.6 раз), чем через 

мобильные браузеры.  

Какие задачи можно решить с помощью приложения?  



Категории бизнеса 

Категории бизнеса 

Mobile first 
E-commerce 

проекты  

Традиционный 

бизнес 

Разные категории бизнеса – разные варианты 

взаимодействия. 



Экосистема рынка мобильных приложений 

Экосистема рынка мобильных 

приложений  

Веб-мастера (>1000) 

Рекламодатели 

CPA-сети (>100) 

Каналы трафика (>10) 
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ПРИЛОЖЕНИЕ  

Комплексный performance-подход  

Комплексный подход к продвижению 

Что в себя включает комплексное продвижение приложения и о чем важно 

помнить?  

Выбор трекера  

и интеграция аналитики 

Подготовка 

приложения  

Покупка трафика  

Поисковое 

продвижение  

Оптимизация страницы  

в App Store и Google Play 

PR и SMM  
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Как это выглядит на практике  
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Как это выглядит на практике  



Комплексный performance-подход 

Как это выглядит на практике  



Покупка трафика 



Покупка трафика  

Что волнует рекламодателей?  

 Как увеличить базу пользователей? 

 Как обеспечить высокое качество 

пользователей? 

 Как не переплатить? 

Качество 

Количество Стоимость 

Brand Safety 



Покупка трафика  

Специфика работы с myTarget  

Таргетинги 

Базовые: 

 Пол 

 Возраст 

 Гео 

 платформа 

 

Глубокие: 

 канал связи 

 Интересы 

 привычки 

 заработок 

 семейное положение 

 образование 

 версия ОС 

 Телесмотрение 

 супергео 



Покупка трафика  

Специфика работы с myTarget  

 Как часто нужно обновлять 

креативы?  

 

 Мислид  

 

 Разные аудитории –   

разные креативы 



Покупка трафика  

Специфика работы с myTarget  
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Специфика работы с myTarget  



Покупка трафика  

Специфика работы с myTarget  



Покупка трафика  

Работа на глубокие KPI  

Оптимальный баланс между объёмом, качеством и ценой 

Retention rate ARPU/LTV ROI 



Автоматизация 



Вам нужна автоматизация  

Автоматизация  



Кейсы 



Кейсы 

Сервис вызова такси  

Привлекаем активных пользователей, которые будут 

регулярно пользоваться сервисом.  

цена установки на iOS                        

цена установки на Android 

цена первой поездки для сервиса 

<240 руб 

<140 руб 

<800 руб 

KPI: 



Кейсы 

Сегментация аудитории 

Пятничное таргетирование на любителей баров, ресторанов и 

ночных клубов – всем этим людям понадобится такси! 



Кейсы 

 Смотрим не только на стоимость установки, но и на 

стоимость регистрации и первой поездки. 

 Быстрых поездок ждать не стоит.  

Оптимизируем и масштабируем 



Кейсы 

 Более 5 000 новых пользователей в месяц. 

 Цена установки: 80-140 руб. 

 Стоимость первой поездки для клиента: 400-600 руб. 

Результаты 



Кейсы 

Интернет-магазин 

Ищем пользователей, которые 

хотят сэкономить.  

 
KPI:  

цена установки <50 руб. на Android;  

цена установки <75 руб. на iOS;  

платящие пользователи > 3% 

(первая неделя) 



Кейсы 

Как и где будем искать? 

 Даём массовую рекламу в соцсетях  

 Делаем мобильный ремаркетинг на посетителей 

веб-сайта 

 Выдаём купоны за регистрацию и приглашение друзей 



Кейсы 

Результаты  

 Более 50 000 новых пользователей в месяц 

 Цена установки: 45-70 руб. 

 Соотношение продаж к затратам: 2 к 1 



 Комплексный подход 

 Единое управление рекламными кампаниями 

 Единая отчётность 

 Минимизация рисков 

 Долгосрочное планирование 

 Надёжное performance-агентство 

Подход 2016 

Подход 2016 


