
Видеомаркетинг 
теория и практика 

ООО «Видеобейкер» 

Москва, 13 декабря 2016 



О Videobaker 

Агентство видеомаркетинга 
 
Производство видео (собственный видеопродакшен) 
Посев видео и видеореклама 
Управление репутацией 
Колаборации с видеоблогерами 
 
 

4 года на рынке, 500+ реализованных проектов 



Видеомаркетинг – это продвижение 
брендов, товаров и услуг при 

помощи видео 



К 2019 году до 80% контента в сети 
будет в формате видео 

Почему видео? 
 
Много информации за короткое время 
Вызывает эмоции 
Побуждает к обратной связи 
«Долгосрочность» 
 
 



69,3 млн человек в России смотрят 
видео в онлайне* 

По количеству просмотренных видео 
на одного пользователя Россия 
отстает от запада, но по времени 
просмотра лидирует 
 
 
 
 
 
*Источник: comScore, Video Metrix, Январь - Июнь 2016, Все 15+ 
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Рекламный контент в России – 12% от 
всего видео 

В США 39%, Великобритании 22%, Канаде 
20% 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
*Источник: comScore 

• Продукты питания 21% 
• Средства гигиены и ухода 15% 
• Фарма 10% 
• Досуг 10% 
• Напитки и алкоголь 9% 
• Авто 7% 
• Телеком 4% 
• Одежда и аксессуары 3% 
• Торговля 3% 
• Путешествия и туризм 3% 



Пять составляющих видеомаркетинга 

Какие задачи решаем? 
Какое видео снимаем? 
Где его публикуем? 
Как видео продвигаем? 
Как оцениваем результат? 
 
 



Задачи видеомаркетинга 
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Создание знания  
о брендах, товарах, услугах 
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Генерация спроса 

3 
  

 

 

Превращение посетителей  
в покупателей 
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Повышение лояльности 



Видеоконтент: тренды 

Виральность     Микро-форматы  

Полезное видео 

Профессиональное видео    360-видео 
Вертикальное видео        Стриминг 

Серийность  Универсальность 

Видеоблогеры 



Коммерческое видео 

Презентационное  
Продуктовое 
Экспертное / обучающее 
Рекламное 
Вирусное 



Презентационное видео 

 Презентация компании, услуги или 
продукта 

 Универсальное использование (сайт, 
места продаж, мероприятия) 

 Возможность просмотра без звука 
 



Продуктовое видео 

 Обзор товара без явной рекламы и 
призыва купить (нейтральная подача) 

 Внимание к функциональности и 
способам применения 

 Использование на целевых страницах 
для повышения конверсии 
сайта/лэндинга 

 Поточный метод съемки 
 



Рекламное видео 

 Демонстрирует одно ключевое 
преимущество продукта/бренда 

 Явная реклама 
 Явный CTA 
 Небольшой хронометраж 
 Размещение и продвижение вне сайта: 

• знание о бренде/продукте 
• генерация спроса 

 



Вирусное видео 

 Высокий потенциал виральности 
 Одна ключевая идея 
 Явная связь с продвигаемым брендом 
 Размещение и продвижение вне сайта: 

• знание о бренде/продукте 
• генерация спроса 
• лояльность к бренду 

 



Экспертное (обучающее) видео 

 Решение задач или ответы на вопросы 
пользователей 

 Не прямая реклама бренда 
 Размещение и продвижение вне сайта:  

• лояльность аудитории  
• знание о бренде/продукте 
• генерация спроса 

 



Полезный контент – главный тренд 
видеомаркетинга 

Задачи 
 

Лояльность Быстрые продажи 

Охват массовой целевой аудитории  
Обратная связь 

Поисковое продвижение  
Конкурентное преимущество 

Знание о бренде 
Трафик на сайт  

 



Полезный контент – главный тренд 
видеомаркетинга 



Полезный контент – главный тренд 
видеомаркетинга 



Полезный контент – главный тренд 
видеомаркетинга 



Полезный контент – главный тренд 
видеомаркетинга 

Интернет-сериалы: 
 
Сериальность, но при этом 
внеконтекстность 



Публикация видео 

Официальный YouTube-
канал бренда 
 
Сайт, целевые страницы 
 
Страницы бренда в соцсетях 
 



YouTube-канал бренда 

 Высокая скорость загрузки 
 Встраивается всюду 
 Отображается везде 
 Удобство вывода трафика 
 Детальная статистика и аналитика 
 Долгосрочный актив бренда 



Аудитория YouTube сопоставима с 
федеральным ТВ 

YouTube входит в ТОП 10 по объему 
месячной аудитории среди телеканалов 
(Google + TNS) 
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YouTube – лидер по времени просмотра 
(рунет) 
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Общее время просмотра в июне 2016  
(источник: Google, Comscore)  

млн. минут 



YouTube – это социальная сеть 



Стратегия развития YouTube-канала 
бренда 

Удерживаем трафик на канале  
 
или 
 
Выводим его с YouTube? 
 



Стратегия развития YouTube-канала 
бренда 

Удержание трафика на канале 
 
Видеоблогеры 
 



Стратегия развития YouTube-канала 
бренда 

Удержание трафика на канале 
 
СМИ/Медиа 
 



Стратегия развития YouTube-канала 
бренда 

Удержание трафика на канале 
 
«Клуб» бренда 
 



Стратегия развития YouTube-канала 
бренда 

Удержание трафика на канале 
 
Топовые бренды с массовым 
продуктом 
 



Стратегия развития YouTube-канала 
бренда 

Удержание трафика на канале 
 
Бренды с узкой специфической 
аудиторией 
 



Стратегия развития YouTube-канала 
бренда 

Удержание трафика на канале 
 
Бренды со своей картиной 
мира 



Стратегия развития YouTube-канала 
бренда 

Удержание трафика на канале 
 
Туристические офисы 



Стратегия развития YouTube-канала 
бренда 

Удержание трафика на канале 
 
Маскировка под тематический 
канал 



Рекомендации YouTube для авторов 
каналов 

 Ваш контент должен быть актуален 
 Автор на YouTube должен быть близок 

пользователю (как друг или родственник) 
 Постоянство в расписании выхода контента: 1 

ролик в неделю 
 Постоянство в формате и личности 
 Колаборации с другими авторами 
 Вдохновение, искренность… 

 
 

не всегда подходят брендам! 



Стратегия развития YouTube-канала 
бренда 

Вывод трафика с YouTube 
 
Интернет-магазины 



Стратегия развития YouTube-канала 
бренда 

Вывод трафика с YouTube 
 
Бренды с коротким «сроком 
жизни» покупателя 



Настройка YouTube-канала бренда 

Оформление:  
обложка и иконка 



Настройка YouTube-канала бренда 

Связь канала с сайтом 



Настройка YouTube-канала бренда 

Плей-листы и трейлер 
канала 



Настройка YouTube-канала бренда 

Дополнительные 
ссылки 



SEO для видео 

1. На этапе постановки целей и задач: выбор 
целевых поисковых запросов 
 

2. На этапе продакшена: учет этих запросов в 
сценарии 
 

3. На этапе публикации: заголовок, описание, 
теги + привлекательный сплэш-скрин 



SEO для видео 

«Похожие видео» - главный 
источник органического 
трафика с YouTube 



SEO для видео 

«Похожие видео» - главный 
источник органического 
трафика с YouTube 



Перенаправление трафика 

Подсказки 
 
 Видео или плей-лист 
 Другой канал 
 Ссылка на сайт 
 Опрос 

 



Перенаправление трафика 

Аннотации 
 
 Видео или плей-лист 
 Ссылка на сайт 
 Канал, подписаться на канал 
 Другие возможности 

 



Перенаправление трафика 

Аннотации 
 
 Видео или плей-лист 
 Ссылка на сайт 
 Канал, подписаться на канал 
 Другие возможности 

 



Перенаправление трафика 

Конечные заставки 
 
Последние 6 секунд видео, CTA 
 
 Видео или плей-лист 
 Ссылка на сайт 

 



Перенаправление трафика 

Конечные заставки 
 
Последние 6 секунд видео, CTA 
 
 Видео или плей-лист 
 Ссылка на сайт 

 



Основные отчеты YouTube 

 Общие данные 
 Источники трафика 
 Отчет о взаимодействии: 

лайки, подписчики, 
комментарии 

 Глубина просмотра 
 



Продвижение видео и YouTube-канала 

SEO для видео 
Видеореклама 
Посев видео 
Колаборации 
Конкурсы на канале 
 
 



Видеореклама на YouTube 

Формат In-Stream 
 
Оплата за просмотр 
от 30 секунд 
 
 



Видеореклама на YouTube 

Формат Video Discovery 
Поиск, похожие видео, 
оверлеи 
 
Оплата за клик 
 
 



Видеореклама на YouTube 

Объявления-заставки 
 
Непропускаемые 6 секунд 
рекламы 
 
Оплата за 1000 просмотров 
 
 



Видеореклама на YouTube 

Таргетинг 
 Пол, возраст 
 Интересы 

• Аудитории заинтересованных 
покупателей 

 География 
 Ключевые слова 
 Места встраивания 
 
 



Видеореклама в сети Gazprom Media  

Видеореклама в видеоплеере, 
форматы pre-roll, mid-roll, post-
roll, all-roll. 
 

Просмотр от 1 сек.  
Таргетинг: демография, география, 
тематика. 
 



Видеореклама от NativeRoll 

Видеоплеер внутри редакционного 
контента. Видео автоматически 
начинает воспроизведение, когда 
плеер попадает в зону видимости 
пользователя. 
 

Просмотр от 1 сек.  
Таргетинг: география, сегменты аудитории = 
выбор площадок.  



Посев видео  

Нативная реклама и вирусное распространение контента 
  

 Релевантность площадке и интересам аудитории 
 Встраивание в контекст площадки 
 Не прямая реклама  
 Активная работа с обратной связью 

 
 



Посев видео: Vk 

Плеер YouTube используется 
наравне с собственным плеером 
Vk. 
 
В плеере YouTube не отображаются 
подсказки и аннотации (только 
конечные заставки). 
 
Максимально развиты 
тематические площадки. 
 



Посев видео: Одноклассники 

Приоритет собственному плееру ОК. Активное 
развитие видеоблогов, прямых трансляций, видео-
каналов. 
 
Отсутствие статистики по видео (ожидается). 
Автоплеи видео по умолчанию. Просмотр - от 1 
секунды.   
 
YouTube не засчитывает просмотры через свой 
плеер из ОК. 
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Среднее время просмотра на 
пользователя в июне 2016, мин. 



Видеореклама в Facebook/Инстаграм 

Нативный формат и видеореклама.  
Таргетинг: пол, возраст, гео, интересы. 
  
Короткие видео. 
80% смотрят видео без звука. 
  
Просмотр: 3 секунды или 10 секунд 
 
Трудности с развитием тематических групп 



Посев видео на сайтах 

Охватные рекламные 
кампании 
 



Посев видео в YouTube 

Партнерство с блогерами 
и крупными 
тематическими каналами 
 



Вывод видео в ТОП YouTube 



Вывод видео в ТОП YouTube 
 Динамика набора просмотров 
 Глубина просмотра 
 Социальная активность вокруг видео 
 
Рекламный охват: 11 023 360 
Просмотров видео: 1 149 932 
Выполнение KPI: 230%  
Обратная связь:    
 Мне нравится 34 754 
 Шаринги 5 141 
 Комментарии 985 

Первое место в ТОП YouTube Россия (+500 тыс. просмотров) 
 



Органика YouTube = рекомендации + 
поиск 
Вес канала 
 
 Регулярная публикация 

видео 
 Популярность контента 

(просмотры) 
 Хорошая глубина 

просмотра 
 



Как измерять результат  

Видео просмотры 
Подписчики на канале 

Обратная связь 
Переходы 

 
Редко: рекламный охват, целевые 

действия 
 



Оценка эффективности YouTube-
канала 
1. Количество комментариев на 1000 просмотров 
Цель: на каждую 1000 просмотров получать 5 комментариев. 
 
2. Количество лайков на 1000 просмотров 
Цель: на каждую 1000 просмотров получать 40 лайков (20 лайков это тоже ОК)  
 
3. Количество просмотров на 1000 подписчиков 
Если у вашего канала 1000 подписчиков, то на каждое видео они должны генерить 140 
просмотров.  
 
4. Качество трафика с YouTube-канала 
 
5. Конверсия из показа в просмотры и из просмотров в клики: 1-6% 



Спасибо за внимание!  

Вопросы? 
 
Кузнецова Ирина 
Videobaker.ru / irina@videobaker.ru 
https://www.facebook.com/Videobaker/  
 

https://www.facebook.com/Videobaker/
https://www.facebook.com/Videobaker/

