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БОНУС	
  ДЛЯ	
  ПРОФЕССИОНАЛОВ	
  В	
  EMAIL-­‐МАРКЕТИНГЕ:	
  

КАК	
  ПОВЫСИТЬ	
  ВЫДАЮЩИЕСЯ	
  РЕЗУЛЬТАТЫ

Презентация для конференции DigitalMarketingWeek 12-16 декабря 2016 года



1. Самый удобный Email маркетинг в мире

2. Платформа интернет-маркетинга: лендинги, pop-up, опросы, вебинары

3. Потрясающая функция Marketing Automation

4. 350,000 счастливых клиентов в 182 странах 

5. Платформа, клиентская поддержка и учебный центр на русском языке

5	
  ФАКТОВ	
  О	
  НАС



• Интернет-­‐магазин	
  

• Продажи	
  часов,	
  сумок,	
  аксессуаров

• Высокий	
  средний	
  чек

• Длительное	
  время	
  на	
  принятие	
  
решения	
  о	
  покупке!

Елена	
  Антипова	
  
Email-­‐маркетолог

БИЗНЕС-КЕЙС РЕАЛЬНОГО КЛИЕНТА



Вопрос:	
  

С	
  чего	
  начинать	
  Елене?
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ПОСТРОЕНИЕ ДОВЕРИЯ: WELCOME СЕРИЯ



WELCOME СЕРИЯ В REAL TIME

ВЫРУЧКА В 10 РАЗ БОЛЬШЕ!



WELCOME СЕРИЯ В REAL TIME:

В 30 РАЗ БОЛЬШЕ ВЫРУЧКИ, 

ЧЕМ ОТ ОБЫЧНОЙ ПРОМО РАССЫЛКИ!



ЧЕК-ЛИСТ: 10 ВАЖНЫХ ФАКТОРОВ WELCOME – ЦЕПОЧКИ

1. Автор	
  рассылки (например,	
  генеральный	
  директор,	
  эксперт	
  и	
  пр.)

2. Бонус:	
  подарок,	
  полезный	
  контент,	
  скидка

3. Описание	
  вашего	
  бизнеса	
  

4. Описание	
  того,	
  что	
  будет	
  в	
  рассылке

5. Ваши	
  преимущества:	
  например,	
  участие	
  в	
  программе	
  лояльности

6. Отзывы	
  о	
  вашем	
  бизнесе,	
  вашем	
  продукте	
  или	
  услугах

7. Интересные	
  истории

8. Полезное	
  описание	
  продукции	
  

9. Личная	
  подпись	
  директора

10. Наличие	
  ссылок (социальные	
  сети,	
  блог,	
  сайт,	
  мобильные	
  приложения)
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• ЛЕНДИНГ	
  

• ФОРМА	
  ПОДПИСКИ

• СБОР	
  КОНТАКТОВ

• EMAIL	
  – РАССЫЛКИ

СБОР БАЗЫ ПОДПИСЧИКОВ: МЕХАНИКА

КО-­‐МАРКЕТИНГ!



1. Сайт

2. Целевая	
  (посадочная)	
  страница

3. Социальные	
  сети

4. Блог

5. Видео

6. Мероприятия	
  оффлайн

7. Публичные	
  выступления	
  и	
  образовательные	
  курсы

8. Партнерский	
  маркетинг	
  	
  (совместные	
  рассылки,	
  образовательные	
  курсы,	
  вебинары)

9. Лидеры	
  мнений	
  (influencer	
  marketing)

10. Онлайн	
  мероприятия:	
  вебинарыи	
  онлайн-­‐конференции

ЧЕК-ЛИСТ: 10 РЕСУРСОВ ДЛЯ СБОРА БАЗЫ



1. Сайт

2. Целевая	
  (посадочная)	
  страница

3. Социальные	
  сети

4. Блог

5. Видео

6. Мероприятия	
  оффлайн

7. Публичные	
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1. Сайт
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ФОРМА	
  СБОРА	
  
КОНТАКТОВ	
  

(ВЕБ-­‐ФОРМА,	
  POP-­‐UP):
ЦЕННОСТЬ	
  ЗА КОНТАКТЫ

ЧЕК-ЛИСТ: 10 РЕСУРСОВ ДЛЯ СБОРА БАЗЫ



Веб	
  форма	
  (download	
  ebook) POP	
  UP	
  окно при	
  смещении	
  фокуса

Form	
  on	
  the	
  go: оффлайн мероприятия	
  (90%	
  подтверждений!)

ВЕБ-ФОРМЫ (ФОРМЫ ПОДПИСКИ)



• GetResponseранее	
  использовал	
  форму	
  «Купить	
  сейчас»	
  на	
  главной	
  странице

• Потом	
  мы	
  создали	
  и	
  добавили	
  Призыв	
  к	
  действию:	
  «Попробуйте	
  бесплатно»	
  

• Лид-­‐магнит:	
  30	
  дней	
  бесплатного	
  доступа

Результат:	
  количество	
  зарегистрированных	
  пользователей	
  увеличилось	
  на	
  158,6	
  %

БИЗНЕС-КЕЙС GETRESPONSE

ФОРМА	
  СБОРА	
  КОНТАКТОВ	
  (ВЕБ-­‐ФОРМА)	
  +	
  ПРИЗЫВ	
  К	
  ДЕЙСТВИЮ	
  =	
  УСПЕХ!



EMAIL РАССЫЛКА: 5 КЛЮЧЕВЫХ ЭЛЕМЕНТОВ УСПЕХА

ВИДЫ	
  РАССЫЛОК
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  письма,	
  
новости

ü Триггерные	
  письма
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ü Реактивационные
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ü Заголовок	
  (Тема	
  письма)
ü Подзаголовок
ü От	
  кого	
  писать?
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ü От	
  кого	
  писать?

КОНТЕНТ

ü 10	
  видов	
  ценного контента
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ДИЗАЙН	
  ПИСЬМА

ü Ссылки
ü Яркие	
  фотографии
ü Призыв	
  к	
  действию
ü Адаптивный	
  дизайн
ü Предпросмотр во	
  

входящих	
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ВРЕМЯ	
  ОТПРАВКИ

ü Идеальное	
  время
ü Глобальный	
  просмотр
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новости

ü Триггерные	
  письма
ü Продающие
ü Реактивационные

ПРИВЛЕЧЕНИЕ	
  ВНИМАНИЯ

ü Заголовок	
  (Тема	
  письма)
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  кого	
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входящих	
  

ВРЕМЯ	
  ОТПРАВКИ

ü Идеальное	
  время
ü Глобальный	
  просмотр

A/B	
  ТЕСТЫ!

https://www.getresponse.ru



ЧЕК-ЛИСТ: 10 ВИДОВ ЦЕННОГО КОНТЕНТА

1. АВТОРИТЕТ:	
  через	
  обучение,	
  почему	
  мне	
  нужно	
  верить,	
  свой	
  статус

2. ОЖИДАНИЕ:	
  coming	
  soon

3. ДОКАЗАТЕЛЬСТВО:	
  почему	
  продукт	
  работает

4. ОБЩЕНИЕ:	
  вопросы	
  подписчиков

5. НЕОЖИДАННЫЙ	
  СЮРПРИЗ:	
  ценный	
  подарок,	
  именно	
  для	
  вас

6. СИМПАТИЯ:	
  Люди	
  покупают	
  у	
  тех,	
  кто	
  им	
  нравится

7. КОНКУРЕНЦИЯ:	
  люди	
  должны	
  соревноваться	
  за	
  что-­‐то,	
  эксклюзивность

8. ПОПРОБУЙ	
  БЕСПЛАТНО

9. УПРОЩЕНИЕ:	
  как	
  сделать	
  проще

10. ИССЛЕДОВАНИЯ:	
  магия	
  цифр	
  (99,24%	
  лучше,	
  чем	
  99%)
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СЕГМЕНТАЦИЯ БАЗЫ ПОДПИСЧИКОВ

• ЗНАЙТЕ	
  И	
  БЕРЕГИТЕ	
  СВОИХ	
  САМЫХ	
  ЛОЯЛЬНЫХ	
  ПОДПИСЧИКОВ

• РЕАКТИВИРУЙТЕ	
  НЕАКТИВНЫХ

• ПЕРСОНАЛИЗИРУЙТЕ	
  ВАШИ	
  РАССЫЛКИ



1. ПОЛ

2. ВОЗРАСТ

3. ГЕО

4. НЕ	
  ПОКУПАЛИ

5. ПОКУПАЛИ	
  ХОТЯ	
  БЫ	
  РАЗ

6. ИСТОРИЯ	
  ПОКУПОК

7. RFM	
  (давность,	
  частота	
  и	
  объем	
  покупок)

8. НОВЫЕ	
  ПОДПИСЧИКИ	
  

9. АКТИВНЫЕ	
  ПОДПИСЧИКИ	
  (читают,	
  кликают)

10. НЕАКТИВНЫЕ	
  ПОДПИСЧИКИ	
  (не	
  читают,	
  не	
  кликают)

ЧЕК-ЛИСТ: 10 ОСНОВНЫХ ПАРАМЕТРОВ СЕГМЕНТАЦИИ
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3. ГЕО
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6. ИСТОРИЯ	
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  (давность,	
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  покупок)
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9. АКТИВНЫЕ	
  ПОДПИСЧИКИ	
  (читают,	
  кликают)

10. НЕАКТИВНЫЕ	
  ПОДПИСЧИКИ	
  (не	
  читают,	
  не	
  кликают)

ЧЕК-ЛИСТ: 10 ОСНОВНЫХ ПАРАМЕТРОВ СЕГМЕНТАЦИИ



ТРИГГЕРНЫЕ ПИСЬМА

В	
  GETRESPONSE	
  ЛЕГКО	
  И	
  ПРОСТО НА	
  ОСНОВЕ	
  АВТООТВЕТЧИКОВ

https://www.getresponse.ru



ЧЕК-ЛИСТ: 10 ОСНОВНЫХ ТРИГГЕРОВ

1. КЛИЕНТ	
  ТОЛЬКО	
  ЧТО	
  ПОДПИСАЛСЯ	
  НА	
  ВАШУ	
  РАССЫЛКУ!	
  

2. ОТКРЫЛ	
  ПИСЬМО,	
  ПЕРЕШЕЛ	
  ПО	
  ССЫЛКЕ

3. ОТКРЫЛ	
  ПИСЬМО,	
  НЕ	
  ПЕРЕШЕЛ	
  ПО	
  ССЫЛКЕ
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  плата)
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  Дни	
  Рождения,	
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  проч.
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ПЕРЕДАЮ СЛОВО ЕЛЕНЕ АНТИПОВОЙ



Сначала 1-е письмо выглядело так:

Welcome цепь

Emailмаркетинг с «0»



ЦЕЛИ:

• сократить цепь 
до 3 писем

• изменить 
подачу 
материала

• изменить 
дизайн писем

ПРОФИТ:

2 месяца работы цепочки из 
НЕПРОДАЮЩИХ писем 
= 1 год работы старой цепочки!

АЛГОРИТМ ДЕЙСТВИЙ:

1. Понравьтесь подписчику 
в первом письме 

2. Сохраняйте интригу

3. Плавно подводите к покупке

4. Не кричите ему "КУПИ!" 

5. Дайте возможность 
получателю письма принять 
решение о покупке 
самостоятельно

Через год:

Welcome цепь
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1. Своевременность отправки: 30 минут после получения контакта 

2. Тема, должна быть оригинальной, но не эпатажной, 
так как это ваше первое взаимодействие с клиентом

3. Контент интригующим, чтобы получатель ждал от вас следующего 
письма

4.  Дизайн легким, вовлекающим в вашу игру

5.  Не делайте агрессивных лозунгов типа "купи" или "посмотри"

ТОП 5 СЕКРЕТОВ УСПЕХА ОТ ALLTIME.RU И ЕЛЕНЫ 
АНТИПОВОЙ: WELCOME ЦЕПОЧКА



Цель:
• расширить	
  аудиторию,	
  с	
  помощью	
   формы	
  сбора	
  емейлов (pop-­‐up),	
  

которая	
  появляется	
  при	
  покидании	
  сайта.

• В	
  первый	
  месяц	
  работы	
  нам	
  удалось	
  собрать	
  1000	
  адресов

Где	
  собираем:

ü при	
  покидании	
  страницы	
  сайта

ü в	
  блоге

ü на	
  странице	
  оформления	
  заказа

Сбор	
  базы
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• броский	
  заголовок	
  (эксклюзивность!)

• контент	
  адаптирован	
  
под	
  рассылку

• легкий	
  читабельный	
  дизайн	
  
с	
  эффектными	
  фотографиями

üOR	
  – 31,30%

üCR	
  – 9,65%

üCTOR	
  – 30,83%
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Рассылки: дизайн и контент писем
«Только для ценителей хронографов»

Индустрия:	
  OR	
  -­‐ 16%,	
  CR	
  -­‐ 3%,	
  CTOR	
  – 18%



ТОП 5 СЕКРЕТОВ УСПЕХА ОТ ALLTIME.RU И ЕЛЕНЫ 
АНТИПОВОЙ: ЭЛЕМЕНТЫ РАССЫЛКИ

1. Таргетирование

2. Вводная часть готовит аудиторию 
к контенту

3. Легкая подача информации

4. Очевидные кнопки Call to action

5.  Подпись нашего эксперта

ü OR - 40,77%  
ü CR - 10,34%  
ü CTOR - 25,35%  
ü Conv.Rate - 2,35%

Индустрия:	
  OR	
  -­‐ 16%,	
  CR	
  -­‐ 3%,	
  CTOR	
  – 18%

«Вдохновение осени: яркие акценты»



Изучение и работа с БД:
• Ручная сегментация
• Принцип RFM анализа 

(без частоты покупок)

Тестирование сегментов:
• VIP сегмент: покупатели, 
которые купили 1-2 месяца назад 

Триггерные рассылки:
• Адаптивный дизайн ü OR 43,13%

ü CR 9,98%
ü Conv.Rate 2,30%
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Рассылки продающие

Индустрия:	
  OR	
  -­‐ 16%,	
  CR	
  -­‐ 3%,	
  CTOR	
  – 18%



Вопрос:	
  

А	
  что	
  после	
  первых	
  3	
  месяцев?



Стратегия:	
  3	
  ключевых	
  элемента	
  

Цель:
автоматизация	
  процессов	
  для	
  
максимального	
  охвата	
  аудитории.

Результат:	
  
прирост	
  количества	
  продаж	
  на	
  27%.

Цель:
прирост	
  адресов	
  не	
  менее	
  20%	
  в	
  год	
  для	
  
обновления базы	
  подписчиков.

Результат:	
  
+1000	
  email	
  адресов	
  уже	
  в	
  1-­‐ый	
  месяц

Цель:	
  
таргетированное воздействие	
   на	
  
подписчиков	
  для	
  предоставления	
  
релевантной	
  сегменту	
  информации.

Результат:	
  
увеличение	
  повторных	
  покупок

ü Тригеры:

üОбновление	
  базы	
  подписчиков:
• форма	
  сбора	
  в	
  блоге
• форма	
  сбора	
  при	
  покидании	
  сайта
• сборщик	
  емейлов в	
  корзине

Регистрация Welcome-1 Welcome-2 Welcome-3

Посещение	
  сайта Брошенный просмотр Напоминание 
о просмотрах

Посещение	
  корзины Брошенная корзина Посттранзакция

Newsletter
реактивация

üРазделение	
  контента	
  на:	
  
• новости	
  блога
• продающие	
  рассылки
• информирование
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Вопрос:	
  

Головная	
  боль	
  каждого	
  
Email – маркетолога	
  
(кроме	
  спама)?



РЕАКТИВАЦИЯ 
ЦА: Подписчики, которые не покупали более 2 лет

Цель: Вернуть клиентов на сайт и понять, кто из подписчиков 
открывает письма.

Ожидания: 
ü OR в районе 5-7%
ü Продаж вообще не ожидала

Результаты:
ü письмо 1: OR - 15%, CR - 1%, conversion = 1,60
ü письмо 2: OR - 13%, CR - 1%, conversion = 1,84
ü письмо 3: OR - 15%, CR - 3%, conversion = 0,92

ПЕРВАЯ ПРОДАЖА УЖЕ НА СЛЕДУЮЩИЙ ДЕНЬ!

БОНУС: ФУНКЦИЯ MARKETING AUTOMATION
https://www.getresponse.ru
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ТОП 5 СЕКРЕТОВ УСПЕХА ОТ ALLTIME.RU 

И ЕЛЕНЫ АНТИПОВОЙ: АВТОМАТИЗИРУЙТЕ СВОЙ EMAIL-МАРКЕТИНГ

ПОТОМУ ЧТО MARKETING AUTOMATION ЭТО:

1. Гибкость настроек

2. Легкость управления

3. Внесение корректировок во время работы процесса

4. Выстраивание сложных сценариев за несколько часов

5.Мгновенные результаты!



MARKETING AUTOMATION: 
ЭКОНОМЬТЕ ДЕНЬГИ И ВРЕМЯ, ПОВЫШАЙТЕ РЕЗУЛЬТАТ!



1. Тестируйте потребности категорий клиентов

2. Играйте на опережение ожиданий вашей аудитории

3. Старайтесь предоставлять релевантный контент. 
Если есть недопонимание, то обучайте, если есть необходимость 
сопутствующих товаров к совершенной покупке - предложите их!

4. Ведите свою аудиторию по запланированному вами сценарию для 
продления жизненного цикла клиента

5. Установите для каждого сегмента свои микроконверсии.
Не ждите от всех клиентов одних и тех же действий: даже не из-за 
соответствия предложения их потребностям, а из-за нахождения сегмента 
на определенном этапе в цикле

УПРАВЛЯЙТЕ ЖИЗНЕННЫМ ЦИКЛОМ ВАШЕГО КЛИЕНТА

ТОП 5 СЕКРЕТОВ УСПЕХА ОТ ALLTIME.RU 
И ЕЛЕНЫ АНТИПОВОЙ:



1. Подрядчик, гарантирующий оперативный запуск, имеющий в арсенале 
сильный функционал и отличную клиентскую поддержку

2. Эффективная сегментация

3. Настройка автоматизированных сценариев как основа ваших 
отношений

4. Настройка триггерных рассылок

5. Интересные заголовки и увлекательный контент

УСПЕШНЫЙ EMAIL-МАРКЕТИНГ С «0» ЗА 3 МЕСЯЦА

ТОП 5 СЕКРЕТОВ УСПЕХА ОТALLTIME.RU 

И ЕЛЕНЫ АНТИПОВОЙ



• Мы смогли: 
ü реализовать автоматизацию процессов рассылок и

ü настроили триггеры, созданные на основе Автоответчиков

• Работая с коллегами из GetResponse, я всегда знаю, что 

помощь и консультация в затруднительные моменты будет 

представлена сиюминутно и очень подробно

РЕЗУЛЬТАТ: 
EMAIL-КАНАЛ ЧЕРЕЗ 3 МЕСЯЦА ПРИНОСИЛ  4% 

В ДОЛЕ ОБЩИХ ПРОДАЖ!  А ЧЕРЕЗ ГОД 14%!

Я ВЫБРАЛА , ПОТОМУ ЧТО:



Юлия Ракова
Комьюнити директор
GetResponse Россия

Моб.: +7 968 681 48 81

julia.rakova@getresponse.ru
https://www.facebook.com/julia.rakova

GetResponse Россия
www.getresponse.ru

Приглашаем вас стать нашими партнерами! 

33% пожизненной комиссии регулярно + обучение



1. БЕСПЛАТНЫЙ	
  10-­‐ДНЕВНЫЙ	
  ОНЛАЙН	
  КУРС	
  ПО	
  EMAIL-­‐МАРКЕТИНГУ?
Регистрируйтесь	
  по	
  ссылке	
  и	
  учитесь	
  прямо	
  сейчас: https://goo.gl/2rNV3o

2.	
  	
  СКИДКУ	
  20%	
  НА	
  ТАРИФЫ	
  EMAIL,	
  PRO,	
  MAX	
  В	
  GETRESPONSE?
Скидка	
  действует	
  до	
  30	
  декабря 2016	
  года.	
  Активируйте	
  по	
  ссылке:
https://goo.gl/RaqEwc

3. РЕКОМЕНДАЦИЮ	
  ЕЛЕНЫ	
  ПО	
  ПЕРВИЧНОЙ	
  НАСТРОЙКЕ	
  EMAIL-­‐МАРКЕТИНГА?	
  
Регистрируйтесь	
  на сайте https://www.getresponse.ru -­‐
заполните	
  форму	
  «Попробуйте	
  бесплатно», активируйте	
  ваш	
  аккаунт	
  у	
  нас
до	
  21	
  декабря	
  и	
  звоните	
  по	
  тел.	
  +7	
  903	
  218	
  88	
  27	
  (Елена	
  Антипова).	
  

4.	
  	
  	
  	
  ХОТИТЕ	
  ПРЯМО	
  СЕЙЧАС	
  КУПИТЬ	
  GETRESPONSE?
ОСТАВЬТЕ	
  НАМ	
  СВОИ	
  КОНТАКТЫ	
  или	
  напишите	
  julia.rakova@getresponse.ru

ХОТИТЕ
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  Антипова).	
  

4.	
  	
  	
  	
  ХОТИТЕ	
  ПРЯМО	
  СЕЙЧАС	
  КУПИТЬ	
  GETRESPONSE?
ОСТАВЬТЕ	
  НАМ	
  СВОИ	
  КОНТАКТЫ	
  или	
  напишите	
  julia.rakova@getresponse.ru

ХОТИТЕ



1. БЕСПЛАТНЫЙ	
  10-­‐ДНЕВНЫЙ	
  ОНЛАЙН	
  КУРС	
  ПО	
  EMAIL-­‐МАРКЕТИНГУ?
Регистрируйтесь	
  по	
  ссылке	
  и	
  учитесь	
  прямо	
  сейчас: https://goo.gl/2rNV3o

2.	
  	
  СКИДКУ	
  20%	
  НА	
  ТАРИФЫ	
  EMAIL,	
  PRO,	
  MAX	
  В	
  GETRESPONSE?
Скидка	
  действует	
  до	
  30	
  декабря 2016	
  года.	
  Активируйте	
  по	
  ссылке:
https://goo.gl/RaqEwc

3. РЕКОМЕНДАЦИЮ	
  ЕЛЕНЫ	
  ПО	
  ПЕРВИЧНОЙ	
  НАСТРОЙКЕ	
  EMAIL-­‐МАРКЕТИНГА?	
  
Регистрируйтесь	
  на сайте https://www.getresponse.ru -­‐
заполните	
  форму	
  «Попробуйте	
  бесплатно», активируйте	
  ваш	
  аккаунт	
  у	
  нас
до	
  21	
  декабря	
  и	
  звоните	
  по	
  тел.	
  +7	
  903	
  218	
  88	
  27	
  (Елена	
  Антипова).	
  

4.	
  	
  	
  	
  ХОТИТЕ	
  ПРЯМО	
  СЕЙЧАС	
  КУПИТЬ	
  GETRESPONSE?
ОСТАВЬТЕ	
  НАМ	
  СВОИ	
  КОНТАКТЫ	
  или	
  напишите	
  julia.rakova@getresponse.ru

ХОТИТЕ



1. БЕСПЛАТНЫЙ	
  10-­‐ДНЕВНЫЙ	
  ОНЛАЙН	
  КУРС	
  ПО	
  EMAIL-­‐МАРКЕТИНГУ?
Регистрируйтесь	
  по	
  ссылке	
  и	
  учитесь	
  прямо	
  сейчас: https://goo.gl/2rNV3o

2.	
  	
  СКИДКУ	
  20%	
  НА	
  ТАРИФЫ	
  EMAIL,	
  PRO,	
  MAX	
  В	
  GETRESPONSE?
Скидка	
  действует	
  до	
  30	
  декабря 2016	
  года.	
  Активируйте	
  по	
  ссылке:
https://goo.gl/RaqEwc

3. РЕКОМЕНДАЦИЮ	
  ЕЛЕНЫ	
  ПО	
  ПЕРВИЧНОЙ	
  НАСТРОЙКЕ	
  EMAIL-­‐МАРКЕТИНГА?	
  
Регистрируйтесь	
  на сайте https://www.getresponse.ru -­‐
заполните	
  форму	
  «Попробуйте	
  бесплатно», активируйте	
  ваш	
  аккаунт	
  у	
  нас
до	
  21	
  декабря	
  и	
  звоните	
  по	
  тел.	
  +7	
  903	
  218	
  88	
  27	
  (Елена	
  Антипова).	
  

4.	
  	
  	
  	
  ХОТИТЕ	
  ПРЯМО	
  СЕЙЧАС	
  КУПИТЬ	
  GETRESPONSE?
ОСТАВЬТЕ	
  НАМ	
  СВОИ	
  КОНТАКТЫ	
  или	
  напишите	
  julia.rakova@getresponse.ru

ХОТИТЕ



1. БЕСПЛАТНЫЙ	
  10-­‐ДНЕВНЫЙ	
  ОНЛАЙН	
  КУРС	
  ПО	
  EMAIL-­‐МАРКЕТИНГУ?
Регистрируйтесь	
  по	
  ссылке	
  и	
  учитесь	
  прямо	
  сейчас: https://goo.gl/2rNV3o

2.	
  	
  СКИДКУ	
  20%	
  НА	
  ТАРИФЫ	
  EMAIL,	
  PRO,	
  MAX	
  В	
  GETRESPONSE?
Скидка	
  действует	
  до	
  30	
  декабря 2016	
  года.	
  Активируйте	
  по	
  ссылке:
https://goo.gl/RaqEwc

3. РЕКОМЕНДАЦИЮ	
  ЕЛЕНЫ	
  ПО	
  ПЕРВИЧНОЙ	
  НАСТРОЙКЕ	
  EMAIL-­‐МАРКЕТИНГА?	
  
Регистрируйтесь	
  на сайте https://www.getresponse.ru -­‐
заполните	
  форму	
  «Попробуйте	
  бесплатно», активируйте	
  ваш	
  аккаунт	
  у	
  нас
до	
  21	
  декабря	
  и	
  звоните	
  по	
  тел.	
  +7	
  903	
  218	
  88	
  27	
  (Елена	
  Антипова).	
  

4.	
  	
  	
  	
  ХОТИТЕ	
  ПРЯМО	
  СЕЙЧАС	
  КУПИТЬ	
  GETRESPONSE?
ОСТАВЬТЕ	
  НАМ	
  СВОИ	
  КОНТАКТЫ	
  или	
  напишите	
  julia.rakova@getresponse.ru

ХОТИТЕ



1. БЕСПЛАТНЫЙ	
  10-­‐ДНЕВНЫЙ	
  ОНЛАЙН	
  КУРС	
  ПО	
  EMAIL-­‐МАРКЕТИНГУ?
Регистрируйтесь	
  по	
  ссылке	
  и	
  учитесь	
  прямо	
  сейчас: https://goo.gl/2rNV3o

2.	
  	
  СКИДКУ	
  20%	
  НА	
  ТАРИФЫ	
  EMAIL,	
  PRO,	
  MAX	
  В	
  GETRESPONSE?
Скидка	
  действует	
  до	
  30	
  декабря 2016	
  года.	
  Активируйте	
  по	
  ссылке:
https://goo.gl/RaqEwc

3. БЕСПЛАТНУЮ	
  КОНСУЛЬТАЦИЮ	
  ЕЛЕНЫ	
  ПО	
  ПЕРВИЧНОЙ	
  НАСТРОЙКЕ	
  EMAIL-­‐МАРКЕТИНГА?	
  
Регистрируйтесь	
  по	
  ссылке	
  https://goo.gl/UHaKxU :	
  Заполните	
  форму	
  «Попробуйте	
  
бесплатно», активируйте	
  ваш	
  аккаунт	
  в	
  GetResponse до	
  18	
  декабря	
  2016	
  включительно	
  
и	
  звоните/отправляйте	
  смс	
  «Консультация»	
  на	
  тел.	
  +7	
  903	
  218	
  88	
  27	
  (Елена	
  Антипова)

4.	
  	
  	
  	
  ХОТИТЕ	
  ПРЯМО	
  СЕЙЧАС	
  КУПИТЬ	
  GETRESPONSE 360?
ОСТАВЬТЕ	
  НАМ	
  СВОИ	
  КОНТАКТЫ	
  или	
  напишите	
  julia.rakova@getresponse.ru

ХОТИТЕ



1. БЕСПЛАТНЫЙ	
  10-­‐ДНЕВНЫЙ	
  ОНЛАЙН	
  КУРС	
  ПО	
  EMAIL-­‐МАРКЕТИНГУ?
Регистрируйтесь	
  по	
  ссылке	
  и	
  учитесь	
  прямо	
  сейчас: https://goo.gl/2rNV3o

2.	
  	
  СКИДКУ	
  20%	
  НА	
  ТАРИФЫ	
  EMAIL,	
  PRO,	
  MAX	
  В	
  GETRESPONSE?
Скидка	
  действует	
  до	
  30	
  декабря 2016	
  года.	
  Активируйте	
  по	
  ссылке:
https://goo.gl/RaqEwc

3. БЕСПЛАТНУЮ	
  КОНСУЛЬТАЦИЮ	
  ЕЛЕНЫ	
  ПО	
  ПЕРВИЧНОЙ	
  НАСТРОЙКЕ	
  EMAIL-­‐МАРКЕТИНГА?	
  
Регистрируйтесь	
  по	
  ссылке	
  https://goo.gl/UHaKxU :	
  Заполните	
  форму	
  «Попробуйте	
  
бесплатно», активируйте	
  ваш	
  аккаунт	
  в	
  GetResponse до	
  18	
  декабря	
  2016	
  включительно	
  
и	
  звоните/отправляйте	
  смс	
  «Консультация»	
  на	
  тел.	
  +7	
  903	
  218	
  88	
  27	
  (Елена	
  Антипова)

4.	
  	
  	
  	
  ХОТИТЕ	
  ПРЯМО	
  СЕЙЧАС	
  КУПИТЬ	
  GETRESPONSE 360?
ОСТАВЬТЕ	
  НАМ	
  СВОИ	
  КОНТАКТЫ	
  или	
  напишите	
  julia.rakova@getresponse.ru

ХОТИТЕ



ХОТИТЕ	
  ВСЕ	
  ВЫШЕПЕРЕЧИСЛЕННОЕ?

ПРЯМО	
  СЕЙЧАС	
  ПРИШЛИТЕ	
  СМС	
  С	
  ТЕКСТОМ

ХОЧУ	
  ВСЕ!	
  	
  

НА	
  	
  +7	
  968	
  681	
  48	
  81



ПОПРОБУЙТЕ

СОВЕРШЕНСТВУЙТЕ	
  СВОЙ	
  

EMAIL-­‐МАРКЕТИНГ C	
  НАМИ!

https://www.getresponse.ru


