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• Как заинтересовать в низкой 

цене самый богатый город 

страны? 

 

• Какую рекламу делать в городе, 

который уже все видел? 

 

• Как пробиться через рекламные 

бюджеты конкурентов? 



Такой способ нам не по душе 
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Говорить не 

о форме, а о 

сути 
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Объяснить, что мы хотим дать выбор 
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Показать привычное с 

новой стороны 

Быть честными 

Изменить статус-кво 
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Tele2 будет бороться против 

правила: «Живешь в Москве – 

значит должен переплачивать!» 

ДОРОГАЯ МОСКВА 
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