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О компании 

 22 года на рынке 
 Крупнейший производитель ювелирных 

изделий в России и Европе 
 Входит в ТОП-3 российского ювелирного 

ритейла 
 Один из самых узнаваемых ювелирных 

брендов в России (TNS) 
 Доля рынка в 2014 г.  — порядка 19% 
 Партнерская сеть — более  3 000 

компаний 
 Розничная сеть — более 250 салонов в 

60 регионах РФ 
 Более 50 млн. россиян — обладатели  

украшений АДАМАС 
 Партнер главных спортивных событий 

страны   



 В сегменте 
mass-market 
нет понятия 

«приверженно
сть бренду». 

 
 Лояльная 
аудитория — 
не более 5% 

Лояльность в mass-market  

ЛОЯЛЬНОСТЬ 

Удобно, 
рядом 

Объективн
ая цена 

Комфортно 
в магазине 

Приятный 
персонал 

Надежно, с 
гарантиями 

Вовремя 
напомнили 



Локальное 
целевое 
воздействие 

Комплексные 
инструменты 
широкого 
охвата 

Как сэкономить. Тренды 

Рекламный бюджет 
От ставки на федеральные рекламные 
компании в СМИ и на ТВ — к повышению 
эффективности «обработки»  трафика 
непосредственно в месте локации 
торговой точки. 

Бюджет на исследования 
От комплексных исследований, результаты 
которых устаревают к моменту обработки, 
— к регулярным локальным мини-опросам 
и мониторингу собственных баз данных с 
привлечением торгового персонала. 



Как увеличить продажи.  
Тренды  Повышение 

 конверсии 
 «сквозного»   
 трафика  в    
 целевой 

Pop up store 
 

Виртуальные примерочные 
в пространстве ТРЦ и в 
магазинах Fashion-
операторов: возможность 
выбрать, примерить, 
собирать и хранить образы, 
получить рекомендации 
друзей в режиме on line. 

  
• виртуальное оформление 

карт лояльности,  
• получение купонов на 

скидку или спец 
предложение при 
посещении магазиниа 

• Виртуальное 
приобретение 
подарочных карт,  

ПРИВЛЕЧЕНИЕ ВНЕШНЕГО ТРАФИКА. DIGITAL. 



Как увеличить продажи.  
Тренды 

Повышение: 

  Конверсии 
посетителей в 
покупателей 

 Времени пребывания 
в торговом зале 

 Среднего чека 

 Уровня 
удовлетворенности 
(NPS)  

ADD REALITY 
Интерактивное взаимодействие 
с брендом и его продуктами.   
 

Интерактивные  
полы, витрины, 
зеркала, «живые» 
подсказки, 
звуковое 
сопровождение 
выбора и покупки.  

WOW ЭМОЦИИ КОНСУЛЬТАЦИЯ 



 


