
Как охватить весь мобильный Рунет из 
одного окна? 



рекламодатели 



рекламодатели 







Аудитория мобильного интернета 



Пользователи mobile-only 





• Размещение в социальных сетях 

 

• Размещение на m.mail.ru и контент-проектах 

 

• Размещение на сторонних ресурсах с возможностью 

     таргетинга на ЦА 

 

• Знание аудитории 

 

• Широкий выбор таргетингов 

 

• Самые популярные форматы мобильной рекламы 

 

• Высокая эффективность рекламы CR>15% 

 

• 90% аудитории рунета! 

Что такое myTarget 



Нативный формат – VK. 
Средний по формату CTR 1.4% 



Нативный формат – кейсы. 

CTR 2,43%  CTR 1,65%  CTR 5%  



Ключевые таргетинги 

демография география образование день рождения занятость доход статус 

ОС интересы сеть устройство производитель ретаргетинг телезрители 



Расширенные таргетинги 



Доход и занятость 



Работа с аудиторией 



Стоимость рекламы определяется аукционом. 

Вы самостоятельно назначаете ставку, а сервис просчитывает 

возможность показа в каждый конкретный момент времени, 

распределяя объявления по следующим признакам: 

 

• Чем выше CTR, тем приоритетнее показ объявления 

 

• Текущей конкурентной ситуацией в выбранном сегменте. 

     Чем выше ставка относительно конкурентов, тем больше 

     вероятность показа объявления 

 

 

 

Модель СPC. Средняя цена 5 рублей за клик.  

Аукцион 



Мобильный сайт или мобильное приложение 

Цена Периодичность 



Кейс – недвижимость. 

Конверсия в заявки/звонки 0,5% - 2%.  



5 000 заявок на ремонт авто в месяц–Fixam. 



Мобильный динамический ремаркетинг 

УХОДИТ, НЕ 

СОВЕРШИВ ПОКУПКУ 

ВИДИТ РЕКЛАМУ В ОК, ММ,ВК 

MAIL.RU 

ПРИОБРЕТАЕТ ТОВАР ПОЛЬЗОВАТЕЛЬ 

СМОТРИТ ТОВАРЫ 



Ремаркетинг – кейс AllTime 

РЕЗУЛЬТАТЫ:  

CTR ВЫШЕ СРЕДНЕГО В 4 РАЗА 

CR ВЫШЕ СРЕДНЕГО ПО САЙТУ НА 80% 

CPA НИЖЕ НА 50%, ЧЕМ РЕМАРКЕТИНГ СОШИОМАНТИК И ЯНДЕКС 
ДИРЕКТ. 



Ремаркетинг – кейс Lamoda 
 

РЕЗУЛЬТАТЫ:  
CR ВЫШЕ НА 40%, ЧЕМ В НЕБРЕНДОВОМ КОНТЕКСТНОМ И ПРЯМОМ 

ТРАФИКЕ 
CPA НИЖЕ НА 46%, ЧЕМ В НЕБРЕНДОВОМ КОНТЕКСТНОМ ТРАФИКЕ 



Мобильный динамический ремаркетинг 



Анализируем конверсию 

Макросы: 
 

• {{age}} 
 

• {{gender}} 
 

• {{geo}} 
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Следующий этап анализа 

Макросы: 
 

• {{impression_weekday}} 
 

• {{impression_hour}} 
 

• {{user_timezone}} 
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День недели, время 



 Look-alike – рост конверсии 42% 



Рекомендации 
 

• Мобильный лендинг 
 

• Кнопка звонок 
 

• Заявка на обратный звонок 
 

• Ремаркетинг 
 

• Макросы 



Яков Пейсахзон 
Руководитель по работе с клиентами мобильного департамента 

Mail.Ru Group 
e-mail: y.peysahzon@corp.mail.ru 


