
Авторский мастер-класс 

Имшинецкой Ии 
 

Никаких скидок! 
Нематериальная мотивация 

клиентов 



Имшинецкая в цифре 
• Создатель и эксперт  системного 

продвижения  
• Работаю в 44 городах 
• 6 странах 
• Первый тренинг – в октябре 1998г. 
• 100% авторские технологии  
• Разработчик программ продвижения  с 1993г. 
• Более 240 реализованных успешных 

проектов 
• Автор 11 книг по продвижению 

 



Скидки – зло.  

 
 

• Понижают  доход 

• Вредят репутации 
 



Если не скидка, то что? 

Что будет восприниматься людьми как 

привлекательная перспектива?  

Какая ВЫГОДА за нужную ответную 

реакцию? 



                   Критерии оценки стимула: 

1. Привлекательность для целевой аудитории 

2. Наличие сарафанного потенциала 

3. Соответствие позиционированию 

4. Возможность привлечения партнера.  

5. Наличие эффекта ускорения.  

6. Возможность сделать из приема проект 

7. Способность приема работать как 2 маркетинговых инструмента 

8. Небольшая затратность для инициатора приема.  

9. Нематериальность 

 



Под нематериальностью выгоды  
будем понимать 

    Те эмоции и ощущения, которые человеку 

предлагаются в виде бонуса за покупку.  

     

Эти эмоции и ощущения для человека так же ценны, 

как и материальные ценности.  

     

На мой взгляд, даже вернее и надежнее 

материальных - их нельзя украсть или потерять. 

 



Самые продуктивные приемы 
 
 
 

Возможность получить удобный  
для себя сервис 

 













 

Получить звания, 
засвидетельствованные 
 дипломами и другими 

статусными  
документами 

 



 
 



 

Получить  игровое заверение в  
будущем успехе или страховку от 

несчастий– 
 талисман. 

 





 





           
 
              Возможность поиграть 



 
Г.Зикерманн и Дж.Линдер 

 
 

Геймификация в бизнесе.  
Как пробиться сквозь шум  

и завладеть вниманием сотрудников и 
клиентов. 

 



  
 

Получить ценную для себя 
 информацию  

 









 

Получить возможность 
обменяться  

информацией  
с интересующей человека 

группой 







 

Удовлетворить любопытство, 
  

испытать новые для себя  
 

ощущения  
 







 

Испытать сильное удивление, 
  

даже легкий шок. 
 







 

Возможность почувствовать 
свою  

значимость 
 











 
 

Приобщиться к прекрасному 
 





 
 

Получить пользу для здоровья 
 





 
 

Развлечься 
 







 

Возможность получить продукт 
  

с добавочной функцией 







 

Увидеть, что тебя понимают на  
гендерном уровне 







 
 

             Сделать доброе дело 





Получить возможность собрать 
коллекцию 





Оценка найденного стимула 

 
 

У каждого из вас на руках 



Спасибо! 
приглашаю 

• На сайт www.iyapro.ru 
 

• Подписаться на рассылку «Магазин 
маркетинговых идей» – идей, готовых к 
употреблению: http://iyapro.ru/whoiam/ 
 

• Присоединиться в друзья или 
подписаться на меня в Фейсбуке. Я там 
с таким именем и фамилией одна 

http://www.iyapro.ru/
http://iyapro.ru/whoiam/
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