
TRENDS BRANDS	




О МАГАЗИНЕ	


ИЮНЬ 2011 – старт проекта, запуск сайта v.1, 
открытие магазина в Цветном, концерт Tesla Boy	

ОКТЯБРЬ 2011 – перезапуск сайта v.2	

ДЕКАБРЬ 2011 – запуск раздела Винтаж Beyond 
Retro, открытие корнера Beyond Retro в Цветном	

МАРТ 2012 – запуск СУПЕРМАРКЕТА – площадки 
для молодых дизайнеров и независимых брендов. 	

	

МАРТ 2012 – открытие еще 3-х магазинов	

МАЙ 2012 – ХХХХХХХ	

ИЮЛЬ 2012 – ХХХХХХХХ	

СЕНТЯБРЬ 2012 - ХХХХХХХ	




Команда – 30 человек	

	

От 120 покупок/сутки online, от 100 
покупок/сутки offline	

	

Коэфф. Среднего чека – 1,8	

	

K15-18 uv/day	

	

Offline шоу-румы, точки pick-up Цветной, 
Гостиница Москва	

	

Витринные онлайн-магазины Look At Me 
Store, Elle Concept Store, запуск нового	

	


Trends Brands	

в деталях	


TRENDS BRANDS	






BRANDS BECOME MEDIA	


Mr. Porter предлагает вещи в каталоге с референсами 
на луки из классических фильмов	




BRANDS BECOME MEDIA	


Пример наоборот – Monocle. Дополнительный 
способ монетизации для контентных ресурсов.	




BRANDS BECOME MEDIA	


Блог Trends Brands. СМИ для девушек с умом и 
чувством юмора. Главный редактор блога – известный 
фэшн-журналист.	




BRANDS BECOME MEDIA	


Блог Trends Brands. Плэйлисты, сказки, репортажи с 
митингов и т.д.	




Эпоха социальных сетей – объединение в 
сообщества	

	

Fan – носитель знаний о бренде, лучший 
маркетинговый инструмент	

	

Прямой контакт с аудиторией – мы вас 
знаем и вы нас знаете	

	

Обеспечивать fans то, что они любят, 
помимо вашего бренда	


WE LOVE 	

YOU!	


АУДИТОРИЯ КАК КЛУБ	




АУДИТОРИЯ КАК КЛУБ	


Trends Brands – концерты, лекции, вечеринки 	




АУДИТОРИЯ КАК КЛУБ	


Trends Brands – концерты, лекции, вечеринки 	




АУДИТОРИЯ КАК КЛУБ	


Trends Brands – концерты, лекции, вечеринки 	




АУДИТОРИЯ КАК КЛУБ	


Trends Brands – концерты, лекции, вечеринки 	




АУДИТОРИЯ КАК КЛУБ	


Праздники глазами Trends Brands: 23 февраля	




АУДИТОРИЯ КАК КЛУБ	


Праздники глазами Trends Brands:  информационный 
повод за 1 день.	

	




ОНЛАЙН-АКТИВНОСТИ	


•  Мы продаем одежду, обувь, аксессуары, но нам интересно 
тоже, что и вам. Поэтому то, что мы предлагаем подходит 
вашим вкусам.	


•  Если сегодня вам что-то интересно больше, чем одежда – 
мы про это расскажем и напомним про одежду! =)	


НОВОСТИ 
ПРАЗДНИКИ 

ГОРОСКОП 
ИНТЕРЕСЫ ПОГОДА 



ВЫБОРЫ ВЫБОРЫ	


Новости: выборы президента и шмотки	




146%  ХЛОПОК	


Новости: выборы президента и селебрити	




ЗЕРКАЛО СОБЫТИЙ	


Новости: выборы президента и шмотки	




ЗЕРКАЛО СОБЫТИЙ	


Праздники глазами Trends Brands: совместный проект 
с злободневным блогом Royal Cheese	




Дать легкую возможность испытать 
продукт	

	

Заинтересовать честным, привлекательным 
предложением	

	

Познакомить с другими	

	

Почувствовать себя частью бренда, близко 
к бренду	


BE OUR 	

PART!	


ВОВЛЕЧЕНИЕ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ	




Аукцион и Розыгрыш. 	

	


ВОВЛЕЧЕНИЕ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ	




Совместные конкурсы с брендами, работающими на 
ту же аудиторию. Усабрь совместно с Республикой.	


ВОВЛЕЧЕНИЕ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ	


Более 250 участников���
Дополнительная номинация 	


4 победителя	

Более 100 000 просмотров	


	




Совместная предновогодняя активность с JUST5	


TRENDS BRANDS + JUST5	




Совместные конкурсы с брендами, работающими на 
ту же аудиторию. 8 марта совместно с Interview.	


TRENDS BRANDS + INTERVIEW	




Мы постоянно привлекаем аудиторию к участию. 	

Успешно, судя по фидбеку))	


ЛОЯЛЬНОСТЬ	




By trendsbrands.ru 



ДЛЯ КОГО 

	

это отдельная территория 	

на платформе интернет-
магазина TrendsBrands.ru 	

для перспективных 
начинающих дизайнеров 	

	


Маленькие 	

Магазины 	


Молодые 	

Дизайнеры	


SUPERMARKET	




SUPERMARKET	




Новый продукт Trends Brands -  
Supermarket	

	

Все небольшие магазины и бренды под 
одной крышей с обеспечением сервиса 
(логистика, доставка, колл-центр и т.д.)	

	

Брендам выгодно рассказывать про Trends 
Brands для повышения продаж.	

	

Договор обязывает указывать марку Trends 
Brands в соц. сетях, сайтах, интервью и т.д. 	


SUPER	

MARKET!	


ВИРУСНЫЙ МАРКЕТИНГ	




ЭТО ОЧЕНЬ ПРОСТО	




КАК ЭТО ВЫГЛЯДИТ	










САРАФАННОЕ РАДИО	


1)  Грамотный контент – источник траффика	


2)  Формирование аудитории в клуб	


3)  Зеркало: быстрая реакция на события мира	


4)  Ближе к бренду: активность и вовлечение 
аудитории	


5)  Вирусный маркетинг, часть проекта – пример 
Supermarket	


	




TRENDS BRANDS	




СПАСИБО!	



