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МЕСЯЧНАЯ АУДИТОРИЯ 

РОССИЙСКИЙ LIVEJOURNAL: 

23,9 М 

1,9 М 

9,6 М 



КАЖДЫЙ  
ЧЕЛОВЕК 

MEDIA 



В LIVEJOURNAL 

ЧИТАТЕЛИ И ПИСАТЕЛИ 

 5%   95% 
<ПИСАТЕЛЬ>               <ЧИТАТЕЛЬ>         



И ДРУГИЕ СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ 

LIVEJOURNAL 



СТРАТЕГИЯ ПРИСУТСТВИЯ 
В БЛОГОСФЕРЕ 

  

  

Собственная территория:  
О бренде рассказывает 
сам бренд 

PR через блогеров: 
о бренде рассказывают 
другие блогеры 

Работа с негативом/позитивом: 
Бренд реагирует на то, что о нем 
говорят пользователи 

Знание  
и  

лояльность 



РАБОТА С НЕГАТИВОМ/ПОЗИТИВОМ 



РАБОТА С НЕГАТИВОМ/ПОЗИТИВОМ 



ПРИМЕР КОММЕРЧЕСКОГО БЛОГА 



ПРИМЕР КОММЕРЧЕСКОГО БЛОГА 



ПРИМЕР PR-ПОСТА 



СОЦИАЛЬНЫЙ КАПИТАЛ 

Социальный капитал - это условная 
единица, определяющая реальную 
влиятельность конкретного блогера 
или отдельной записи в LiveJournal. 
 
Чем больше у блогера реальных читающих 
подписчиков, тем больше его социальный 
капитал, и наоборот. 
 
Боты, а также «мертвые» аккаунты, 
не влияют на размер социального капитала. 



РЕЙТИНГИ LIVEJOURNAL 

Все рейтинги в LiveJournal теперь 
рассчитываются на основе социального 
капитала. 
 
Рейтинг записей зависит не только 
от количества просмотров, но и от того, 
кто были эти читатели. 
 
Рейтинг блогеров/сообществ 
формируется на основе количества 
подписчиков, но также учитывается 
«качество» этих подписчиков, 
их собственный социальный капитал. 



ЧТО ДАЛЬШЕ? 

КАЛЕНДАРНОЕ ПРОМО 

Блок календарного промо – это анонс записи 
из блога, который содержит заголовок записи, 
название блога, а также первые 90 символов 
записи. 
 
Блок расположен на главной странице 
LiveJournal.com в рейтинге самых популярных 
записей.  
 
Задача календарного промо – анонсирование 
конкретной записи и переход пользователя 
непосредственно в блог клиента. 

Рекламодатель может сам выбирать 
дату и время публикации 



ЧТО ДАЛЬШЕ? 

ПЛАТНЫЕ РЕПОСТЫ 

Платные репосты – это инструмент, благодаря 
которому пользователь может вставить запись 
из блога клиента в свой собственный блог и 
получить за это вознаграждение, соразмерно 
охвату, который он обеспечит. 
 
Бюджет на репост заранее ограничен, размер 
вознаграждения рассчитывается 
автоматически, исходя из социального 
капитала блогера. 
 
При переходе внутрь записи (разворачивание, 
комментирование либо любое другое 
действие), читатель попадает в исходную 
запись. 



ПРЕМИУМ ПОСТЫ 

Промо-инструмент «Премиум пост» будет 
запущен  до конца 2012 г. Суть его в том, что 
заказчик сможет разместить свой пост во 
френдлентах всех пользователей LiveJournal 
независимо от того, подписаны они на него 
или нет.  
 
Данный инструмент будет использоваться 
с очень низкой частотой. Разовое 
размещение обеспечит охват в десятки и 
сотни  раз выше, чем любой популярный 
блогер.  
 
Примечание: премиум пост будет доступен 
только для клиентов +SOL и будет проходить 
строгую модерацию и согласование. 



С ПРОМО ПРОДВИЖЕНИЕМ 

ГРАФИК АКТИВНОСТИ ПОСТА 

Пост блогера ТОП100, с промо-
продвижением 

Пост блогера ТОП100, без промо-
продвижением 

Пост блогера ТОП10  



КАК ПОКУПАТЬ ИНСТРУМЕНТЫ? 

Самостоятельно в магазине LiveJournal 
•  Оплата банковской картой 
•  Самостоятельное планирование размещения 
•  Отсутствие документального сопровождения 
сделки 

Через агентство +SOL 
•  Оплата по безналичному расчету 
•  Планирование размещения на стороне агентства 
•  Гарантированные KPI’s 
•  Документальное сопровождение сделки 
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