
BIG IDEA как способ 

интеграции online и 

offline маркетинга  



•  Стимулировать сезонный спрос на безлимитный мобильный интернет по 

всей России 

•  Повысить рост подключений опции СуперБИТ 

•  Период кампании июль – август 2012г. 

Задачи кампании CУПЕР БИТ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
СуперБИТ 
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Инструменты продвижения 

 

• Баннерная реклама 

• Продвижения в соц. сетях 

• Спецпроект #SuperRussia 

Стандартное размещение 

• 4х3  

• Ситиформат 

• Пиллары и тд. 

 

По всей России 

• Национальное ТВ 

• Кабельное ТВ 

 

• Присутствие в 

салонах МТС 

• Директ маркетинг 

 

 

 



ТВ 

Телевизионная кампания в поддержку опции СуперБИТ – рекламный 

ролик «Играй в города по-новому»! Возможность путешествия по всей 

России и безлимитного использования мобильного интернета для 

абонентов МТС.  

 

 

 



Первый ролик 



Второй ролик 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ООН 
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Построение охвата во всех регионах РФ 

Поддержка ТВ флайта для усиления охвата и построения 
знания 

http://www.lvqresearch.com/clientUploads/LVQResearch/uploads/radEditor/images/Segmentation UA.jpg


Баннерная реклама 



#SUPERRUSSIA 



Super Russia 

Идея 

 

Проект Super Russia объединяет жителей России и предлагает делиться 

фотографиями летнего отдыха из разных уголков России. 

 

Проект базируется на популярном фото-сервисе, стимулирует пользователей 

моментально делиться своими фотографиями, сделанными на мобильные 

устройства, для чего нужен мобильный интернет. 
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Инсайт проекта 

Интернет и социальные сети пестрят фотографиями. Старинная 

архитектура, экзотические виды. МТС предлагает играть в города, 

путешествуя по всей России и принимая участие в конкурсе 

 

 

 



Идея 

Играя в города, мы предложили показать Россию такой, какой ее 

видит каждый своими глазами из любого уголка нашей необъятной 

страны – проект Superrussia 

 

 



Механика 

Загрузи фотографию, сделанную в России, любым из удобных 

способов: 

Через мобильный 

телефон: Instagram 
Через 

социальные сети: 

приложение на 

Вконтакте и 

Facebook 

Через сайт 

superrussia.mts.ru 



Механика 

 Добавь к фото хэштэг #SUPERRUSSIA в своем профиле в Instagram и она 

автоматически попадет на сайт проекта 

 Собери максимальное количество лайков (лайки полученные в Instagram 

автоматически отражаются на сайте проекта) 

 Получай призы от МТС (Призы мог получить только абоненты, подключившие услугу  

СуперБИТ от МТС) 



Результаты  

 

 Более 250 000 фотографий, поучаствовавших в конкурсе , в том числе вне 

России 

 Рост подключений услуги СуперБИТ 

 МТС создал тренд в Instagram: фото с хэштэгом #superrussia продолжают 

появляются даже после окончания проекта  



Результаты  

 Уникальные посетители сайта: 372 128 

 Зарегистрированные пользователи сайта: 109 697 

 Установок приложения в FB: 8 518 

 Установок приложения в VK: 102 332 

 Среднее время проведения на сайте: 4 минуты 

 



Вовлеченность пользователей 

 Пользователи готовы были менять 

своего сотового оператора, для 

того, чтобы принять участие в 

проекте Superrussia 



Сравнение результатов с 

мировыми компаниями 



Сравнение результатов с 

мировыми компаниями 

 Период кампании – 2 месяца  

 Количество участников – 250 000  

 Охват территории – вся Россия 

 

 Период кампании – 5 месяцев 

 Количество участников – 34 684  

 Охват территории –  201 страна 

мира 

 

Superrussia The best job in the world 

VS 



Спасибо 



BIG EVENT как способ 

интеграции online и offline 

маркетинга   



Событие как способ интеграции  

Online 
BIG Event 

Offline 

Для синергии online и offline 

коммуникации необходимо иметь 

неразрывную связующую нить. 

Это может быть BIG IDEA, BIG STARS, а 

может быть и BIG EVENT  



Почему ЕВРО – 2012? 

1. Эмоциональная вовлеченность с брендом 

1. Футбол – самый популярный вид 

спорта в России 

2. Зрительский интерес к ЕВРО 

уступает только Чемпионату Мира по 

футболу (20%) 

3. ЕВРО – 2012 как никогда раньше был 

территориально близок к России, и 

многие собирались ехать болеть 

ЕВРО 2012 – 
ГЛАВНОЕ 

СОБЫТИЕ ЛЕТА 

2. Продвижение продуктов на пике их необходимости    

Для тех, кто поедет – делиться 
впечатлениями! 

Роуминг – бесплатные 
входящие с первой минуты 

Для тех, кто остается –  
не пропустить игру! 

 
Мобильное ТВ 

Эмоциональная вовлеченность в событие повышает интерес к релевантным этому 
событию продуктам  



Международный роуминг 

 
ИНСАЙТ 
 
 
 
 
 
 

Мы исходили из инсайта, что когда наши 

побеждают – это МЫ все победили, а 

когда проигрывают – это ОНИ опять 

проиграли.   

ИДЕЯ 

 

 
Мы предложили поддержать  

звонком наших футболистов  

на ЕВРО 2012   

РЕАЛИЗАЦИЯ 
 
 
 
 
 
 
 

Мы пригласили  к участию 

в рекламе футболиста из 

спонсируемого МТС ФК 

“Зенит” В. Малафеева, 

который должен был быть 

вратарем сборной России 



ТВ 
BTL 

Для усиления синергии коммуникации и выделения из клаттера ЕВРО - 
рекламы, мы использовали образ Вячеслава во всех медиа  

Международный роуминг - 

каналы 

Большие 
форматы 

OOH 

Мобильное 
приложение 

Пресса 

Online 



Международный роуминг – ATL 



Международный роуминг – большие 

форматы 

Ловите входящие на любом расстоянии 



Международный роуминг – мобильное 

приложение для ЕВРО 2012 

Вместе с Афишей МИР разработали 

мобильные приложения по 8 городам 

Польши и Украины. Информация как 

найти стадион, куда сходить вечером в 

Гданьске, и т.д. Приложение было 

доступно в offline режиме. 

Создали  полезное мобильное приложение для тех, кто поедет на ЕВРО 
- 2012 болеть за наших 

РЕЗУЛЬТАТЫ 

 

 
• Охват – 2 млн. пользователей  

сайта и приложения Афиши МИР  

• Около 60 тыс. пользователей  

iPhone и Android скачали/  

обновили приложения 



Международный роуминг – приложение 

для групп МТС в VK 

В поддержку вратаря сборной перед 

играми мы предложили пользователям 

виртуально побриться и побрить своих 

друзей, чтобы вратарь стоял на ноль – 

не пропускал ни одного мяча.  

Развлекли подписчиков нашей группы в VK игрой “Побрейся под ноль”  

РЕЗУЛЬТАТЫ 

 

 
• Охват – 24 млн. пользователей  

VK  

• Около 2 тыс. пользователей за 

 2 недели побрили себе/друзей 



Международный роуминг – BTL в 

аэропортах 

Предложили выезжающим почувствовать себя футболистами – 
поиграть в виртуальный футбол с помощью кинект  



Мобильное ТВ 

 
ИНСАЙТ 
 
 
 
 
 
 

Мы исходили из инсайта, что когда ты 

пропускаешь матч, ты как в вакууме. Все 

обсуждают, а ты… 

ИДЕЯ 

 

 
Мы предложили смотреть  

ЕВРО – 2012 с мобильного ТВ, 

когда рядом нет ни ТВ, ни  

большого Интернета, и все за 

8 рублей  

в день  

 
РЕАЛИЗАЦИЯ 
 
 
 
 
 
 
 

Во время трансляций 

ЕВРО – 2012 мы показали 

как можно смотреть матчи, 

когда рядом нет ни ТВ, ни 

большого Интернета.  



Мобильное ТВ – ATL 

Во время трансляций ЕВРО мы показывали как можно не пропускать 
трансляции, когда не будет возможности смотреть ТВ  



Мобильный комментатор 

 
ИНСАЙТ 
 
 
 
 
 
 

Мы исходили из инсайта, что многим 

болельщиками не нравится как 

комментаторы комментируют матчи, и 

каждый уверен, что вот он бы в 100 раз 

лучше бы это сделал 

ИДЕЯ 

 

 

 
РЕАЛИЗАЦИЯ 
 
 
 
 
 
 
 

На сайте sport.mts.ru выкладывались 

фрагменты прошедших матчей и 

предлагалось их прокомментировать как 

комментатор. По результатам голосования 

пользователей определились 4 победителя, 

которые поехали на Финал.   

Создали SPORT портал www.sport.mts.ru 
  

Мы предложили болельщикам  

стать комментаторами, а  

лучшие  комментаторы поедут  

на Финал.   

• Охват – 24 млн. пользователей  

VK  

Около 2 тыс. пользователей за 2  

недели побрили себе/друзей 



Мобильный комментатор 

 
 
 
 
ПРОДВИЖЕНИЕ 
 
 
 
 
 
 
 

Специальный проект на sports.ru, BTL, 

брендинг салон МТС, журнала «Мир связи 

МТС, прямое размещение в онлайне и на 

радио 

 

РЕЗУЛЬТАТЫ 

 

 
• Охват – 30 млн.  

• Около 10 тыс. участников 

• 4 победителя поехали на Финал 



Результаты и выводы 

 
 
 
1. МЫ ВЫПОЛНИЛИ ВСЕ ПОСТАВЛЕННЫЕ  
ЦЕЛИ ПО КОДКЛЮЧЕНИЯМ ОПЦИЙ ПО 
МЕЖДУНАРОДНОМУ РОУМИНГУ И МОБИЛЬНОМУ 
ТВ, НО МЫ МОГЛИ ИХ ДОСТИЧЬ И БЕЗ 
ИНТЕГРАЦИИ В ЕВРО  
 
 
 
 

 

ГЛАВНОЕ. ЧТО ДАЛА ИНТЕГРАЦИЯ С 

ЕВРО - 2012 ЭМОЦИАЛЬНАЯ 

ВОВЛЕЧЕННОСТЬ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ. 

ФУТБОЛ – САМАЯ ЭМОЦИОНАЛЬНАЯ 

СПОРТИВНАЯ ТЕРРИТОРИЯ. 

 

 

 
 
 
 
2.   МТС СМОГ УСИЛИТЬ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ НА 
ТЕРРИТОРИИ ФУТБОЛА В 2012Г. ПО СРАВНЕНИЮ С 
2011Г. С 39% ДО 55% (ПРИРОСТ 16%) БЛАГОДАРЯ 
ИНТЕГРАЦИИ С ЕВРО 2012, ЧТО ПОСЛУЖИЛО 
СТИМУЛОМ ДЛЯ ВЫХОДА МТС НА ТЕРРИТОРИЮ 
СПОНСОРСТВА ФУТБОЛА 
 
 
 
 

 

МТС – СПОНСОР РФПЛ С 2012 ПО 2015  

 

 



Оле! 


