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Анастасия Богуш

1





• Внешние факторы ранжирования
 ссылки
• Внутренние факторы ранжирования 
 контент
 поведение пользователя



Работают или нет?



Домен донор

• Тематика
• Трафик
• Карма
• Seo in > Seo out







• Большое кол-во ключей
• Неестественные обороты речи
• Злоупотребление в мета тегах
• Навязчивое выделение ключей жирным шрифтом
• Неуникальный текст
• Ошибки в тексте
• Скрытый текст

?





• Было: запрос – слово – результат выдачи - слово
• Стало: запрос – смысл – результат выдачи - смысл



Нейронные сети – самый популярный метод машинного обучения 
сегодня





Маркетолог Пользователь



=

Какую самую главную проблему пользователя 
решает ваш контент / продукт / услуга?



https://blog.tinkoff.ru



• Изображения должны отражать портрет ЦА

• Использование обращений вы / ты

• Общий тон текста

• Цветовая гамма

• Фотографии и должности клиентов в отзывах 

и кейсах

• Цена / бюджет услуг в отзывах и кейсах



Что автору нравится? 

Что категорически не нравится?

Автор = острохарактерный персонаж





Текст хорошо воспринимается,

если его идеи логически взаимосвязаны 

и выстроены по принципу пирамиды



http://www.mann-ivanov-ferber.ru/books/mif/025/

http://www.mann-ivanov-ferber.ru/books/mif/025/


• Цепляющий заголовок + ключевой 

запрос

• Актуализация / описание проблемы

• Решение проблемы (инструкция)

• Пример решения / Кейс

• Сложные случаи / тонкости

• Выводы

• Призыв к действию / продажа



LSI 

Латентное семантическое индексирование

• Польза
• Простота изложения
• Структура текста
• Ритм
• Распределение и плотность ключевых слов
• Достоверность
• Недопустимость ошибок

https://ru.wikipedia.org/wiki/LSI-
%D0%BA%D0%BE%D0%BF%D0%B8%D1%80%D0%B0%D0%B
9%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3

https://ru.wikipedia.org/wiki/LSI-%D0%BA%D0%BE%D0%BF%D0%B8%D1%80%D0%B0%D0%B9%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3












http://convertmonster.ru/blog/

http://convertmonster.ru/blog/


https://www.quicksprout.com









1. Время на сайте

2. Глубина просмотра

3. Показатель отказов

4. Количество конверсий

5. Количество социальных действий







Поисковая система Пользователь

Сайт

Доверие Недоверие

Повышение 
позиции

Покупка
Рекомендац

ии
Писсимизац

ия
Уход с сайта



1. Чем интересней и полезней контент, тем 
больше вовлечения пользователя

2. Чем релевантней контент, тем проще 
пользователю попасть в воронку продаж







1. Выделить топ – 15 базовых запросов по 

отчетам webmaster tools

2. Собрать семантическое ядро в глубину до 

частотности 100 запросов в месяц 

3. Выделить наиболее частотные и целевые 

запросы с наименьшей конкуренцией
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E-mail 



YouTube













+  



https://convertmonster.ru/blog/

Тут еще очень много полезной информации! 


