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1 месяц 
4 этапа 
6 писем 

1,4% отказов 
6% конверсия

45% рост продаж
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Этапы воронки лояльности

1.Проявление недоверия 
2.Работа с возражениями 
3.Привлечение к общению заинтересованных 
4.Приглашение на сайт 
5.Рассказ о ценностях, советы по использованию 
6.Стимулирование обратной связи
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